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Introducgao - 00'02"

A Ultima etapa de otimizagao sao as alteracdes na pagina de destino, a
landing page. Inclusive, esse € o ponto mais negligenciado pelos gestores
de trafego, mas € um dos mais importantes, ja que nao adianta o seu

anuncio ser incrivel se seu site nao entregar o que vocé anunciou.

A pesquisa, o0 anuncio e o site precisam estar bem alinhados para que a
conversao aconteca. E neste pdf eu vou te mostrar como melhorar a sua
landing page. O que vocé vai ver a seguir pode ser algo simples, mas faz

muita diferenca.

N3o se esqueca que vocé precisa ler este material com dicas para mudar
0S seus resultados, mas vocé deve testar variagdes da sua pagina de
destino. E uma das alteragcdes mais importantes que vocé deve fazer na
landing page é modificar a headline e fazer testes com as versdes a cada

15 dias, por exemplo.

Tenha em mente que o seu concorrente nao faz testes assim e se vocé
rodar mais de uma pagina de destino no més, ao final do ano 30 testes, em
meédia, serao feitos. Ou seja, otimizar a landing page é muito mais sobre o
volume de testes do que necessariamente fazer paginas maravilhosas,

entende?



Entao, vou te mostrar agora como melhorar a sua landing page.

Mas como melhorar a landing page? - 02'44"

1. Use palavras do seu anuincio na sua pagina

Antes de alterar a sua pagina de destino, va até o gerenciador do Google,
abra uma campanha que ja esta dando resultados e verifigue quais
palavras-chave estao convertendo melhor. Depois dessa analise, va até a
sua pagina e veja se essas palavras estao por |a. Se elas nao estiverem,
considere fazer uma versao especifica para essa campanha, e dessa forma,

as chances de conversao serdo maiores.

2. Coloque a headline e um botao para acao na primeira dobra (formato

mobile)

Na hora de analisar a pagina de destino, acesse pelo celular (formato
mobile) e veja como a maioria das pessoas entram no seu site. Quando as
pessoas acessam pelo celular, elas precisam ver de cara a chamada e o
formulario. Ela nao pode abrir a sua pagina e dar de cara com um textao.

Entao, faca alteracdes que facilitem a conversao na sua pagina.
3. Paginas de venda e de cadastro

As paginas de cadastro geralmente sao mais curtas com o intuito de
facilitar a conversao. Faca uma boa headline e coloque uma pequena
descricao para que as pessoas entendam para o que elas estao se
cadastrando. No final da pagina, coloque a secao “quem sou eu” e faca

testes com configuracdes de landing page diferentes.



Ja as paginas de vendas podem ser mais longas, ja que €& necessario
colocar mais informacdes sobre o produto. Mas o mais importante aqui é:
Seja um ladrao de paginas. Isso € muito bobo, mas ninguém faz. Va na

pagina do concorrente e veja como ele faz.

Para baixar paginas de vendas, baixe a extensao do Google Chrome
chamada “FireShot” e depois de instalada no seu navegador, clique no

icone da extensdo e selecione “capture entire page”:
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Assim, vocé vai conseguir um print de cada dobra da pagina de vendas do
concorrente e vocé deve ver e analisar também as paginas dos grandes
players do mercado. Aproveite e crie uma pasta de referéncias para que

vocé nao figue em criatividade com o passar do tempo.



Elementos que nao podem faltar na sua landing page
de vendas - 10'24"

Tenha uma sec¢do de depoimentos dos clientes
Os depoimentos comprovam a autoridade da marca. Vocé pode fazer
testes com o posicionamento dessa secao na pagina. Nao se limite a um

padrao, mas faca testes e veja o que converte melhor.

Tenha uma sec¢do de beneficios do seu produto
Mostre a transformacao que o produto promove e nao deixe de explicar

sobre o que a pessoa vai comprar.

Tenha uma se¢do de quebra de objecdes
A pessoa pode estar no seu site e ainda assim com muitas duvidas sobre a
realizacao da compra. Por isso, esclareca sobre a finalidade do produto e

para quem ele foi feito.

Tenha uma sec¢ao “quem sou eu”
As pessoas precisam saber quem esta vendendo o produto, entao, coloque

detalhes sobre a marca, ou pessoa, que facilitem a conversao.
E outros elementos:

e Coloque um botao para cada secao;
e Sempre mostre suas garantias na pagina;
e Crie um FAQ (perguntas frequentes) na sua pagina para tirar

duvidas.

Se vocé testar infinitamente € impossivel vocé nao ter uma melhora no seu

resultado. A primeira pagina que vocé fizer nao vai ser perfeita, aceite, mas



a partir de variacdes e testes, vocé vai aprimorando as técnicas e sua

criatividade.

“Mas, Pedro, como eu vou saber qual pdgina é melhor?”

Crie grupos de anuncios na sua campanha e para cada um deles coloque
uma pagina. Depois de rodar as campanhas por um tempo, compare 0s

resultados.

Outra opcgao € usar a ferramenta “Google Optimize”. Nela vocé coloca as
duas opcdes de paginas e deixe que a ferramenta te diga qual esta

convertendo melhor.

Fechou? Nao se esqueca que as otimizacdes podem te colocar em lugar
de vantagem se comparado com a concorréncia. Entao, nao subestime as
alteracdes e mantenha uma periodicidade na hora de analisar e modificar

suas campanhas.
Agora, aplique todas as informacdes que vocé leu nos pdfs anteriores e
neste, e comece logo suas otimizagdes. Tenho certeza que seus resultados

nuUNca Mais serao 0s MesMos.

Tamo junto!



