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INTRODUGCAO

Ma hora de fazer campanhas para o YouTube, vocé vai reparar que, depois

de escolher o tipo da campanha, vocé também tera que escolher o

subtipo de campanha:
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Para cada um desses tipos de campanha, determinados formatos estido
disponiveis. Isso significa que ao escolher o subtipo, automaticamente

vocé escolhe alguns formatos de anudncio.

A seguir eu vou te apresentar os formatos de anlncios no YouTube e

quais métricas vocé deve avaliar na hora de reconhecer os resultados.

O formato mais famoso é aquele que vocé pula depois de cinco
segundos: o in-stream pulavel. Em outras palavras, este é o video que

aparece na frente de outros videos, simples assim.
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Um exemplo:
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Este tipo de anuncio pode ser usado para gerar um CPV (Custo por
Visualizagdo) e um CPA (Custo por Acao) baratos. Porém, ele tem um
Custo por Engajamento (CPE) mais caro, visto gue nao € possivel interagir
com o video enguanto ele é exibido. Da mesma forma, o CPM (Custo por

Mil Impressoes) sera mais caro.

O segundo formato € o Video in-feed. Se vocé digitar no YouTube
“ganhar dinheiro online” vai aparecer um anuncio no topo da tela sobre o

assunto:
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Somente os usuarios que estiverem interessados no assunto vao clicar
e assistir este anuncio. Vocé vai reparar que agora estao aparecendo

anuncios do mesmo tipo entre os videos:
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Eu uso este formato quando quero visualizactes maiores, ja que apenas
um publico ,muito interessado no assunto, vai clicar no meu anuncio. O

CPV e o CPA sao mais caros, mas as visualizacoes sao mais qualificadas.

Em contrapartida, o CPE é mais barato, principalmente no que se refere a
curtidas, adicao a playlist, comentarios e compartilhamentos e visitas ao

canal. O CPM sera médio nesse tipo de anuncio.

Temos também o formato Shorts que sao os anuncios verticais. O seu
anuncio neste formato vai parecer para os usuarios que estiverem

navegando no shorts. Exemplo:
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Este tipo de anuncio é bem versatil e pode apresentar bons resultados.
Ultimamente, eu tenho usado muito o andncio no shorts, tanto para gerar

conversao e visualizacao.

Cgskan dae
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O CPE desse formato € alto, mas 0 engajamento sera todo para o anuncio e
nio para o canal linkado. A visualizacdo pode nio ser tio qualificadae o
CPM é médio.

E por fim, vocé pode escolher o anuncio Bumper (6 segundos de
anuncio) e o In-stream ndo pulavel (15 segundos de anuncio). A grande

vantagem desses tipos € o CPM muito barato.

Usando esses antncios, vocé vai pagar barato para aparecer, mas eles
nao sao os mais recomendaveis se vocé quiser converter mais, por
exemplo. Eles devem ser usados quando vocé quiser comunicar uma

mensagem ou um lembrete, por exemplo.

“Mas, Pedro, quando eu vou usar cada um desses tipos de anuncios?”

Essa escolha depende do subtipo de campanha configurado. Ao escolher
o subtipo de campanha vocé vai receber indica¢goes de quais formatos

funcionam (e estdo disponiveis) para aquele tipo de anuncio.

E ndao se desespere diante dessas informacdes. Agora, eu sé quero que
vocé entenda quais sao os formatos disponiveis para fazer anuncios no
YouTube.
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CONFIGURA(;&ES INICIAIS: OBJETIVOS, TIPO, SUBTIPO E
META DE CAMPANHA

Vocé ja sabe que, ao configurar uma campanha, vocé tera que escolher um

objetivo para ela neste painel:

| Escolhver seu objetivo |

Escolha um objetivo para personalizar o sxpenéncin de acordo com as metas @ configuracies mais adequadas para sua campanha
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E nao tem segredo: se vocé quer vender mais, escolha “vendas”. Se
vocé deseja mais leads, escolha “leads”, e assim por diante. Se vocé
escolher o objetivo “vendas", e se vocé selecionar “video" no painel
seguinte, © Unico subtipo de campanha possivel & “impulsionar

conversoes™
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Este &€ um exemplo de especificidade dos objetivos de campanha dentro
do Google Ads. Em outras palavras, a depender do tipo de objetivo que

vocé escolher, o Google vai te apresentar determinados subtipos.

Como eu mostrei no material 12.0 deste mdédulo 3, vocé pode pensar nos

subtipos de campanha da seguinte forma:

» Subtipo de visualizag¢ao: “exibicao de videos”,
+ Subtipo de conversao: “impulsionar conversoes”;
+ Subtipo de inscritos: “engajamento do YouTube”;

+» Subtipo de alcance: "sequéncia de anulncios”, “alcance eficiente”,

“frequéncia desejada”, “in-stream nao pulavel”, "audio”.

Dessa maneira, fica mais facil relacionar o subtipo com o objetivo que

vocé deseja alcancar com a campanha que estiver em fase de criacio.
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Depois de fazer essas configuracoes, vocé vai definir a meta de conversao
da campanha no painel “use essas metas de conversio para otimizar o

desempenho da campanha":
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“Pedro, o que é uma meta de conversdo?”

Subido do céu! Eu ja te expliguei sobre esse conceito, mas vamos la.

Para entender o que &€ uma meta de conversao vocé precisa lembrar do
conceito de tag do Google ou o pixel. A tag do Google nada mais é do
que um codigo, instalado no seu site (pagina de destino), que mantém
uma comunica¢do com o Google Ads. Ou seja, a tag (o pixel) funciona

como um informante de tudo o que acontece no site.

E através dessas informacoes é possivel saber se a meta da campanha
foi ou nao alcancada. Dentro do Gerenciador de anuncios vocé pode

acessar as metas de conversio através do menu lateral esquerdo:
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Vocé vai reparar que existem varios tipos de metas dentro dessa sec¢io.

Elas sdo divididas assim para facilitar o reconhecimento da mensagem do
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O maior erro do gestor de trafego é chegar no painel “use essas metas de
conversido para otimizar o desempenho da campanha” e deixar as
configuracées da mesma forma. Vocé deve remover todas as metas de
conversao que nao correspondem ao objetivo da campanha. Para isso,

cligue nos trés pontinhos que acompanha cada meta e cligue em
“remover™:

Gestio de

TRAFEGO ORGANICO



TRAFEGO PAGO PARA GTOs | NOGCOES DE CRIACAO DE CAMPANHA NO YOUTUBE

Ui eaars ireslins e & i i i i
Mataa e cormasl idenificeden como pedrko 4a coels waesko Seoa de todes o s Cmpenkan pan rakors: 8 sxiwtbighs du lerces @ 0 Sesempenks da
avqenta

Urim de e da 2 ) Frosee =Y

B Convprant. | il s swb Sang Ravhed

'I]_ Severers vl Tiwgam®

&, Contaeos (padia ds cants) Chareadus wpirtie du andecics 8 1 il

(Bl Ereier formadirice de ks (i s conts) S

B i e (pnchc s s S

8 Outro (padia d cants) S A L

MNeste exemplo, nds escolhemos o objetivo “vendas”. Por esse motivo, eu
devo deixar apenas a meta “compras” linkada neste painel. Porém,
perceba que ha uma sinalizagdo de duas ag¢oes nesta meta. Nesses casos
vocé sempre deve conferir que agcdes estido vinculadas a meta para que

o Google foque apenas naquilo que vocé deseja:
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Para adicionar apenas a agao e a meta que vocé precisa, clique em
“adicionar meta":
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Fazendo essas alteracoes, a tag instalada no seu site vai informar o Google

toda vez que o usuario cumprir com a meta escolhida.

Se vocé escolher a opc¢ao “exibicdes de video", vai perceber que nao ha
metas para serem escolhidas. Isso acontece porque esse subtipo nao

implica levar o usuario para algum site.

10725"

COMO FUNCIONA A ESTRUTURA DE UMA CAMPANHA
NO GOOGLE ADS?

Dentro da campanha no Google Ads vocé deve definir:
s Objetivo
e Tipodecampanha
e Subtipo
s Meta
e Nome da campanha

e Estratégia de lance

13
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e Lance

e Orgcamento

e Redes onde o anuncio sera veiculado
e locais

e |diomas

e Videos ou links relacionados

e Anuncio Multiformato

e Dispositivos

e Limite de frequéncia

e Programacao de anuncios

Todos estes itens devem ser configurados dentro da estrutura da

campanha no Google Ads.

i

COMO FUNCIONA A ESTRUTURA DE UM GRUPO DE
ANUNCIO E ANUNCIO NO GOOGLE ADS

As configuracoes que vocé deve fazer no grupo de anuncios sao:

e Nome do grupo de anuncios
e Publico-alvo
e Aspectos demograficos (idade, sexo, status parental, renda familiar)

e Conteudo (palavras-chave e canais)

Ja no anuncio vocé deve configurar:

14
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¢ Nome do anuncio

e Videos

e Formato do anuncio
e Titulo

e Descrigcdes

e Botao

¢ Nome

“Pedro, eu sempre vou ter que definir estas configuracoes dentro do

Gerenciador do Google Ads?”

Sim! Mas é claro que existem algumas especificidades. Se vocé escolher
fazer uma campanha para “impulsionar conversdes”, nao sera possivel

segmentar o contelddo, por exemplo.

Porém, diante dessas e de outras possibilidades, vocé ndo precisa se
desesperar. Nos préximos materiais eu vou mostrar como funciona a

configuracdao de uma campanha no Google Ads.

Neste momento, eu preciso que vocé entenda as configuragcdes de forma

macro. Em seguida, ai sim, poderemos avangar.

“Mas, Pedro, eu quero aprender sobre as estratégias de trafego

pago...”

Entenda isto: a ordem de aprendizado que vai fazer com que vocé tenha
resultados melhores &€ uma sé. Primeiro vocé deve aprender sobre a
estrutura de uma campanha, depois sobre as especialidades de cada

uma delas e, por fim, vocé vai conhecer as estratégias de trafego.
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Se vocé pular essa ordem, certamente as duvidas vao surgir e vao
atrapalhar seu processo. Por isso, o seu papel é confiar no método,

sentar, estudar e colocar em pratica.

1250°

DEFININDO ORCAMENTOS NO GOOGLE ADS

Diferente do Meta Ads, no Google Ads nao pode colocar o orcamento no
grupo de anuncio, tem que colocar na campanha. Entao, na campanha a

gente tem que fazer a definicdo de orcamentos e datas.

Lembra como € feita a parte de orcamento no Meta Ads? Entao, no Google
Ads é igual! E |4 tem que definir o valor do orgamento e se vai ser diario,
ou seja, quanto quer gastar por dia, ou se vai ser o valor total da
campanha. Mas se selecionar “Total da campanha”, tem gue indicar

quando comeca e quando termina.
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Orgamento e datas

Ingira o tipo & o valor do orgamenta
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Mas se eu selecionar “Diario”, eu também posso colocar data de término,

mas € opcional.

Diferentemente da Meta, no Google da para selecionar or¢camento diario e

selecionar a “Programacio de anuncios”.

# Configuragbes avancadas
Dispositivos Todos os dispositivos qualificados (computadores, smariphonas, tablets e TvVs) LY
Limite de frequéncia MNenhum b
Programacho de anincios A

Todos oa cias = Ol 0

Fusn hordr da conla (GWT-00 00) Hordno Pedrbo de Brasbia

P emitar quanda Weas Snuncios podem see
wrlndng, de (e e FogrETeCls Lembie ie
i Guew beud gruacios bevko enibudod poments
duranie exies pericdon
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REDES: ONDE VAMOS APARECER?

As duas opcdes possiveis sdo: “YouTube” e “Parceiros de video na rede de

display do Google”, ou seja, em sites que mostram antncios de video.

Redes e

B YouTube

Os anuncios podem aparecer nos videos & canais, na pégina inicial & nos resultados da pesquisa do YouTube

[ Parceiros de vides na Rede de Display da Goagle 0
08 aflncios pﬁ-ﬂél'ﬂ- apareces e diversos siles & apps fora do YouTube & da GIZII'.‘lglI'.L

Porém, contudo, todavia, hd um problema: se eu fizer uma campanha de
video com o subtipo de impulsionar conversées, eu ndo consigo

selecionar essas duas opcdes.

Diferente da rede de pesquisa, nao da para selecionar a opcao de “pessoas
que estdo no local” ou “pessoas que tém interesse no local”, mas da
para selecionar dentre as op¢des “Todos os paises/territérios”, “Brasil”

ou “Inserir outro local”.

Locais ~

Selecione locais para segmentar i

D Todas os paisesMerritbrios

() Brasil

(®) Inserir autre local

.
Q, Insira wm local para segmentar ou excluir Pesquisa avancada
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Na opc¢ao “Inserir outro local” é que a brincadeira fica legal, porque da
para escolher um pais, um estado, uma cidade, mas também da para

excluir algum local.

E ainda da para selecionar ou excluir um local pelo CEP, ou usar a opgao de

“Pesquisa Avancada”.

Locais o~

Selecione locais para segmentar

I':} Todos oz paises/termitdrios

() Brasil

@ Inserir cutra bocal

Rugeies de egmentacis (1) ®
84015, Parand, Brasil CEP ®

Ingir v local & SEpment =
Q Insira um local para segmentar ou excluir Pesquisa avancada

Na Pesquisa Avancada, a gente pode inserir um local, exatamente como a

gente estava fazendo antes para segmentar ou excluir, mas a gente

também pode selecionar a opc¢ao “Raio” e colocar o tamanho do raio em

milhas ou quildmetros antes de inserir o enderego ou local.

19
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Para alguns tipos de campanha, também tem a opc¢ao de adicionar um

pino.

Esse é o idioma do navegador da pessoa, entdo, se a pessoa utiliza o
navegar em inglés, os anuncios em portugués ou em outros idiomas nao

vao aparecer. Por isso, € bom selecionar os idiomas portugués, inglés e

espanhol.

Idiomas Y

Selecione o8 idiomas gue seus clientes falam. D

Q Comaca a digitar ou selecione um ioma

Espanhol »  Inglés X = Portugués X

Mas se o seu publico-alvo falar um idioma diferente desses, ai tem que

colocar esse outro idioma também.
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Videos relaclonados i

L]

Adicione videos relacionados aos seus andncios em videa para aumentar o engajamento Wideos relacionados sho exibides abauc do se
andrcio em video e proporcionam am

EEPRIFNANTES ENErEE pars (RorcE & armplisd &
a Videos relacionados mansRgem do anincio
2R0E mais

Dependendo do tipo de campanha que vai ser criado, o Google vai querer
saber quais sdo os videos ou links, também chamados de sitelinks,
relacionados a ela. Para adicionar, a gente clica em “Videos relacionados”

para adicionar os videos ou links.

O andncio multiformato, basicamente, & colocar dentro de uma mesma

campanha varios formatos de anuncios.

Andancios multiformato move ~

B Gerv mais visualizagies com andncics m vides mylidfcemata L

Permita gue o Google encontre a combinagdo certa de formatos de andncio par swua campanha ¢ tenha um
aumento de atd 40% nas exibigies

andncios do YouTube Shorts. Sua esiratégia de lances val ser CPV (cusio por visualzacho) desejado. O
ariincios 4o YouTube Shors 80 podem Ser usadas Som andncics mulifonmalo em wideo

Existem cinco formatos de anuncios: in-stream pulavel, video in-feed,
YouTube shorts, bumper e in-stream nao pulavel. Os anlncios podem ser
veiculados como in-stream puldveis, anlincios em video In-feed e
anuncios do YouTube Shorts. Nos formatos bumper e in-stream n3o
pulavel ndo serao veiculados, porque esses formatos sao para alcancar

mais pessoas.

Em divulgagao de conteudo, o multiformmato quer dizer que a gente vai
estar focando em varios formatos de anuncios. Entdo, se eu nao me
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importo com o formato que © meu anuncio vai aparecer, se ele é

in-stream pulavel ou video in-feed, eu vou selecionar essa opcao.

E se eu nao faco questiao de escolher em que video vou gastar mais
dinheiro, também posso selecionar essa opc¢iao dos anuncios
multiformato, pois eu posso selecionar varios videos para o anuncio e o

Google vai escolher qual video ele vai veicular em que momento.

Quando a gente seleciona o multiformato, ele altera a nossa estratégia
de lance. E que diferencga isso faz na minha vida? Nenhuma! Porque se eu
selecionar o multiformato, ele vira CPV desejado e se eu ndo selecionar, vira

CPW maximo.

Quando falamos de dispositivo, estamos falando basicamente de qual tipo
de aparelho no qual vamos aparecer (computadores, smartphones, tablets
e telas de TV). Eu posso escolher por mostrar em todos os dispositivos ou

por definir segmentacao para dispositivos especificos.

Entdo, por exemplo, numa campanha de conversao, vocé pode optar por

nao incluir telas de TV. De qualguer maneira, saiba que isso nao acarreta

em grandes impactos no que diz respeito ao dinheiro gasto.

Para a campanha de conversao, computadores, smartphones e tablets sao
0s gue mais vao funcionar. Mas, para as demais campanhas (como
engajamento e alcance), selecione tudo.

Em seguida, vocé tem a opcao de definir segmentacdes avancadas para
smartphones e tablets. E possivel escolher o sisterna operacional, o modelo
do dispositivo e a rede usada (wifi ou dados modveis de uma operadora
especifica).

No Google, temos dois tipos de limitadores de frequéncia: o de impressoes

e o de visualizacoes.
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Mo limite de frequéncia por impressées, € dado um limite para quantas
vezes 0s anuncios desta campanha podem ser exibidos para o mesmo
usuario enquanto que, no limite de frequéncia por visualizacdes, é dado
um limite de quantas vezes os anuncios desta campanha podem

receber uma visualizagdo ou uma interacdo do mesmo usuario.

O gue eu gosto de fazer é: em campanhas in-stream, em que meus videos
vao ficar interrompendo a pessoa, eu gosto de trabalhar de trés a cinco
impressoes por dia (ou seja, a pessoa vera, Nno maximo, © meu anuncio de
trés a cinco vezes por dia) e, na frequéncia de visualizacdo, eu gosto de

colocar de uma a duas visualizagoes por dia.

Ja no anuncio video em feed, aquele em gque o anuncio vai aparecer na
pesquisa ou nos relacionados, eu nao gosto de limitar impressao. S6 gosto
de limitar a visualizacao (de uma a duas). Isso porque, normalmente, o
video em feed precisa aparecer muito até a pessoa clicar nele e assistir, ja

gue ele ndo é um tipo de anudncio que incomoda.

Aqui nao tem segredo. Eu vou definir guando eu quero aparecer para as
pessoas. Mas tem um detalhe: € muito importante que todos os dias da

semana sejam selecionados separadamente.
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B e e e R e
BEE g e —— Mt | i 8 e B | R s i B | M e St

Programagio de andncios

Segurndlan-feiran. = [1aee i) s | OO0 ®

Tergaeinins = || 9000 a | omen %
Duariss-fens [iaty a | 0ipn £
Duircas-leras = 003 a | D0 #
Beviasfeims = D0 a | odg "
SdburZis - D00 a | Do ®
Downmygos - SDd i | Oiedd W

Aclicionasr

Fumn haririz de conte: (G T-0108) Honmo Padria da Breailis

Selecionando desse jeito, vocé garante que, |8 no futuro, vocé consiga ver
em quais dias a sua campanha esta rodando e qual € o resultado de cada

urm dos dias.

E se vocé nao quiser aparecer em todos os horarios, vocé vai definir o

horario desejado, lembrando que pode selecionar de 15 em 15 minutos.

Tem gquem goste de otimizar os horarios da semana. Entao, essas pessoas
selecionam diferentes horarios no mesmo dia da semana para saber em

guais deles a performance dos anuncios & melhor.
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BEE R E 8 e G 5 R | R | [ et | s s a8 | e S 8 | e it s # | 8

+ {a g - e . Tar = = T e . bl i W R —

Programagio de andncios e
i | Pars imiy quands Sess ARONGIE pAGET Ba7
Segundarderas = | 0000 & | moe 3 sibidon, delina ums pesgramagio. Lembrs-me
e (i S RIS T DB SR
hitEri® paRea paTicaiaa
Segundanieias » | DRG0 s | 1200 ®
Geguadas-leias = 1300 8 | 000 ®

Az inna

Fusa hdiieg da oonms O TOI08) Hordaio Paovba de Risaiis

Medicio tercelrizada Henihuma W

Porém, eu s faria dessa forma se eu tivesse um volume de dados muito
bom em minha campanha.

Esse é outro detalhe. O Google tem parceiros que fazem medigao
terceirizada que, como eles mesmos descrevem, funciona assim: “Adicione
fornecedores para que eles vejam seus dados de medicao. Somente os
fornecedores adicionados a sua conta pelo suporte ao cliente do Google

estdo disponiveis para esta campanha. Entre em contato com o suporte.”

LY. |0k

CONFIGURAGCAO DO GRUPO DE ANUNCIO

A primeira coisa a ser feita na configuragao do grupo de anuncio € dar a ele
0 nome. Para isso, a gente vai sequir a nossa velha e boa nomenclatura que

segue o parametro de exclusao, que funciona basicamente dessa maneira:

Numero que indica se esse grupo tem ou nao exclusoes € Nome do

publico
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Entao, fica assim, por exemplo:

00 - Nome do Publico A
01 - Nome do Publico B
02 - Nome do Publico C
02 - Nome do Publico D

Todos esses principios de hierarquia de publico ja foram explicados
anteriormente, por isso € muito importante que vocé ja tenha consumido

todo esse conteldo.

Neste material, vocé nao vai encontrar a explicagao sobre hierarquia de
publicos porque ela depende muito do subtipo de campanha que a gente

vai selecionar.

Se eu estiver criando uma campanha de conversao, na minha hierarquia
de publicos eu vou ver, por exemplo, o publico 00 - Acessou a pdgina de
vendas, porque é o publico mais perto da conversao, ou o publico 07 - Ja

visualizaram meus anudncios de video.

Entao, seria outro tipo de publico se eu estivesse rodando uma campanha
de inscritos. Nessa, meu publico 00 seria: 00 - Visitou a Pagina do meu

canal mas ndo se inscreveu.

Vocé entende que a diferenca nao é tao simples, mas elas existem
baseadas no subtipo de campanha, e essa € uma parte muito mais

estratégica.

Lembre sempre: primeiro a gente olha para estrutura, depois a gente olha

para as especificidades g, por Ultimo, a gente olha para a estratégia.
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Em resumo, para dar o nome ao seu publico, cologque um fator de exclusao
(se o conjunto de anuncio contém ou nao exclusotes) sequido do nome do

grupo de anuncio de para quem vocé pretende anunciar.

e e e e e e e = — L R

FEE P e A e B b 8 S w0 s | ————— ) S — ) - 8

..... . - . . 0 IEEET LTI I TSR

Crie seu grupo de anuncios Pular Criggh oo wrnc i & 00 Gheps o Snunciss eadol &

Noms 89 grups de Brandios

Pessoas: quem voob quer alcangar
Diefna ses segmanion de publico-aivo, informacies demogridicar ou ambas

Indferim. demogrificss Dualgquer idade, Cuslguer saxs, Cualguer status parental, Dualquer renda farmiliar L

Segrmentos de pablico-

Cualguer segments de publico-alo L
ahlvo

Depois de inserido o nome, vocé parte para as seguintes selecgdes:

Publico-alvo, Informacgdes demograficas e Conteudo.

Lembrando: no Google Ads, temos dois tipos de segmentagao, por
Pessoas e por Conteldo. Na segmentacao feita em Pessoas, vocé escolhe
para quem deseja aparecer e, na segmentacao feita em Conteudo, vocé

escolhe onde deseja aparecer.

Entdao, quando vocé estiver fazendo segmentacao de Pessoas, vocé vai
selecionar as informacoes demograficas (sexo, idade, status parental e

renda familiar) e as informacdes de publico-alvo.

Na segmentacao de publico-alvo, vocé encontra:

* Informacdes demogréaficas detalhadas;
+ Afinidades;

* No mercado e eventos importantes,
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* Segmentos dos seus dados (Combinacao personalizada, Visitantes
do Site, Usuarios do YouTube e Listas de clientes);

* Segmentos combinados;

* Segmentos personalizados.

Por ultimo, @ ndo menos importante, a gente tem a parte de Conteudo

para selecionar onde queremos que os anuncios sejam exibidos.

Mele, eu vou limitar o alcance para palavras-chave e, assim, meus anuncios

sO aparecerao para conteudos que falem sobre os assuntos que coloquei.

Panscan: querm wooh quar scanger
I s e e
bz et

B} vhi (e [raliin i
wva

CORnpals: (nd widh (o el Gl Bt e
Lt b WEECR T BRRTRE-ChE, MO, o R

Falarvmms- chave i

Caso contrario, ndo importa que a pessoa tenha se envolvido com algum
dos meus conteudos nos Ultimos 3 dias. Se o conteudo do video nao for

um dos assuntos que eu defini nas palavras-chave, ela nao vai receber o

meu andncio.

Isso deixa o trafego mais qualificado, mas pode limitar muito a sua
campanha. Entdo, na minha opinido, vocé até pode testar usar um
28
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segmento de publico-alvo e fazer uma re-segmentacao por palavra-chave,

por terma ou por canal.

Vocé pode fazer uma re-segmentacao mas sabendo que seu
publico vai ficar limitado. Portanto a dica & use um segmento de

publico-alvo bem amplo.

2: Use separadamente as segmentacgoes de Conteudo. Por exemplo,

eu posso ter uma campanha que vai ser:

+ 00 - Envolvimento Completo 3D
* 00 - Visitantes do Site 3D

+ 01- Envolvimento Completo 30D
* 02 - Visitantes do Site 60D

¢ 03 - Palavras-chave

Nesse publico 03, eu nao vou fazer segmentacao de publico-alvo. Vou so
colocar as palavras-chave. O mesmo pode ser feito para segmentagao por

terna ou por canais.

Mas temos um detalhe importante: se eu estou criando uma campanha
de impulsionar conversodes, eu niao posso selecionar segmentacao de

Conteudo.

A possibilidade de segmentacao de Conteudo sé esta disponivel para

campanhas de video que nao sao de conversao.

Vocé vai perceber, inclusive, que o layout da pagina & diferente. Na
campanha que nao é de conversao, aparece a op¢ac de segmentar por

Pessoas e por Conteudo.
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Ja na campanha de conversao, ele ndao da a op¢ao de configurar Conteudo.

(e e e e T e e e e ———
e O e e . s - - -
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Enfim, wvocé precisa saber usar com sabedoria, isto &, se usar a
segmentacao de conteudo, usar um publico-alvo bem amplo. Se usar um
publico-alvo bem amplo, faca a re-segmentacao. E o que eu mais indico

para vocé é nao usar os dois.

S6 use os dois juntos (Publico-alvo e Segmentacdo de Conteudo) se
vocé estiver testando. Na maioria das vezes, o que vocé vai fazer é criar
eles separadamente, como um publico a parte, para ver se funciona em

sua hierarguia de campanhas.

Gestio de

TRAFEGO ORGANICO



TRAFEGO PAGO PARA GTOs | NOGOES DE CRIACAO DE CAMPANHA NO YOUTUBE

—

bty

COMO CONFIGURAR SEU ANUNCIO: UMA VISAO GERAL

Se eu selecionar uma campanha de exibicao de videos, eu posso selecionar

mais de um video para a minha campanha.

W
Seu video do YouTube

Adicione até 5 videos. Melhore a performance da campanha
usando videos com orientagbes diferentes

Como fazer ANUNCIOS DO ZERO
por Pedro Sobral » 511.003 vicualizagdes
S AIRE R Abertura das inscrighes para a Comunid

/A Videos com mais de trés minutos de durago nfio
tém um desempenho tao bom gquanio videos mais
curtos.

{D Adicione um video vertical. Os videos verticais
podem ter até 100% visualizagBes a mais nos
Shoris

Q. Procure um vides ou cole o URL do YouTube

Messe caso, nao preciso colocar, obrigatoriamente, um botao de
call-to-action (um CTA, uma chamada para a¢ao), como a imagem abaixo
mostra:
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DO ZERD

(ATUALIZADD 2023)
01:14:50

e Call-to-action
Anuncio - example.cofn

iy Bl oA

Agora, se a minha campanha tiver o objetivo de impulsionar conversoes, o
call-to-action & obrigatorio, afinal, € justamente para isso que essa

campanha roda.

Na maioria dos anuncios de video, vamos ter que colocar uma URL final -

ou seja, que vai levar a pessoa para algum lugar se ela clicar no seu video.

“Pedro, e se eu quiser divulgar o meu video do Youtube? Ndo quero

levar a pessoa para um site!"”

Messe caso, vocé coloca como URL final o proprio link do video do Youtube.

Para selecionar os videos, vocé precisa saber que o Youtube tem trés tipos
de video:
+ Publico (liberado para todos os usudrios - pode ser usado em

anuncios)

» N3&o listado (s6 pode ser acessado via link - pode ser usado em
anuncios)

» Privado (ninguém consegue ver - ndo pode ser usado em
anuncios)

Ciestao de

TRAFEGO ORGANICO



TRAFEGO PAGO PARA GTOs | NOGOES DE CRIACAO DE CAMPANHA NO YOUTUBE

Ao subir o(s) video(s), o Google vai informar se é melhor utilizar videos na

orientacio:

¢ Horizontal
¢ \Vertical
¢ Quadrada

Por padrao, o formato do video do Youtube é retangular. No entanto, pode
acontecer de o Google sugerir que vocé use um video gquadrado, por

exemplo, se ele identificar que vai performar legal.

L}
Seu video do YouTube

Adicione até 5 videos. Melhore a performance da campanha
usando videos com orientacoes diferentes.

4 - Comofazer ANUNCIOS DO ZERO ...
i= por Pedro Sobral - 511.003 visualizacBes
Abertura das inscricbes para a Comunid

/N Videos com mais de trés minutos de duragdo ndo
tém um desempenho tdo bom quanto videos mais
curtos.

G) Adicione um video vertical. Os videos verticais
podem ter até 100% visualizagbes a mais nos
Shorts.

Q Procure um video ou cole o URL do YouTube

A URL final é para onde vocé vai enviar as pessoas com © seu anuncio.
Aqui, por exemplo, posso mandar as pessoas para o meu canal do
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Youtube, para um dos videos que eu estou anunciando ou pro meu site,
pro exemplo.
IRL final
hitp.y - { &

Qbrigatorio

Depois, na parte da URL de visualizacao, vocé pode estabelecer o que a

pessoa vai ver do lado da URL do seu anudncio.

URL de visualizagciao

www.example.com /| Caminho 1 f| Caminho 2

Por exemplo: se eu quero levar as pessoas para o meu site e quiser que

apareca a palavra "trafego” na URL de visualizacao, ficara assim:

Pular anuncio ™

pedrosobral.conBBEArEIEqo

Eu, particularmente, nao gosto de colocar nada nos meus anuncios.
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Call-to-action, nesse caso que estamos trabalhando, € opcional. Se eu
selecionar a caixa para usar, gosto de colocar “Learn more", ou "Saiba
mais”.

Call-to-action

Callto-action

Learn more @

10710

O titulo, que vai ficar na aba com o CTA, pode ser algo como “Cadastre-se”,

"Aula ao viva” etc.

— Titulo —

Cadastre-se @

O titulo longo, por sua vez, é igual a uma descrigdo do Google Ads. No
exemplo aqui, vou usar: Se cadastre para participar da préoxima aula ao

vivo gratuita sobre trafego pago.

Titulo longo

Se cadastre para participar da proxima aula ao vivo gratuita sobre t
B0 /90

A descrigdo € um titulo menorzinho. Eu colocaria: Aulas ao vivo héd mais

de 278 semanas. Cadastre-se agora.

Descrigao

Aulas ao vivo ha mais de 258 semanas. Se cadastre agora.

56/70
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Eu posso, também, variar os formatos dos anuncios para ver como vai ficar

cada um dos videos, ern cada uma das plataformas.

A=
Anaancio | [HF]

dasire
- S estdagire para pariiciper da préaima sula
80 vivo gratuita sobee trifege pago.

Aulas a0 vvo hd mais de 258 semanas. 5
cadainie agofa

Antmzia - Pecdio Sobral

Liarmy rrore

Agora, por Uultimo e nac menos importante, temos o banner
complementar, gque vail aparecer s6 em computadores. O Youtube pode
gerar automaticamente (e diz que & o recomendado), mas eu gosto de
fazer o upload de uma imagem (de dimensdes 300 x 60 pixels) e a imagem

vai reforcar aquilo que eu estou divulgando.

36

TRAFEGO ORGANICO



TRAFEGO PAGO PARA GTOs | NOCOES DE CRIACAO DE CAMPANHA NO YOUTUBE

Banner complementar (somente computadores) (@

Gerar automaticamente usando o banner do seu canal
{recomendado)

@ Fazer upload de uma imagem

AULA AD VIVO \

"I -n-uu-—.l‘
AS 15H

Na visualizacao, ficara assim:

2 YouTube

ALNLA A0 WINVID
o [ —

. Cadaning sa
Anunzio (W

. Cadastre-se

pedrosobral.con

Learn mone _
| Pular anuncio ™

00:58

Se fosse gerado automaticamente, seria ou a imagem de capa do video ou

um frame dele.

Para o nome do anuncio, eu gosto sempre de colocar:
AD [numero do antncio com trés algarismos] - Formato do anudncio -

Identificagao do video divulgado

Exemplo:

O limite de caracteres & de 255, mas o ideal € que o nome do seu anuncio
nao passe muito de 60 ou 70, para nao ficar ruim de visualizar depois.
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Fechou?

Este material € grande, eu sei, mas vocé pode consulta-lo sempre que

quiser! Entdo, nao deixe de colocar em pratica tudo o que acabou de ler.

Tamo junto!
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