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COMERCIAL



Objetivos

Conquistar a primeira pdgina do Google;
Falar uma linguagem clara com audiéncia;
Aumentar market share e trafego recebido;

Ter um SEO eficiente e completo;

Melhorar a experiéncia dos usudrios;




Quem eu sou

Head de Marketing, tendo atendido varios clientes e
projetos inovadores, hoje trago 4 anos de intensidade
e experiéncia. Com enorme bagagem pratica de
diagndsticos e técnicas que aceleram resultados,
transformo processos e ideias ultrapassadas em
acdes dltamente conversivas que sdo capazes de
mudar completamente a histéria de empresas
tradicionais que desejam ser gigantes nos meios
digitais.

Meu trabalho é focado em diagnosticar, planejar,
desenvolver e otimizar estratégias de Growth

Marketing e trafego pago.
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100+ 3

Projetos Concluidos Anos de mercado

90% 45%+

Satisfagdo dos nossos Do crescimento médio dos
clientes nossos clientes por ano.




Alguns dos nossos clientes:

Esses resultados sdo
percebidos a olho nil.

De nossa cultura, para seu resultado.

Somos sensiveis aos detalhes!
Focamos em projetos estratégicos,
sejam simples ou complexos.

Quando nos contratam, entregamos
projetos que realmente séo capazes de
resolver o problema e brigar no
mercado como gente grande.
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Andlise do

modelo de
negocio;




Problema

N&o serd um nicho ‘comum’
para se competir no leildo. Serd
necessario focar no
desenvolvimento do site como
um ativo que recebe pesquisas
orgdnicas.

Alternativas
existentes

Uma alternativa € o ganho de
relevdncia orgdnica nos
mecanismos de buscas,

aléem de levar mais trafego
para o site, na qual deve ter
uma apresentacdo com mais
autoridade e recursos que
despertem o desejo de
adquirir o produto.

Estrutura de Custo

O custo serd composto por investimentos em andncios diretamente nas
respectivas plataformas, investimentos em backlinks e compras de

Solucgdo

Focar na experiéncia do
usudrio e comunicag¢éo
da marca.

Métricas
principais

Mediremos Nnosso

sucesso através do ROAS

ideal x ROAS realizado.

citacdes e honordrios da equipe de marketing.

Proposta de Valor
Unico

Focaremos na comunicacdo
dos clientes para despertar
sentimentos e emocgdes, na
qual os mesmos visam uma
transformacado final ao
adquirir os produtos (como
alegriaq, paz, diversdo,
descontragdo) e com uma
boa percepc¢do de valor,
como seguranga na
entrega, confiabilidade,

produto de qualidade, entre
outros.

Além disso, todas as praticas
corretas de SEO e gestdo de
trafego omnichannel seréo
aplicadas.

Isso trard para a realidade
da marca uma
comunicacdo efetiva com a
audiéncia.

Vantagem
Injusta

A velocidade de
execucdo e o olhar
analitico para os dados
trazem um método
solido para ganhos
crescentes de
resultados.

Canais

Marketing direto, midia
social, andncios,
parcerias, SEO, email
marketing, disparos em
massa, midia off.

Fluxo de receitas

Segmentos dos
clientes

Buscamos pessoas que
queiram receber suas bebidas
a domicilio.

Buscamos pessoas que ja
possuem hdabitos de compras
e estejam na faixa etaria
acima dos 18 anos.

Early Adapters

Pessoas que buscam bebidas
localmente, bebidas
especiais baratas, compras
em atacado e etc...

A marca precisa estar presente nas pesquisas relacionadas a bebidas
no Brasil. Esse posicionamento ndo pode ter o trafego orgdnico como
coadjuvante.
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Andlise Swot

Servigos com elevada intengdo de compra por parte do publico alvo, o que
facilita em trabalhar o foco nas vantagens competitivas da empresa (como
precos, qualidade na entrega, seguranga, atencdo, entre outros).
Ainda ndo encontrou o caminho correto para o funil de vendas, possui baixa
relevancia e autoridade no digital e a comunicagdo (a nivel de conjunto) néo
traz tanta credibilidade como a dos concorrentes.

®

Ter maior credibilidade com o publico, criar meios de contato para com os
potenciais clientes, estimular conexdo, ofertar omnichannel, facilidade para
ranqueamento no Google, etc.

Demorar algum tempo testando e validando hipoteses para encontrar o
caminho mais correto e seguro para a atuagdo em marketing.
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Andlise do

mercado e
infraestrutura:




Tamanho de mercado

TOFU

MOFU

BOFU

100%

23.2%

6.2%

38.400.000

de pesquisas relacionadas

8.900.000

pesquisas diretas

2.365.000 de pesquisas com
intencdo de compra imediata

Fonte: AHreffs, IBGE 2022.



: casadasbebidas.com.br

Palavrac-chave

26,9K s

Posicoes na pesquisa organica 1 - 100 (26.933)

Trafego organico 1.590.384/més

&4 Trafego organico

Palavras-chave organicas 3/.124

Top3 @4-10 £ 11-20

e Conteldo estratégico e Uso das palavras com base em buscas

e Backlinks validos e Linkbuilding em todos artigos
e AcOes mensais de SEO e Posts bem escritos e Uteis
e Recorréncia e Backlinks de alta forca

Fonte: AHRREFs



Casa da Bebida
Andlise da concorréncia | :

Acessos Mensais 1.590.384

Custo de oportunidade em
trafego (R$)

R$ 1.600.000

Forca do site

Backlinks (indicagées externas
Gnicas)




Mapa de posicionamento competitivo

R et ra t o d o ® espacoprime.co... superadega.co... Imigrantesbebi...
Market.

Top 6 no digital

boabebida.com... bebidaonline.co... @ casadabebida.c..
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Casa da Bebida gasta 37 mil reais
por més e, mesmo adssim, atinge
|l apenas 5% do trafego que recebe

... M- . organica mente..




Conclusdo

Bom volume de
buscas. Necessario
fazer o SEO do site e
focar na compra de
backlinks para
fortalecero
dominio;

Necessario fazer
conteldo focado
na experiéncia do
usudrioe
conversoes;

Para ganho real de
market share, serd
necessario investir
em producdo de
contetdo com foco
em otimizacdo de
longo prazo.



Estratégia

de Growth e
Plano de
acao;




Mecanismo

Trafego é

A ® apendas
B



O que é o ponto A?
O que é o ponto B?

A ...0. e Site
e Landing page

e Whatsapp

e Redes Sociais . e lead
e Rede de pesquisa a
e Rede de display ®
©



O que importa

em cada ponto é:

A . oo, e Experiéncia
O. do usudrio

o e Oferta
e Atencgdo ® e Call to action
e Retencdo ®
e Captacado ..



Daily Signuyps
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Como funciona o Grow
Marketing?

G,

Importa!
Focaremos no que imp



Onde fazemos
trafego pago

Instagram Ads

Venda mais com
andncios na rede
social mais usada
do mundo.

Google Ads

Apareca nas buscas
do Google sempre
que pesquisarem
por voceé.

J

TikTok Ads

Alcance mais
clientes na rede
social que mais

crece no mundo.

Facebook Ads

Anuncie no
Facebook e mostre
conteldo relevante
das pessoas.

YouTube Ads

Venda para mais
clientes vinculando
campanhas de
videos no YouTube.



Como fazemos trafego:

. 5 - Alimentamos
3 - Criamos as

o SEOcom .
campanhas nos S Bridne 7 - Compilamos
1- Fazemos o candis de c e .0 os dados
Diagnéstico; trafego mensais
o @ 9
ici Gp Otinizdimos 8 - Otimizamos e
2 - Planejamos a 4 - Iniciamos as ormizan
estratégia e técnicas de SEO para...

orgamentos on page e off
page




Cronograma da consultoria

Treinamento de equipe Entrega do projeto



Fase l

Diagndstico

O que sera feito?
e Inicio das atividades;
e Andlise SWOT do digital;
e Canva Business Model do digital;
e Estudo do publico alvo de mercado;
e Andlise do market share;
e Andlise de KPIs;
e Andlise de ORKs;
e Cliente oculto;
e Planos de agdes emergenciais;
e Estruturacdo do MVP do funil de
conversoes.
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Implementacdo do plano de

ogdo MV P

O que sera feito?
e Implementacdo do MVP;
e Otimizacdo de midias;
e Otimizacdo de publicos.




Fase 3

Construcdo do funil
de leads

O que sera feito?

Construcdo do plano de midias digitais;
Construcdo do funil de leads;
Segmentacdo da base de leads;
Limpeza da base de leads;

Construcdo da linha de comunicagdo
com o lead;

Construcdo do processo de
comunica¢cdo com o lead,;

Construcdo do funil de email marketing;
Otimizacdo do RD station;

Construcdo da automacdo de
conversas iniciadas.




Fase 4

Otimizacdo do funil de
conversoes e
comunicacdo

O que sera feito?
Otimizag¢do do email
marketing;

Otimizacdo dos processos
Implementados;

Otimizacdo das campanhas
publicitarias;

Otimizacdo do funil de
conversoes.




Fase 5

Entrega do projeto

O que sera feito?

e Apresentacdo dos resultados;

e ProjecOes futuras;

e Handoff de entregdveis;

e Treinamento do time e assessoria
de Growth Marketing durante todo
O projeto;

e Manutenc¢do do contrato.



gestaode




Cliente em sigilo A

Total clicks Total impressions (] Average CTR [] Average position

246 119k  [WPRRA 12.2

@

@ Chart totals and table results might be partial when filters are applied. Learn more

Clicks Impressions
30 900

0 0
3/21/22 3/30/22 4/8/22 4/17/22 4/26/22 5/5/22 5/14/22 5/23/22 6/1/22 6/10/22 6/19/22

Exemplo de negdcio local onde tiramos do zero em 3 meses de mobilizacdo. Este exemplo
mostra que € um trabalho de otimizagdo e compra de links constantes.

Fonte: Search Console 2022



Total clicks Total impressions [ ] Average CTR [ ] Average position

ARUORNRIRRVIVIEN 3 7% 257

Clicks Impressions

1.2K 30K

Ecommerce de cosméticos em processo de escala e otimizagdo sob nossa gestéo hd 9
meses. Comecaram investindo em SEO + Google Ads e confiaram em nossa gestdo
estratégica.

Fonte: Search Console 2022



R$ 500

R$ 400

R$ 300

R$ 200

R$ 100

= CPLead =CPM =investimento (R$/dia)

[

=0

18/07

22/07

25/07

07/08

18/08

imobilidria sobre
nossa gestdo de

Growth
Marketing.

A escala é real!

O investimento &
progressivo e gradual.
Resultado do MVP do
projeto.



Vendas | Produtos

Faturamento / 12 meses
Faturamento / dltimos 30 dias

B Faturamento

R$ 30.000

RY$ 26.518,5

RS 25.000
t$ 20.000
RS 15.000
RS 10.000 Faturamento médio dia / dltimos 30 dias
1
- - '_.——.-—-. n -NL. R$ 883,95
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(2l Composigao do faturamento / 12 meses

Growth
Marketing.



Dream
Team

Pedro Emanuel
Head de Growth SEO manager

Gestor de Projetos Programador Copywriter UX/UI designer



Investimento,

metas e
entregdaveis.
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e Mobilizacdo inicial para setup
e implementacdo: R$ 15.000

e Honordrios mensais: R$ 10.000
PAgo no vencimento do més.

g

Investimento total do
projeto: R$ 75.000 para
6 meses de projeto.

Tempo minimo de contrato: 180 dias



O que estd incluso?

¢

O 8
A ‘
oggho a(}s

Gestdo de trafego Assessoria em

multicanal focado growth marketing

em conversoes; e gestdode
ecommerce;

=~
. |

Gestdo plena de
SEO on page e off

page.

Andlise e entrega
de relatorios
estratégicos de
progresso;



AR

Faturar R$250 Aumentar a forca do Criar um funil de
mil/més ao fazer em site (IR) para pelo conversdes
média 40 vendas menos 15 pontos; otimizado para o
por dia. trafego pago e

orgdnico.



O que serd



— Google

otimizado.

SEO otimizado incluso!
e Seja visto por quem importa;
e Esteja no topo das buscas;
e Desenvolvimento do branding
nacional.




PUblico
QUALI
FICADO.

Ecommerce que vende!
e Maior volume de leads captados;
e Maior taxa de conversdo;
e Comunicagdo clara com o
publico certo.




AINDA
MAIS

trafego.

Investimento sélido de longo prazo
e Mais VENDAS;
e Trafego qualificado em multicanais;
e Solidificagdo de Branding.




Criaremos o posicionamento!
e Foco no market share
e Alta conversao de contatos
e Melhor experiéncia do usuario




e Foco em conversoes
e Poder de convencimento
e Confiabilidade
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o Estratégia SEO; il
e Andlise de dados;

e Tendéncias e assuntos.




" O importante € ndo
parar de questionar.’

ALBERT EINSTEIN




Obrigado

ol

contetdo para fins didaticos. 0|



