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Anunciante tem uma Conta do Facebook Ads;
Anunciante tem o Pixel de Conversao Configurado;

Anunciante tem um Feed de Produtos Configurado na Conta de Anuncios;



Conversoes

Objetivo

Exibir anuncios a partir de um feed de produtos para seus usuarios



KPIs de Facebook Conversoes 92:%

KPIls de Facebook Conversdes que auxillam em
otimizacoes

KPlIs
e Retorno sobre o investimento em publicidade (ROAS)
e Resultados
e Custo por Resultado
e FEtapas de movimento do usuario (Home, Carrinho, Pagamento,

Compra)



