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O INÍCIO



Doug Lira

Instagram - Portfolio - Twitter

Caricaturista em 2006. Trabalhou no 
mercado editorial. Publicou quatro 
histórias em quadrinhos. Atuando 
como ilustrador publicitário desde 
2011, na Neogama BBH, Ogilvy SP, 
VML Y&R, AKQA, Lola Normajean, 
David SP. 

https://www.instagram.com/liradoug/
https://www.behance.net/DougLira
https://twitter.com/douglira


2006 - 2008



2009 - 2010

Caricaturas Equipe Officina do Risco



2011

Artes exemplo mercado editorial



"Agência de publicidade é uma empresa contratada para planejar, criar, executar e divulgar 
campanhas de propaganda e marketing para outras marcas e empresas. Para atingir seus objetivos, 

ela pode executar diferentes serviços, os quais envolvem texto, foto, áudio e vídeo." 

Link: http://agenciahanzo.com.br/2021/09/22/agencia-de-publicidade-entenda-o-que-e-e-como-funciona/ 

http://agenciahanzo.com.br/2021/09/22/agencia-de-publicidade-entenda-o-que-e-e-como-funciona/


Clientes



NEOGAMA BBH
Neogama foi fundada em 22 de Junho de 1999 por Alexandre Gama. E em 2018 a Publicis Communications, rede criativa do Publicis Groupe, 

decidiu consolidar duas de suas operações de publicidade no Brasil: a Leo Burnett Tailor Made absorve a Neogama.



NEOGAMA BBH



NEOGAMA BBH



NEOGAMA BBH



NEOGAMA BBH

Quem ficou curioso pra
 ver este portfólio ele tá
 nos meus destaques do
 instagram @liradoug



NEOGAMA BBH

QUAL A SUA 
PRETENSÃO 
SALARIAL?



NEOGAMA BBH



NEOGAMA BBH

DOIS?

CONTRATADO!



NEOGAMA BBH



NEOGAMA BBH



NEOGAMA BBH

http://www.youtube.com/watch?v=DuW1aj2s9uw


NEOGAMA BBH



● Atendimento
● Tráfego
● Planejamento
● Criação
● Mídia
● Produção

Como Funciona?
Agência



Atendimento

O atendimento publicitário é a área que faz a ponte entre a agência e o cliente. Nas agências de 
publicidade, os profissionais da área são responsáveis pela prospecção de novos clientes, assim 

como manter um bom relacionamento com os atuais.

No dia a dia, é o setor que realiza a coleta do briefing de um novo cliente ou de uma campanha, faz 
a ponte dessas informações com o setor de planejamento e de criação, realiza a aprovação interna 

da campanha, assim com a aprovação do cliente.

A ideia do Atendimento é dar o que o cliente precisa, e não 
o que ele quer.



Tráfego

Nas pequenas agências quase não se vê, mas em empresas maiores é mais comum ter um tráfego.

 Essa função está relacionada a dar mais fluidez aos processos internos da agência, garantindo 
agilidade nas etapas a serem cumpridas para a entrega de uma campanha. 

Em resumo é a pessoa que vai ficar de olho no prazo final.

Basicamente a pessoa que está de olho em todas as entregas, incluindo o Diretor de Criação.

TráfegoTráfico



Planejamento

O planejamento organiza as informações vinda do cliente e do atendimento, e direciona a criação.

Uma das estratégias de planejamento é o brainstorm, reunião na qual todos os profissionais 
responsáveis pela campanha conversam visando ter ideias que possam contribuir na elaboração de um 

resultado mais criativo e alinhado com as expectativas do cliente.

O setor também é o responsável pela verba disponível para a campanha, alinhando 
o orçamento com o que poderá ser produzido.

Um bom planejamento sabe fazer uma boa pesquisa, está 
sempre bem informado, conhece as estratégias de 

comunicação, e tem aquele conhecimento sobre o mercado de 
atuação do cliente, e muito mais.



Mídia

A mídia é o setor responsável por cuidar de uma parte do orçamento do cliente e definir os melhores 
canais para realizar a divulgação de uma campanha, peça ou anúncio. Geralmente é a mídia quem define 

onde vai ser veiculado a campanha. E com isso a criação sabe exatamente o que fazer!

O profissional deve ter contato com as diferentes mídias, garantindo que a campanha possa ser 
executada como planejada e utilizando a melhor estratégia de divulgação para o caso. A negociação com 

os veículos faz parte do dia a dia dessa função.



Art buyer e Produção 

O art buyer é a pessoa ou departamento na agência de publicidade que faz a ponte entre o diretor de 
arte e cliente com os fotógrafos e/ou ilustradores. É responsável por indicar o profissional adequado 

de acordo com o trabalho, realizar pesquisa, negociar custos e gerenciar o processo de produção até a 
entrega final do trabalho. 

O produtor/producer na maioria das vezes atua em uma área específica. Ele produz o figurino, a 
locação, o cenário ou casting entre outras muitas coisas de acordo com o briefing apresentado pelo 

art buyer / diretor de arte e cliente.

Essa área dificilmente é encontrada dentro das agências atualmente, 
sendo que boa parte da execução das campanhas audiovisuais são 

terceirizadas para empresas especializadas.



Criação

É na criação que a ideia do cliente ganha vida, é lá que se decide o tom da campanha e estética. 

A criação pode ter que desenvolver um anúncio gráfico, identidade da marca, spot de rádio, roteiro de 
TV, logotipo, embalagem de produto etc. sendo importante a versatilidade dos profissionais para atuar 
com esses diferentes formatos e compreender as particularidades estéticas e conceituais de cada um 

deles.

Normalmente a área é composta por um Diretor de Criação, Diretor de Arte, Redator, Assistente de 
Arte e Designer Gráfico, mas é importante que se saiba que outros colaboradores podem fazer parte da 

equipe.

Diretor de Criação
Creative Director

Diretor de Arte
Art Director

Redatora
Copywriter/CW

Ilustrador/ Designer
Illustrator



Da ideia à produção!
Hoje em dia é a terceirização de algumas etapas de uma campanha publicitária. 

Exemplo da Factory Animation, um estúdio de ilustração BR. Que presta serviço para 
algumas agências do país. 







































Leão





Leão



Leão



Leão

https://docs.google.com/file/d/1QCBim-MOOPA47zjc7vgtiwagumCYlrpc/preview


Leão

https://docs.google.com/file/d/1jCw4EtHSJiEFTHuZzXYHh2jl3BsC3NJF/preview


Leão



https://www.instagram.com/chasleao/

Leão

https://www.instagram.com/chasleao/


Ilustração de antes e hoje 

Artes exemplo nesta página: Mello Menezes, Benicio, Nilton Ramalho, Gilberto Marchi



Mercado publicitário

Artes exemplo nesta página: Iran Ilustrações, Tiago Hoisel, Vetor Zero

2000-2010

http://www.youtube.com/watch?v=rGX4obOk0EA


Artes exemplo nesta página: Camila Rosa, Tiago Hoisel, Edgar ROzo, Aga Telega, Francesco Bongiorni, Sarah Kamada

Mercado publicitário
2010-2020



Produtoras e Studios

https://www.behance.net/lightfarm
https://www.behance.net/Wonderlust
https://www.behance.net/bullpen_studio
https://www.behance.net/noodle
https://www.behance.net/blackmadre
https://liquor.media/
https://www.behance.net/consulado
https://www.behance.net/zombie_studio
https://www.behance.net/estudioicone
https://www.behance.net/lecube
https://www.behance.net/studiopigeon
https://piloto.tv/
https://vetorzero.com.br/#/works?lang=pt-br
https://o2filmes.com/publicidade/
https://dwrk.it/
https://www.cubstudio.com/
https://buck.co/
https://www.goldenwolf.tv/
https://www.behance.net/AltonAnima
https://www.behance.net/clubcamping
https://www.behance.net/histeria
https://www.thelineanimation.com/work
https://www.behance.net/roofstudionyc?tracking_source=search_projects%7CROOF+Studio
https://factoryanimation.com.br/


Agências

https://www.meioemensagem.com.br/comunicacao/maiores-agencias-de-publicidade-do-brasil

https://www.wmccann.com/
http://publicis.com.br/
https://www.instagram.com/africaoficial/
https://www.almapbbdo.com.br/pt
https://www.dpz.com.br/
https://www.vmlyr.com/pt-br/brazil
https://www.wundermanthompson.com/pt/brazil
https://artplan.com.br/
https://www.leoburnett.com.br/
https://www.betc.com.br/
https://www.meioemensagem.com.br/comunicacao/maiores-agencias-de-publicidade-do-brasil


RESUMO

● O primeiro contato com o cliente e coleta de briefing é feita pelo atendimento

● Em seguida, o tráfego determina o cronograma para a criação da peça

● Depois, todas as informações que não estão no briefing são identificadas e 
acontece reunião de brainstorming entre planejamento, pesquisa e criação

● Na sequência, a criação e a redação transformam as melhores ideias discutidas 
em peças publicitárias

● A mídia, começa a negociar o local no qual a peça será veiculada

● No caso da campanha audiovisual, o próximo passo é gravar a peça e realizar a 
edição final com a produção

● Por fim, o atendimento aprova a peça internamente e com o cliente.



● Entrar no site das agências e produtoras. Fuçar tudo!
● Montar um documento com pelo menos 3 empresas 

(agência ou produtora) que você gostaria de atender. Para 
cada uma, trazer um exemplo de trabalho em que você 
gostaria de ter atuado.

TAREFA  
Aula 01




