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P Introdugao (0'01")

Seguinte, eu tenho que comecar essa aula dando um recado muito sério pra vocés,
uma coisa muito drastica vai acontecer de mudanca nesse NOSSO CUrso: eu Ndo vou
mais falar no comeco de todas as aulas “Mdédulo Google, Rede de Display, como nao
sei o que!” &

Por que eu to falando isso? Porque eu to virando escravo dessa parada. Todo comeco
de aula eu acho que eu tenho que falar daquela mesma introducao, s6 que eu nao
preciso! Eu ndo aguento mais falar “Mdédulo Google, Rede de Display, blablabla”.

Entdo, essa é a mudanca drastica que vai acontecer daqui pra frente.

Outra mudanca drastica é o seguinte: talvez tu tenha percebido, talvez ndo, mas em
todas as aulas eu to de camiseta preta:

E ai, outro dia eu deixei de gravar aula porque eu ndo tinha camiseta preta limpa! Tu
acredita nessa bobagem? Eu botei na minha cabeca que eu tinha que estar de
camiseta pra gravar aula.

Entdo, sabe, eu vou tentar manter um padrdo. Eu tenho muita camiseta preta, diga-se
de passagem, mas as vezes vai acontecer de eu estar com uma outra camiseta, e ta
tudo bem, td bom? &



Enfim, essas sdo as mudancas drasticas que a gente vai ter daqui pra frente.

P Alinhamento de expectativas inicial (01'04")

Minha gente, é o seguinte: nessa aula a gente vai partir pra parte mais pratica da
Rede de Display do Google.

E eu ja tenho uma coisa aqui pra dizer pra vocés: se tu nunca criou uma campanha
dentro do Google, ou criou todas campanhas, ou nunca criou uma campanha na Rede
de Display, essa aula vai ser um pouquinho pesada, porque ela € uma aula bem
técnica.

S6 que assim, o fato de da aula estar pesada, o fato de estar doendo um pouco a
cabeca, de as vezes tu sentir que tu nao ta acompanhando 100%, isso é 100% natural.
Lembra do mantra sagrado:

A confusao é o primeiro passo para o entendimento.
Se lembra disso! Se lembra desse mantra sagrado do curso.

E quando a gente mexe com uma ferramenta, quando a gente vai pra parte pratica de
mexer numa ferramenta, muitas vezes fica confuso. Isso pode acontecer pois sao
muitos botdes, porque tu tem que sair de um menu, e ir pra outro, e tu ndo consegue
achar o caminho. Tu ndo sabe de cor o caminho que tu tem que fazer pra chegar
naquele menu que tu quer acessar.

Entdo, € normal que no comeco, as vezes... as vezes nao, SEMPRE, é normal acontecer
uma confusao, uma dorzinha na cabeca e uma sensac¢ao de, como € que se fala... tem
uma palavra em inglés que é “overwhelming”, que é como se tivesse coisa demais,
sabe? E muita coisa ti absorver num primeiro momento.

E, realmente, é muita coisa pra ti absorver num primeiro momento, sé que eu nao
consigo quebrar o conteddo dessa aula em mais de uma aula, porque a criacdo é
uma coisa so.



Mas o que eu posso te dizer é o seguinte, e eu ja te recomendo isso: a gente tem, pra
praticamente todas as aulas do curso, o material complementar de aprofundamento,
ou seja, uma LIVE.

Eu tenho mais de uma LIVE onde eu faco de Rede de Display do Google. E sé tu ir 14
no portal de conteudo, e pesquisar |a “Rede de Display”, que vai ter mais de uma LIVE
sobre esse assunto (inclusive, vou relacionar elas no final desse PDF).

Entdo, depois de assistir essa aula, se tu ficar com essa sensacao de confusao, vai 13,
assiste as outras LIVES. Isso ndo vai diminuir totalmente a sensacao de confusao, e
ndo vai curar ela. Tu sé vai curar essa sensacdo de confusdo quando tu for pro campo
de batalha, ta?

Se tu ver uma aula da Rede de Display, e ela sanar todas as tuas duvidas da Rede de
Display, sendo que tu nunca tinha mexido nela, das duas uma: ou tu ja sabia alguma
coisa sobre a Rede de Display, ou essa aula ndo te explicou tudo que ela deveria ter te
explicado.

Eu ndo to aqui pra te poupar. Eu to aqui pra te entregar a maior quantidade de
conteudo que eu consigo, e colocar nessa tua cabecinha, ai do outro lado, o conteudo
gue eu julgo necessario pra gente ser um bom gestor de trafego, ta bom?

Vai rolar confusdao, mas é normal. Tem que passar por isso, ndo tem jeito. Eu passei
por isso muitas vezes, tu vai ter que passar por isso muitas vezes, mas no final das
contas a gente vai conseguir vencer.

Entdo, assiste essa aula aqui, depois da uma olhadinha nas LIVES, se ficar muito
confuso, e na hora que tu for implementar o que foi ensinado aqui nessa aula, volta
pra essa aula aqui.

E voltando pra essa aula, tu faz o seguinte:

Da o play, assiste um pedacinho

Quando a aula disser “clique aqui nesse botao”, pausa
Vai |4, clica naquele botao, e da o play na aula de novo
“Agora, vai la e seleciona essa op¢ao”, ai tu pausa

OOOOB

Vai |3, e seleciona essa op¢ao



E o poder das aulas é esse: tu poder fazer as coisas como um passo a passo. O poder
de ter o acesso ao material da Comunidade Sobral é tu ter duas coisas na hora que tu
for criar as tuas campanhas: 1) o PDF dessa aula, que tu pode imprimir e deixar do
teu lado, e 2) a aula que tu pode ir pausando e dando play, pausando e dando play, ta
bom?

p Definndo qual o tipo de campanha que vamos criar, e qual vai ser sua
estrutura (04'16")

Minha gente, a gente ja viu aqui basicamente o que é a GDN, que sdo os parceiros do
Display do Google, ja falou sobre quando que a gente usa as campanhas da Rede de
Display, e eu falei pra vocés também sobre segmentacdes.

Nessa aula aqui, a gente vai partir pra criacao pratica. E, quando tu aprende a criar
uma campanha de ATENCAO, tu automaticamente ja vai saber criar uma campanha
de RECORDACAO e uma campanha de INTENCAO.

Essas campanhas elas sdo criadas do mesmo jeito. A Unica coisa que muda de uma
campanha pra outra é a segmentacdo, ou seja, 0 publico que a gente vai colocar la

dentro.

Entdo, a campanha de ATENCAO, é a campanha que eu vou criar para publicos que
QUASE converteram.

Ou seja, a pessoa chegou na tua pagina de captura, chegou na pagina do teu produto,
mas ndao comprou ela. Aqui tu vai perseguir ela pra sempre através da campanha de

ATENCAO.

A campanha de RECORDACAO é para publicos que JA converteram e/ou publicos
muito qualificados que precisam ser lembrados de alguma coisa X.

Aqui a gente quer lembrar um determinado publico de alguma coisa, e ponto.

Ou entdo, a gente pode fazer as campanhas de INTENCAO, para publicos de pessoas
acessando sites que falam sobre a mesma coisa que divulgamos.

As trés campanhas sao iguais. A Unica coisa que vai mudar é a segmentacao.



O que eu selecionei aqui pra fazer na frente de vocés hoje? Eu vou criar a mais
complexa delas, que é a campanha de RECORDACAO.

A campanha de RECORDACAO ela vai ter uma estrutura um pouquinho mais
complexa do que as outras, porque ela vai ter uma ESTRUTURA HIERARQUICA DE
PUBLICOS.

Pra explicar pra vocés, eu ja vou escrever aqui a estrutura geral da nossa campanha.
Vamos la.

O que eu vou anunciar? Eu vou fazer uma campanha lembrete de “Aula amanha”:
CAMPANHA > “Aula amanha”
Que publicos eu quero atingir nessa aula? Eu vou atingir os seguintes publicos:

CAMPANHA > “Aula amanha”
- Cadastrados na aula nos ultimos 7 dias
- Cadastrador na aula desde sempre
- Caiu na pagina de captura 7 dias
- Engajamento recente com o YouTube

Entdo, quem que eu quero atingir com essa campanha? Eu quero atingir os meus
publicos mais quentes. Alguém que cadastrou na Ultima semana na minha aula,
guem cadastrou desde sempre, quem caiu na minha pagina de captura nos ultimos 7
dias, ou quem engajou recentemente com o meu canal do YouTube.

Lembrando: RECORDACAO ¢ para publicos que ja converteram, e/ou publicos muito
qualificados que querem lembrar de alguma coisa. Aqui eu quero lembrar eles que a
aula vai acontecer amanhd, e essa campanha aparece pras pessoas sé na
segunda-feira, ja que minha aula é na terca.

E como funciona a ESTRUTURA HIERARQUICA DE PUBLICOS? Digamos que eu queira
anunciar para um publico A, e quando eu for anunciar para outro publico, o publico B,
eu vou excluir o publico A do publico B:



A
B-A

Por que eu vou excluir? Porque eu ja to anunciando pro publico A, e se as pessoas
desse publico estiverem dentro do publico B, também, entdo eu ndo quero anunciar
para elas duas vezes.

Beleza, ai eu quero anunciar para o publico C. No publico C, eu vou excluir o publico B
e publico A:

N W >

-A
-B-A

E quando eu for anunciar para o publico D? Ai eu vou excluir os publicos C, B e A:

oo w>»
ow>

-B-A
-C-B-A
Entdo, ESTRUTURA HIERARQUICA DE PUBLICOS é basicamente isso: toda vez que eu
adicionar um novo publico na minha campanha, eu vou excluir todos os anteriores.
Pra que? Pra ndo acontecer uma sobreposi¢do de publicos.

A gente tem uma aula, la nos principios do trafego, sobre sobreposicao de publicos.
Recomendo fortemente que tu ja tenha visto essa aula antes de vir aqui. Se tu quiser
vai |3, vé a aula, Ié o PDF dela, ou vé ela em 2x, porque eu tenho certeza que fazendo
isso tu vai conseguir tirar maior proveito dessas aulas do Display.

Tu tem que entender esse conceito pra gente partir pra pratica. A hora que vai ficar
confuso é a hora que eu comecar a fazer as exclusdes. Me pergunta, como eu sei
disso? Porque essa é a terceira vez que eu to gravando essa aula pra ti.

“Como assim, Pedro, a terceira vez?”

Sim, a terceira vez que eu to gravando essa aula pra ti. Eu gravei a primeira vez, achei
qgue ficou péssimo. A segunda vez ficou boa. Mas eu sabia que eu podia melhor, e
agora eu to aqui pra fazer a terceira e ultima versdo dessa aula aqui, onde eu vou te



ensinar da melhor maneira possivel como fazer essa parada da criacdo de
campanhas da Rede de Display.

Entdo é o seguinte: a gente vai criar aqui na nossa estrutura hierarquica, e ela vai
funcionar da seguinte forma.

Nosso publico A, que eu vou chamar aqui de 00, nosso primeiro publico, vai ser o
publico de quem se cadastrou pra minha aula nos ultimos 7 dias. Vou colocar aqui,
oh:

00 - Cadastrou 7D

O publico 01, vai ser de quem se cadastrou desde sempre, entdo vai ser de quem se
cadastrou nos ultimos 540 dias (que é o periodo maximo dentro do Google):

00 - Cadastrou 7D
01 - Cadastrou 540D

O publico 02 vai ser o publico de quem caiu na pagina de captura nos ultimos 7 dias,
e de quem engajou recentemente, nos ultimos 14 dias, com o meu YouTube, os dois
juntos num mesmo publico. Eu resolvi fazer isso porque ambos sdo muitos
pequenos, e assim vai ficar melhor.

00 - Cadastrou 7D
01 - Cadastrou 540D
02 - Pagina de Captura 7D + Engajamento YT 14 dias

“Pedro, porque tu usou esses publicos nessa ordem?”

Porque a gente sempre vai anunciar do publico mais qualificado para o menos
qualificado.

Tem duas coisas que vao definir quem fica aqui em cima, no topo da hierarquia: o
TAMANHO e a QUALIDADE.

A > Mais qualificados e menores

B-A

C-B-

D - C - B - A > Menos qualificados e maiores



S6 que notem uma coisa: esse publico aqui, do de quem “Cadastrou 540D", € maior
do que os publicos de “Pagina de Captura 7D" e “Engajamento YT 14 dias” somados:

00 - Cadastrou 7D
01 - Cadastrou 540D
02 - Pagina de Captura 7D + Engajamento YT 14 dias

“Ah, Pedro, que confusdo! Como o 01 é maior que o 02? Tu falou que em cima tem
sempre que ficar os menores!”

Nao, eu falei que tem dois fatores que vao determinar quem vai ficar em cima e quem
vai ficar embaixo, que sao a QUALIDADE e a QUANTIDADE, e a gente vai variar esses
fatores.

“Ai, mas, se eu fosse criar a campanha e se eu colocasse, por exemplo, a hierarquia
deles dessa forma, o que iria acontecer?”

00 - Cadastrou 7D
01 - Pagina de Captura 7D + Engajamento YT 14 dias
02 - Cadastrou 540D

Ndo ia acontecer nada. Talvez funcionasse melhor do que o jeito que eu vou fazer.
Quem sabe? Ninguém sabe! A gente sé sabe depois de testar, e essa é a esséncia do
trafego.

Vocés tém que parar de discutir tanto com a teoria, e discutir mais com a pratica.
Comecar a discutir com os testes.

Entdo, por hora, o que vocés tém que saber? Em cima tém que ficar os MENORES e os
MAIS QUALIFICADOS. E, embaixo, os MAIORES e MENOS QUALIFICADOS.

“Pedro, fiquei confuso. Néo sei quem eu coloco em cima e quem eu coloco embaixo”.

O que tu tem que saber aqui: nessa minha estrutura, quem “Cadastrou 7D"” € MENOR
e MAIS QUALIFICADO que quem “Cadastrou 540D". O cara que cadastrou pra ver uma
aula 540 dias atras ele é mais qualificado que o cara que cadastrou pra ver uma aula
ontem? NAO! O cara que cadastrou pra ver uma aula ontem tem muito mais chance
de ver uma aula. E esse raciocinio 16gico que eu preciso que tu tenha.



Agora, “Cadastrou 540D", e o préximo publico da hierarquia aqui, quem é maior, e
guem é menor? Ndo sei! E td tudo bem, ta tudo bem ndo saber isso. Quem é o mais
qualificado, e quem é menos qualificado? Nao sei também, e também esta tudo bem
ndo saber isso. Tu vai tirar “par ou impar” contigo mesmo. O publico da mao que
ganhar vai em cima, e o da que perder vai embaixo.

“Ah, que idiota Pedro...”

Sim, é idiota, mas € o que eu to te falando:
Tem que EXECUTAR!

Ao invés de ficar de mimimi, pensando muito, executa. Vai 13, bota pra rodar. Ta com
medo? Diminui a verba, diminui o risco. Se deu bom, mantém. Nao deu bom? Troca,
muda, vé o que aconteceu. Depois que tu tiver os resultados, vai na Comunidade
Sobral, e compartilha com a galera.

Toda vez que tu chega na Comunidade Sobral com um monte de resultado na mao,
as pessoas adoram! Por qué? Porque as pessoas la tem a mentalidade de que elas
vao aprender com o teu investimento, e isso é bom pra todo mundo. Bom pra eles,
bom pra ti.

S6 que se tu chegar 13 e falar assim:

“AAAAI O QUE VOCES ACHAM DA MINHA HIERARQUIA AQUI?”

Cara, para com isso, PARA COM ISSO!



N&o chega |4 de mdo vazia, chega 14 de MAO CHEIA! Chega |4 entregando os teus
resultados, e pergunta:

“Vejam aqui os meus resultados. Eu to em duvida sobre essa minha hierarquia. O que
vocés acham que eu tenho que fazer?”

As vezes, o caras vao te dizer que ta muito bom, e as vezes eles vao te dizer pra ti
trocar o 01 pelo 02, ou pra mudar alguma outra coisa na tua hierarquia. Enfim, os
caras vao te ajudar, mas desde tu traga dados pra eles.

Primeiro entendimento aqui, entdo, que eu preciso que vocés tenham, é que nds
vamos usar uma ESTRUTURA HIERARQUICA DE PUBLICOS.

Além disso, vocés precisam saber que a gente vai aplicar essa estrutura nos nossos
publico fazendo tipo essa escadinha aqui:

> Mais qualificados e menores

oOm>»=2

A
B -
C-B-A
D - C - B - A > Menos qualificados e maiores

E que nés vamos fazer essa escadinha dessa maneira aqui:

00 - Cadastrou 7D
01 - Cadastrou 540D
02 - Pagina de Captura 7D + Engajamento YT 14 dias

E de novo, no 02, a gente vai juntar aqueles dois publicos ali porque EU SEI que
ambos sdo muito pequenos. E se eu ndo soubesse que eles sdo muito pequenos e
colocasse eles separados? la acontecer de, talvez, o Google ndo gastar dinheiro neles.

Se isso acontecesse, eu ia chegar na Comunidade Sobral com essa informacado, e a
galera ia me dizer: “P6, junto aqueles dois ultimos publicos ali, porque talvez assim
eles gastem dinheiro”.

Cara, mas isso é uma “malicia” que tu vai pegando com o passar do tempo, com 0s
investimentos. Nao tem como tu querer saber de tudo logo no comeco. Tu vai sé vai
saber disso errando, vendo que o negdcio ndo gastou dinheiro, e é assim que tu
aprende.



Presta aten¢do nisso:
Todo erro no trafego, na maioria das vezes, é melhor do que um aprendizado.

“Isso ndo faz sentido nenhum, Pedro”.

Sabe por que faz sentido, sim? Porque todo erro vai expor aquilo que nao funciona, e
saber o que ndo funciona é tdo importante quanto saber o que funciona.

Outro dia eu recebi um feedback de um cara que falou: “ai, tem muita duvida basica
na Comunidade Sobral.”

Cara, eu aprendo mais com as duvidas basicas da Comunidade, do que com as
avancadas. Porque, nas duvidas basicas, eu descubro o que as pessoas nao sabem, o
gue as pessoas erram. Eu percebo “oh, olha o que esse cara ta fazendo! Isso daqui é
um erro, eu ndo sabia que era um erro! Nunca tinha parado pra pensar que isso
daqui é um erro, e agora eu sei que isso daqui ndo funciona!” E isso acaba virando
mais uma informag¢ao que eu coloco nas minhas “gavetas mentais”.

Beleza entdo, sem mais enrolacdo, agora que montamos a nossa ESTRUTURA
HIERARQUICA DE PUBLICOS, vamos criar a nossa campanha de RECORDACAO.

Recapitulando, vamos usar essa estrutura aqui:

00 - Cadastrou 7D
01 - Cadastrou 540D
02 - Pagina de Captura 7D + Engajamento YT 14 dias

Que tem o intuito de atingir publicos que JA converteram e/ou publicos muito
qualificados que precisam ser lembrados de alguma coisa.

Se fosse uma campanha de ATENCAO, os publicos aqui seriam publicos que QUASE
converteram. Por exemplo: pessoas que cairam na minha pagina de captura, ou
pessoas que viram o video onde eu chamo elas pra participar da minha aula.

E pra uma campanha de INTENCAO, eu usaria uma lista de sites que falam sobre
“Marketing Digital”, “Trafego pago”, e anunciaria pra essa lista de sites, talvez com um
convite pra participar da minha aula.



Entdo, esses sdo os 3 tipos de campanha: ATENCAO, INTENCAO e RECORDACAO. Hoje,
a gente vai focar na de RECORDACAO, mas ¢ o que eu falei: se tu souber criar ela, tu
vai saber criar qualquer uma das outras, ta?

Agora, vamos partir pra pratica.
P Iniciando a criagao na pratica (16'05")

Primeiro de tudo, deixa eu abrir aqui o meu gerenciador de anuncios na frente de
vocés... feito:
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Vamos |3, primeira coisa: pra criar uma campanha, vamos (1) apertar no “+"zinho
aqui, e entdo (2) apertar em “Nova campanha”:
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3.1- Definindo o objetivo e o tipo de campanha (16°26”
P 3.1- Definindo o objetivo e o tipo de campanha (16'26"

Agora, vamos ter que definir o nosso objetivo de campanha.



Se é uma campanha de ATENCAO, que n3o é a que a gente vai criar, pra converter
alguém que QUASE converteu, a gente vai usar ou “Vendas” ou “Leads”:
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Entdo, quero converter alguém que quase converteu? “Vendas” ou “Leads”.

Presta atencdo agora: se for uma campanha de INTENCAO, a gente vai utilizar
“Vendas”, “Leads”, “Trafego no site” ou “Brand awareness and reach”:
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Entdo, na INTENCAO, vou anunciar em sites de assuntos que eu falo também.
Se eu for VENDER nesses sites, eu vou usar “Vendas”.
Se eu for fazer LEADS através desses sites, eu vou usar “Leads”.

Se eu for anunciar um CONTEUDO, que eu sé quero mandar as pessoas pra um
conteudo do meu site, uso “Trafego no site”.

E se eu for anunciar nesses sites, s6 para aparecer, sé para imprimir minha marca 13,
fazer minha marca APARECER PARA AS PESSOAS, eu uso “Brand awareness and
reach”.

Sobre esse outro aqui, “Promoc¢do de aplicativo”, tu até pode utilizar nesse caso,
também, s6 que eu nunca fiz divulgacao de aplicativo, entdao eu nao vou ficar te
dando feedback sobre ele:
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Agora, se eu tiver um aplicativo pra fazer as pessoas baixarem, eu vou usar esse
objetivo aqui sempre.

Tem esse outro aqui também, de “Produto e consideracdo de marca”, que eu
considero praticamente igual ao “Brand awareness and reach”:
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O porém é que, segundo os meus testes, ele sempre performou pior do que o “Brand
awareness and reach”. Por isso que eu nem uso ele. Volto e meia eu volto a testar,
mas € uma coisa que, assim, nao vai fazer tanta diferenca. Sendo assim, pode ignorar
esse daqui.

Agora, pra campanha de RECORDACAO, que é a que vamos fazer aqui. Como ela tem
objetivo de lembrar as pessoas de alguma coisa, a gente pode usar dois objetivos. O
primeiro deles, é o de “Trafego no site”:

@ Chrome File Edit View History Bookmarks People Tab Window Help @ & T 4 w0 Fise Q Q=

® © @ A Newcampaign - Conta Jedide X 4

g C' & ads.google.com/aw/campaigns/new?oci id=281863152&cmpninfo=%7B"8"%3A"44D250E8-462A-48E0-BAF0-4670B0FIDAB1--18"%7D&evid=1983.. & % @ ¥ @ 5[

X 4 Google Ads New campaign

X Website traffic

Gt the right people st your
website

Product and brand consideration

Create a campaign withaut a
goal's guidance

%

conTinug [T

Quando eu vou “Trafego no site” pra campanha de RECORDACAO? Quando a pessoa
clicar no meu banner, e ela for pra uma pagina especifica de recordacao.

O que é uma pagina de recordacdo? E uma pagina onde vai estar escrito algo como
isso:

“Opa, tudo bem? To passando aqui so pra te lembrar que amanhd vai acontecer nossa
aula as 15h da tarde. Aqui embaixo tem um botéo pra vocé definir um lembrete no seu
celular, pra vocé entrar no canal do Telegram, e se inscrever no YouTube.”

Entdo, essa € uma pagina em que eu quero que a pessoa caia. Quando eu quero que
a pessoa SE RECORDE da minha aula, clique no banner e caia numa pagina, ai eu vou
usar esse objetivo.



Mas, agora, se eu quiser que a pessoa s6 VEJA o meu anuncio, que ele s6 apareca pra
pessoa, e que eu nao faca questao que a pessoa caia em uma determinada pagina, eu
Vou usar o objetivo de “Brand awareness and reach”:
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Esse objetivo é tipo “Consciéncia da marca e alcance”. E como se fosse uma
campanha de “Alcance”.

Como é isso que eu quero com a minha campanha, eu vou selecionar ela aqui:
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Agora, em “Tipo de campanha”, como estamos fazendo nossa campanha da Rede de
Display, eu vou selecionar a op¢ao “Display”:
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E agora, ele vai nos perguntar para onde eu quero mandar as pessoas. Como eu ndo

tenho um site de recordacdo (farei no futuro, mas agora nao tenho), eu vou mandar
as pessoas pra minha pagina de captura, que é essa pagina aqui:
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“Ah, mas a pessoa ja se cadastrou!”

Cara, ndo tem problema. Eu ndo tenho uma pagina melhor pra mandar ela, entdo vou
mandar ela pra ca.

Entdo, vou (1) colocar o link da minha pagina de captura aqui, e vou (2) apertar em
“Continuar”:
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P 3.2- Definindo as configuragées de campanha (19'36")

Agora, vamos partir pras configuracdes da campanha.
Primeiro de tudo, nés temos que definir o “Nome da campanha”.
Pro nome da campanha, eu sempre coloca da seguinte forma:

[STD] > que significa “Standard”, mas ndo tem porque tu colocar isso daqui, pois isso é
uma tag s6 minha

[DISPLAY] > coloco aqui qual que é a Rede onde eu vou anunciar
[C11] > que significa que essa campanha vai rodar antes da “11° abertura da
Comunidade Sobral”. E como se fosse minha “112 turma”. Ndo é necessario que tu

coloque também.

[RECORDACAQ] > que é o tipo de campanha que estou fazendo



“Aula amanhd” > que é o que eu estou divulgando

Vai ficar assim:
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Agora, temos que escolher a “Localiza¢ao”.

Aqui, vou escolher “Brasil”, ja que eu divulgo pra todo o Brasil:
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Agora, vamos definir a “Linguagem”.

Vou deixar aqui as opc¢des de “Inglés
muita gente do “Espanhol”, nem muita
for o caso, tu coloca aqui.
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Agora, vamos para o “Bidding”, ou seja, nossa “Estratégia de lances”.

Eu vou usar essa prépria estratégia que veio aqui, de “Viewable impressions”:
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Budget Enter the average you want to spend each day
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O que que é isso? E a estratégia de lance de “Impressées”. Se tu ndo sabe o que é isso,

volta 1a na aula de estratégias de lances.

Estratégia de lances de “Impressdes” faz o seguinte: eu to dizendo pro Google que eu
qguero que ele foque o meu dinheiro em ganhar impressdes. Eu quero que ele ganhe

impressdes pra mim.

Essa daqui é a estratégia de lances mais basica que existe. Depois dessa daqui, ia vir a
estratégia de “Cliques”, e depois a estratégia de “Conversao”. S6 que, a gente vai usar
a estratégia de “Impressdes”, porque eu quero é fazer com que o meu anuncio

aparega.

Se o objetivo da minha campanha, aqui oh, “Goal”, ndo fosse esse, e fosse “Trafego”,

dai eu utilizaria aqui o objetivo de “Cliques”.
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E, pra mudar pra clique, eu iria (1) clicar aqui, em “selecionar uma estratégia
diferente”, depois (2) ia mudar a estratégia aqui para “CPC manual”:
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Mas, como eu nao quero “CPC manual”, eu quero s6 que meu anuncio apareca, entao
eu vou usar “CPM".

Agora, o “Orcamento”.

Aqui é o quanto que eu quero gastar. Eu quero gastar R$ 100,00 por semana, entao
vou colocar esse valor aqui:
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“Ai, Pedro, porque tu disse R$ 100,00 na semana, sendo que aqui diz que o orcamento
é didario que o orcamento aqui é didrio?”
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Por que essa campanha aqui, ela vai rodar s6 na segunda-feira, vai rodar s6 amanha.
A aula é s6 “amanha”, quando é “segunda-feira”. Entdo, eu to dizendo pro Google que



eu quero gastar R$ 100,00 por dia, mas eu também vou dizer mais pra frente pra ele
sO gastar esse valor na segunda-feira.

Agora viemos aqui para a “Rota¢do de anuncios”.

A gente sempre vai escolher essa opcdo aqui, de “otimizar para os melhores
anuncios”:
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Weekly estimates

~ Yaur estimated performance

Budget

Ad rotation

Ad schedule

—

Based on account time zone: (GMT-03-00) Brasilia Standard Time
Saving this removes the sett and adds new one:
performence data

Start and end dates Start date

Apr 24,2020

End date Yaur ads
@ None nless y:

(O selecta date

Vamos pra “Programacao de anuncios”.

Aqui, eu quero que meu anuncio apare¢a somente na segunda-feira. Entao, vou (1)
clicar aqui nesse botdo, e (2) escolher a opc¢do “Segunda-feira”:
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X 4 Google Ads New campaign

€ createyour campaign © confirmation
T ToRiER TV EV T Tepar
Loam mora Weekly estimates
~¢ Your estimated performance
Estimates aren't availeble becouse
Budget Enter the average you want to spend each day A Manual CPM s not supported yet
75 100.00
tudger. Leam more
Ad rotation (@ Optimize: Prefer besi perfarming ads ~
QO penotop! indefinitely R
) Optimize for conversions (ot supparted) adveriiser:
evenly { pparted)
Ad schedule ( 1) &r 0000 1o 0000 ~
ADD

times.

Based on account time zone: (GMT-03-00) Brasiliz Standard Time
Saving this removes the setlings you changed and adds new ones, resetling any.
performance data

Start and end dates Start date
Apr 24, 2020 2

End date

(@ Mone

(O select adote ¥
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X 4 Google Ads = New campaign

@ create your campaign o Confirmation
T W AETTaVi
Learm mm Weekly estimates
¢ Your estimated performance
Estimates aren't avalleble because
Budget Enter the average you want o spend each doy i
R 100.00
Loave feadback
Ad ratation (@ Optimize: Prefer best performing ads A
() Donot optimize: Rotate sds Indefinitely
Optimize for conversions (Not supported) aduertisers.
) Rotate evenly (Not supported)
Ad schedule .00 to 00:00 -
Al days

Mondays - Fridays
Saturda

undays e (GMT03-:00) Brasilia Standard Time:
2 ,lmgs you changed and adds new ones, resetting any

Tuesdays

Wednesdays
Start and end dates
Thursdays

Fridays

Saturdays Your ads will can

Sundays

Proxima opcdo, “Data de inicio e fim”.

Aqui, vou (1) deixar a op¢do para que inicie hoje, e ndo vou colocar data pra acabar,
entao vou (2) deixar essa opc¢do de “sem data de término”:
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e your ads will only run during these
times.

Based on account time zone: (GMT-03:00) Brasilia Standard Time
Saving this removes the settings you changed and adds new ones, resetting any
performance data

Start and end dates A
Apr 24,2020 > ( 1)

End date Your ads will continue to run

(2) unless you specify an end date.

(©) selectadate -
Frequency capping Limit how many times your ads show to the same user @ ~
L]

@ Let Google Ads optimize how often your ads show (recommended)

O Set a limit

Content exclusions DL-MA: Mature audiences, Content not yet labeled

v Additional settings

Agora vamos para a “Frequéncia”.

Aqui, eu posso (1) dizer pro Google otimizar a frequéncia do meu anuncio, ou posso
(2) eu mesmo definir um limite:

it View History People Tab  Window Help
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times.
Based on account time zone: (GMT-03:00) Brasilia Standard Time

Saving this removes the settings you changed and adds new ones, resetting any
performance data

Start and end dates Start date
Apr 24,2020 >,

End date Your ads will continue to run

@ None unless you specify an end date.

() Sselectadate -

Frequency capping Limit how many times your ads show to the same user @

I @ Let Google Ad¥yoptimize how often your ads show (recommended) I ( 1)

(2)

Content exclusions DL-MA: Mature audiences, Content not yet labeled

v Additional settings




Como eu quero aparecer MESMO, pra bastante gente, eu vou escolher a op¢do de
deixar o Google otimizar a frequéncia:
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times.
Based on account time zone: (GMT-03:00) Brasilia Standard Time
Saving this removes the settings you changed and adds new ones, resetting any
performance data
Start and end dates Start date ~
Apr 24,2020 ad
End date Your ads will continue to run
@ None unless you specify an end date.
(O Sselectadate v
Frequency capping Limit how many times your ads show to the same user ® A~
I @ Let Google Ads optimize how often your ads show (recommended) I
O Set agimit
Content exclusions DL-MA: Mature audiences, Content not yet labeled
v Additional settings

Se eu quisesse setar um limite, normalmente eu faria o seguinte: eu colocaria um
limite de 20 impressdes por dia, pra cada grupo de anuncio:
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@ Chrome File Edit View History
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times

Based on account time zone: (GMT-03:00) Brasilia Standard Time
Saving this removes the settings you changed and adds new ones, resetting any
performance data

Start and end dates

Start date A~
Apr 24,2020 -

End date Your ads will continue to run
@ None unless you specify an end date.

() selectadate v

Frequency capping

Limit how many times your ads show to the same user ® ~
O Let Google Ads optimize how often your ads show (recommended)

@ Set a limit

Limit impressions for each ad groyg ¥ to 20 per

Content exclusions

DL-MA: Mature audiences, Content not yet labeled




Entdo, eu mudaria ali para “each ad group”, colocaria “20 impressdes por dia”, e eu
definiria esse limite aqui. 20 impressdes por dia no Display parece muito, mas ndo é
muito, porque os banners aparecem MUITO pras pessoas que tao na internet, ta?

Mas, como eu quero aqui que o Google gaste o meu dinheiro de uma maneira
inteligente, ele sabe que eu quero aparecer muito, e eu tenho publicos pequenos, ele
vai ao maximo tentar gastar os meus R$ 100,00. Entdo, vou deixar o Google otimizar.

“Pedro, néo sei o que eu coloco aqui”.

Deixa o Google otimizar pra ti, beleza?

Toda vez que tu fica confuso, o que tu acabou de criar na tua cabeca? Responde pra
mim.

Tu acabou de criar um teste.

Entdo, se eu ndo sei se eu coloco ou nao frequéncia, isso aqui € um teste, uma
mudanca. Deixa a tua campanha rodar do jeito que tu achar melhor naquele
momento, e deixa anotado num papel, num excel, que tu precisa testar colocar a
frequéncia de outro jeito pra ver o que acontece.

Ai, um dia tu vem aqui, coloca e vé o que acontece! Assim tu pode descobrir que
parou de gastar, ou que ta gastando mais, ta gastando menos, enfim, tu descobre
qual que é o efeito de mudar o tipo de frequéncia na tua campanha. E assim que tu
vai aprendendo, com essas mudancas.

Toda duvida pode gerar um aprendizado. Se tu fizer um teste. Se tu nao fizer um
teste, tu ndo vai aprender.

Seguindo aqui, a gente tem esse botdo de “Configuracdes adicionais”, vou clicar nele
pra mostrar pra vocés:
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Saving this removes the settings you changed and adds new ones, resetting any
performance data

Start and end dates Start date ~
Apr 24,2020 o
End date Your ads will continue to run
@ Nane unless you specify an end date
(O Selectadate -

Frequency capping Limit how many times your ads show to the same user @ ~

@ Let Google Ads optimize how often your ads show (recommended)

O Set a limit

Content exclusions A DL-MA: Mature audiences, Content not yet labeled

I w Add@cnal settings I &

Create your ad group

For more accurate targeting, organize each ad group around a specific theme or message (@

Aqui, nessas op¢des, nds ndo vamos mexer em nada, ta? Nem vou focar em nenhuma
dessas opc¢Bes. Tu pode simplesmente deixar isso daqui como esta pra Rede de
Display.
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End date Your ads will continue to run
@ None unless you specify an end date.
(O Selectadate v
Frequency capping Limit how many times your ads show to the same user @ A

(® Let Google Ads optimize how often your ads show (recommended)

O Set a limit

Content exclusions DL-MA: Mature audiences, Content not yet labeled
Devices Show on all devices
Campaign URL options No options set
[ =
D i [
ynamic ads No data feed
e Account-level conversions setting
Don't include view-through conversions in your "Conversions” and “All conversi

Create your ad group

E até agora, o que a gente ja fez? A gente acabou de setar cerca de 30% do processo,
que é a parte das configuracbes da campanha.



Vamos revisar tudo:
Primeiro, a gente (1) selecionou a rede e (2) selecionou o objetivo:
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X 4 Google Ads New campaign

© confirmation

1 2 Weekly estimates
I Type: Display I I Goal: Brand awaraness and reach I ra

~ Your estimated performance

@ create your campaign

stimates aren't av

Campaign name [sTO] [mlpum [C11] [RECORDAGAO] Auta amanha ~

Leawa feedback

Locations Select locatiens to torget @ I

(O Al countries and territories

@ eraul

() Enter another location

~ Location options

Lenguages he languages your cusiomers speak (D ~

Q, Stypinge al

Engish ) Portuguese £

Bidding Back 1o previous bidding options

Select your bid sirategy @

Viewable CPM ] n viewable impressions.

reporting)
Leam more

Budget Enter the average you want 1o sper . you wan't pay more

Depois, a gente definiu 0 nome da nossa campanha:
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X 4 Google Ads | New campaign
€ create your campaign @ confrmation
Weekly estimates
Type: Display Goal: Brand awareness and reach ra
~ Your estimated performance
imates aren't availabile becaus
ot suported yet
Campaign name [STO] [DISPLAY [C11] [RECORDAGAO] Aula amanha ~ uargeting
Leavs festback
Locations tlocations 1o target @ P
L3 () All countries and territories
® ezl
O Emer anather ocation
v Location options
Languages ~
English £ Portuguese @
Bidding Back to previous bidding opii
Sefert your bid strategy @
Viewable CPM - viewable Impressions.
Lewn more
Enter the average you want to spend each day 12 monh, you woni pay mare




No passo seguinte, definimos a localiza¢ao:
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@ ads.googl

X 4 Google Ads | New campaign

@ creste your campaign

@ confrmation

Type Display  Goal Brand awareness and reach

Campaign name [STB] [DISPLAY] [£711] [RECORDAGAD] Aula amanhi

Locations

Select

tlocations to target @
() Al couniries and territories
@ Brazil

() Enter another location

~ Location options

Languages

Q, Starttyping or select a language

Y
Engish @  Poruguese @

Bidding Back to pravious bidding options

Select your bid strategy &

Viewable CPM -

Budget Enter the average you wan' 1o spend each day

$100.00

Logo depois, definimos a lingua:
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Weekly estimates

# Yaur estimated performance

~
cause
ot supported yer
Leave feedback
~
S

uwon' pay mora
ihan your daily budgel Umes the
average number of days ina
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New campaign 1]
@ create your campaign @ confirmation
Weekly estimates
Locations 1locations 1o target. @ R
~ Your estimated performance
(O All countries and territories
@ Bzl
(O Enter another location
Leave feedback
~ Location aptions
Languages ‘the languages your customers speak (@ P
Q sty
English ©  Portuguese © .
Bidding Back to previous bidding options #
Salect your bid strategy @
[ Viewable CPM -
Budget Enter the average you want o spend each da
#5100.00
ays you might
spend more or less than your day
budget. Leam more
Ad rotation (® oOptimize: Prafer best perfarming ads Sho

Entdo, n6s definimos a estratégia de lances:
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X 4 Google Ads | New campaign Sl 9 A
@ create your campaign @ conirmation
- -
Weekly estimates
Engish @  Portuguese ©
~ Your estimated performance
"1 Estimates aren't &
Bidding Back to previous hidding options ~
Select your bid suategy @ Leave feedback
Viewable CPM -
Budger & Enter the average you wan o spend each day
R 100,00
Ad rotation (@ Optimize: Prefer best performing ads
(O 0o not optimize: Rotate ads indefinitely
Optimize for conversions (Not supported)
) Rotate evenly (Not supported)
Ad schedule Mondays - 00:00 to 0000

ADD

Based on account time zone: (GMT-03.00) Brasilia Standard Time
Saving this removes the setlings you changed and adds new ones, resetting any
performance data

Definimos o orcamento da campanha:
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X 4 Google Ads = New campaign ; . 9 4
@) create your campaign @ cotimation
Viewable CPM v
Weekly estimates
Lesm mare ~ Yaur estimated performance
Estimates aren't availa!
Manual CPM & not supp
fo < Langes
Budget Enter the average you want o spend each day For the month, you wont pay mare A
RS 10000 than your daily busget times the Leave feedback
average number of days Ina
manth. Sorme days you might
spend 35 than your daity
budge, Leam more
Adratation @ Optimize: Prefer best perto wpscted gt A
L © Do not optimize: Rotate ads indef
) Optimize for conversions (Mot supported)
) Rotate evenly {Noi supporied)
Ad schedule Mondays - 0000 to 00:00 To it when your st A
an ad scheduie. Knep in rind that
Apo your ads will only run during these
times.
Based on account time zone: (GMT-03:00) Brasiia Standard Time
Saving this ramoves the settings you changed and adds new ones, resetiing any
performance data
Start and end dates Start date
Apr 24, 2020 -
End date
@ Mone
() Select adate -

Definimos a rotacao de anuncios:
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X 4 Google Ads New campaign
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@ confirmation

@ create your campaign

I Ad rotation

® Optimize Prferbe

Ad schedule

Start and end dates

Frequency capping

Cantent exclusion;

nize: Rolate ads indefi

() Danot

) Optimizs

conversions (Not sup;

™) Rotate evenly (Not supparted!

Mondays - 0000 ta 0000

ADD

Based on account time zone: (GMT-03.00) Brasilia Standard Time
d ad

Saving thi the seftings you changed
performance data

Start date

Apr 24,2020 -

En

(&) None

() select a date -

Limit how many 1

@ e
O seraiimi

25 your ads show to the same user @

oogle Ads optimize how often your ads show (recommended)

DL-MA- Mature audiences Content not vet labeled

new ones, resetting any

might

@ or leas than your daily

Weekly estimates

budger. Leam mere

~ Your estimated performance

~

tanual
more clicks or cor ’
Recommended for most 5
advertisers Leave faedback
Your @tonn

unless you spactfy sn end date

Entdo, (1) definimos a programacao, e as (2) datas de inicio e de término:
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@ confrmation

@ create your campaign

Ad rotation @ optin performing ads
(O Do not optimize: Rotate ads indefinitely
Optimize for conversions (Ve ed)
Rotate evenly (Net supported)
Ad schedule Mondays - 0000 to 0000 I (1)
® E

Based an account time zone: (GMT-03.00) Brasiis Standard Time
K

Saving this removes the d adds new anes,
performance data

Start and end dates Stort date ( 2 )
Apr 24,2020 -
(® WNone
() Select a date -
Frequency capping Limit haw many fimes 38 show to the same user @

gl Ads optimize how often your

@®
QO setalimit

average number of days i
sor gt Weekly estimates

» Your estimated performance

~
Leave feedback
Ta limit when your ads can run st A
an ad schedule. Keep in mind t
ads will only run during these
tmes

E por ultimo, (1) definimos a frequéncia, e (2) essas op¢des aqui a gente vai pular:
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X 4 Google Ads | New campaign

@ creste your campaign @ confirmation
Start and end dates Start date R
Apr 24,2020
Enddote
(®) Nan
O Select a date

Frequency capping

o

Content exclusions

Devices

Campaign URL aptions No options set

Dynamic ads

Ccmelsicn@

Create your ad group

targeting, orgar specific therme or message (3

Ad group name At group 1

Targeting Ren
torg

P 3.3 - Criar os grupos de anuncio (24'48")
Agora, a gente vai configurar o grupo de anuncio.
A primeira coisa que a gente faz é definir o “Nome do grupo de anuncios”.

Aqui, como a gente vai criar aqui 0 nosso primeiro grupo de anuncios la da nossa
hierarquia, esse vai ser o:

00 - Cadastrados 7D
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X 4 Google Ads | New campaign 0 &
@ Create your campaign @ confirmation

Campaign URL options No options set ~

Dynamic ads Nodata feed ~

Conversians . >
ons in your “Conversions” and *All conversions” celumns

Leave fracback

Create your ad group

For targeting, & specific therne, sage O
Ad group name 00- Cadastrados 70
Targeting ~

Automated ~

& Gererly, eutomated targating cen imprave campaign perfarmance up ta
205

Ad group bid Enter your viewable GPM bid for this ad group @

RS

Create your ads
(Create an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad.

Agora, PRESTA ATENCAO AQUI NO PROXIMO PASSO, onde a gente vai definir a
“Segmentac¢do”, porque isso daqui é MUITO IMPORTANTE.

O que o Google ta dizendo aqui, com essa op¢do que ja vem aqui? Ele ta nos dizendo

“faca sua segmentacdo de maneira automatica, e a sua performance vai aumentar
20%":
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Campaign URL options No options set

<
H

Dynamic ads No data feed v

~

it - It in
Conversions Account-level conversions setting

Don't include view-through conversions in your “Conversions” and “All conversions” columns
Lea
Create your ad group
For more accurate targeting, organize each ad group around a specific theme or message ()
Ad group name 00 - Cadastrados 7D
Targeting Reach the right pecple for this campaign, For the best results, automated ~

targeting is on by default.

Automated ~

[] Glneml[y, targeting can improve up to
0%
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @
RS

Create your ads




Isso aqui é muito sedutor, né? Mas tu nunca vai colocar essa opcao. De novo: TU
NUNCA VAI COLOCAR ESSA OPCAO.

Cara, se tu ver essa aula, e mesmo assim colocar a op¢ao “Automatica”, s6 tenho uma
coisa pra te dizer: shame on you (vergonha alheia de ti). Se tu fizer isso, ndo diz pra
ninguém que tu é da Comunidade Sobral.

Ndo bota essa opc¢ao. Por qué? O Google vai gerar mais resultado pra ti? Vai, mas vai
gerar mais resultado LIXO. Vai encher o teu ego de felicidade, com um monte de lead,
um monte de clique, mas sé resultado BOSTA.

Entdo, aqui em segmentacdo, a gente vai (1) clicar aqui e (2) escolher a opc¢do
“Manual”:
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Campaign URL options No options set v We
Dynamic ads No data feed v

Account-level conversions setting

Conversions v
! Don't include view-through conversions in your “Conversions” and “All conversions® columns
Create your ad group
For more accurate targeting, organize each ad group around a specific theme or message (3
Ad group name 00 - Cadastrades 7D
Targeting aach the right people for this campaign. For the best results, automated i~
Aulomaled b (1)
o Generally, targeting can impi i up to
20%
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @
R$

Create your ads
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Campaign URL options No options set ~ We
Dynamic ads No data feed v

Account-level conversions setting o

Conversions . ; 2 . . - - o
Don't include view-through conversions in your "Conversions” and "All conversions” columns

Create your ad group

For more accurate targeting, organize each ad group around a specific theme or message ()

Ad group name 00 - Cadastrados 70

Targeting Reach the right people for this campaign. For the best results, automated e
targeting is on by default

Automated (recommended) §
You'll need to manually select your audience type and other targeting
( 2 ) Manézal targeting options 1o create your campaign. This option may not give you the
best results.

Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @

R$

Create your ads

E agora que eu escolhi a op¢do “Manual”, ele abre aqui essa janelinha pra que eu
possa escolher meu publico.

Estamos criando o publico dos cadastrados na minha aula nos ultimos 7 dias, entao
vou selecionar ele aqui... deixa eu (1) pesquisar por “TYP”, que € a tag que eu uso pros
meus publicos de quem se cadastrou nas minhas aulas (TYP de Thank You Page)...
Nossa, cara, eu sO tenho esse publico pra 14 dias, e vai dar uma trabalheira pra criar
ele agora... tudo bem, eu vou testar 14 dias. Vou (2) selecionar o publico de 14 dias

aqui:
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DONE We
4
SEARCH IDEAS ( BROV 1 selected CLEAR ALL
( 1 ) )  websiie visitors
Affirily audiences [STD] View Page - TYP Aulas - 14D 9
O Shoppers by Store Type
ﬂ How they have interacted with your business S
(14)
O view Page - TYP SDY - 540D
[STD] View Page - TYP Aulas- 14D
Lean

O [STD] View Page - TYP Aulas - 30D

O (570} view Page - T¥P Aulas - 5400

Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @

Content: where you want your ads to show
Narrow your reach with Keywords, Toplcs, or Placements

© CONTENT TARGETING

Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected
ahove 3

Ja que eu troquei 0 meu publico pra 14 dias, eu tenho que arrumar o nome dele aqui
também. Vou vir aqui e mudar para:

00 - Cadastrados 14D

view History Bookmarks Feopie Tab  Window  Help 1550 0 W W 00% B FnIsiEz W @
P
A D campaign - Conta Jer. X [T Aulas ao vivo sobre tréfegocc X | =+

& C @ ads.google.com/a ans/ i ocid=2818631526 Info=%78"1"%3A2%2C" 3" %3A" Mtps%IA%2 %2 www.pedrosobral.combr#2F.. @ ¥ © ¥ © I @ E Eedso @
Ly aus v vata e -
3! version: i We
Conversions Accountdevel conversions setting _ " . o .
Don't include view-through conversions in your "Conversions” and "All conversions” columns
K
Create your ad group
For more accurate targeting, organize each ad group around a specific theme or message (3
Ad group
Targeting Reach the right people for this campaign. For the best results, automated A

targeting is on by default

Manual =

, Using manual targeting may not give you the best results. Switch to
automated and potentially improve campaign performance up to 20% X

Peaple: who you want to reach
Define your Audiences, Demographies, or both

i le idiences fine who shoul e rads. You can create new ien: in i
Audiences Select audiences to define who should see your ad: 'ou can create audiences in Audi

SEARCH IDEAS (64) BROV 1 selected

Q e e Website visitors

A gente td mudando aqui a estratégia, mas beleza.



“Aaaaaai mas e se performar piooor?”
Depois a gente troca, depois a gente cria outro, ta?

Pra concluir a selecao desse publico, falta sé clicar aqui em “Feito”:

& Chrome File Edit View History People Tab Window Help BI@ 4 T o 0%EF Fi1532 Q Q=
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For more accurate targeting, organize each ad group around a specific theme or message (@
We:
Ad group name 00 - Cadastrados 14D
Targeting Reach the right people for this campaign. For the best results, automated ~
targeting is on by default
Manual ~
Using manual targeting may not give you the best results. Switch to
automated and patentially improve campaign performance up to 20%
People: who you want te reach
Define your Audiences, Demographics, or both ki

‘ Select audiences to define who should see your ads. You can create new audiences in Audience Manager.
Audiences ® g
Edit targeted audiences DONE
SEARCH IDEAS (64) BROV 1 selected i p
Q 0 Website visitors

[STD] View Page - TYP Aulas - 14D

O

Shappers by Store Type

[ Hlowthey have interacted with your business
(14}

A

tat sitor
D View Page - TYP SOY - 540D

Agora, vamos para os “Demograficos”.

Primeiro, vamos expandir o menu clicando aqui na setinha:
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h the right people for thi

& campaign. For the best results, automated A~
targeting is on by default

T il
argeting e

Manual =

Using manual targeting may nat give you the best results. Switch to
automated and potentially improve campaign performance up to 20%

People: who you want to reach
Define your Audiences, Demographics, or both

Audiences [STD] View Page - TYP Aulas - 14D ~

Demographics Reach people based on age, gender, parental statufor household income @

Content: where you want your ads to show
Narrow your reach with Keywords, Topics, or Placements:

@ CONTENT TARGETING

Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more us:

above @ Google look for
audiences sim:
Expanding reac
impressions, ¢l

Added reach (weekly estimate)
40K more impressions (on average) than at manual targeting level
conversions.

0ff ———————————— Morereach Learn more

Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @

E aqui, eu vou manter todas as op¢des selecionadas aqui:

@ Chrome File Edit View History Bookmarks People Tab Window Help I @ % FT 0 0oxBE Fitsz Q @
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& 5 C @& ads.google.com 18631528cmpninfo=%76"1"%3AZ%2C"3'%IA Wips%IAKZF %ZFwww. pedrosobral.com b2, @ % @ ¥ O AW €@ He ¢ e :
Using manual targeting may nol give you the bast results. Switch 1o T
automated and potentially improve campaign performance up to 20%

Wet
F]
People: who you want to reach
Define your Audiences, Demographics, or both
Audiences [STD] View Page - TYP Aulas - 14D ~
Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ A~ .
Gender Age Parental status Househald income
&
Female 18-24 Nota parent Top 10% Lea
Male 25-34 Parent 11-20%
Unknown (3 35-44 Unknown (B 21-30%
45-54 31-40%
55-64
a5+
Unknown 3

Note: Household income targeting is only available in select countries. Learn mare

E por que eu vou fazer isso? Porque esse publico aqui é mega qualificado.

Quando eu devo selecionar um demografico de “Idade”, aqui, principalmente?
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Audiences

Demographics

People: who you want to reach
Define your Audiences, Demographics, or both

i=2818631 ninfo=%7B"1"%3A

%2C"3"%3A"hitps¥%3A%2F%2Fwww comb%fF. Q % @ ¥ @

Using manual targeting may nol give you the best results. Switch to
automated and potentially improve campaign performance up to 20%

[STD] View Page - TYP Aulas - 14D

Reach people based on age, g

Edit targeted demographics

 paren

atus, or household income @ b

Gender
Female
Male

Unknown (3

Age
18-24
25-34
35-44
45-54
55-64

65+

Unknown &

Parental status Househeld income
Not a parent Top 10%
Parent 11-20%
Unknown () 21-30%

a1 - 40%

Note: Household income targeting is only available in select countries. Learn more

Quando eu for fazer uma campanha de INTENCAO. Quando for uma campanha de

INTENCAO, coloca uma segmentacdo demografica.

Vou falar de novo: campanha de INTENCAO, coloca demogréfico. Porque a tendéncia
natural é que o Google, o Display, traga publicos frios ndo muito qualificados pra ti,
entdo tu tem que ao maximo achar maneiras de qualificar esse publico, e uma

maneira é segmentando por “Género”, ou por “Ildade”.

Ah, um detalhe importante: quando tu for fazer isso, sempre tira fora esse “Unknown
(Desconhecido)” aqui, porque se tu deixar ele selecionado vai trazer muita gente
menor de idade:
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T Using manual Targeting may nol give you the best results. Switch to T |
automated and potentially improve campaign performance up to 20%

People: who you want to reach
Define your Audiences, Demagraphics, o both

Audiences [STD] View Page - TYP Aulas - 14D ~

Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ ~

Edit tar
Gender Age Parental status Household income
Female ] 18-24 Not a parent Top 10%
Male 25-34 Parent 1-20%
35-44 Unknown @ 21-30%
45-54 31-40%
55-64
65+

Note: Household income targeting is only available in select countries. Learn more

Mas, no meu caso, (1) esse publico aqui ja é qualificado, entdo eu vou manter tudo
selecionado aqui. E, pra finalizar, é s6 eu (2) clicar em “Feito™:

@ Chrome File Edit View History People Tab  Window Help B @ 4 &% oo%Es Fitsaa o @
® 5 @ A Display campaign - Conta Jed. X (I Aulas 80 vivo sobre trifagoco X | +
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| Using manual targeting may nof give you the best resulls. Switch to T
automated and potentially improve campaign performance up to 20% -
4
People: who you want to reach
Define your Audiences, Demagraphics, or both
Audiences I [STD) View Page- TYP Aulas - 14D I (1) -
Demographics Reach people based on age, Binder, parental status, or household income @ ~
Gender Age Parental status Househeld income
Female 18-24 Not a parent Top 10% Lea
Male 25-34 Parent 11-20%
Unknown (3 35-44 Unknown @ 21-30%
45-54 31-40%
55-64
a5+
Unknown ()

Note: Household income targeting is only available in select countries. Learn more

A préxima opc¢ao, é a de “Outras segmentacdes”.



Aqui, nés temos ao opc¢dao de adicionar as segmentacdes de “Palavras-chave”,
“Topicos” ou “Canais”:

G @ & = 4 wondd Fi1533 Q @ =

& Chrome File Edit View History People Tab Window Help
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Using manual targeting may not give you the best results. Switch to
automated and potentially improve campaign performance up to 20% i
e

People: who you want to reach
Define your Audiences, Demographics, or both

Audiences [STD] View Page - TYP Aulas - 14D ~
Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ v
Narrow your reach with Keywords, Topics, or Placement
© CONTENT TARGETING
Lean
Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more users by letting ~
above @ Google look for b

Added reach (weekly estimate)

40K more impressions (on average) than at manual targeting level

col
off ————————————— Morereach T
£
-
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @
RS ’
Dvnamic ad: O _tiea a data feed far hatter camnainn narfarmance

Como a gente ndo vai fazer nenhuma segmentacdo desse tipo aqui, em outras
palavras, como eu ndo tenho nenhum publico desses, eu ndo vou clicar nesse
botdozinho aqui.

Ai, de novo, aqui o Google ja tentou nos enganar, tentando fazer a gente selecionar a
op¢ao de segmentacdo “Automatica”:
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Ad group name 00 - Cadastrados 14D We
E
Targeting Reach the right people for this campaign. For the best results, automated ~
targeting is on by default
A%lnmaled (recommended)
I Manual targeting 1t give you the best results. Switch to
rove campaign performance up to 20%
People: who you want to reach
Define your Audiences, Demographics, or both
Audiences [STD] View Page - TYP Aulas - 14D v Lear

Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ v

Content: where you want your ads to show
Marrow your reach with Keywords, Topics, o Placements

@ CONTENT TARGETING

Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more us,
above Google look for

Added reach (weekly estimate)

40K more impressions (on average) than at menual targeting level

impressions, ¢l

conversions,

off —@————————————— Morereach Learn mare

Agora, ele tenta fazer o mesmo aqui, em “Expansado de segmentacao”.

Vocés vao notar que ele vem com esse botdozinho selecionado aqui:
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@

targeting is on by default

We
Manual ~
Fl
Using manual targeting may not give you the best resuits. Switch to
automated and potentially improve campaign performance up to 20%
People: who you want to reach
Define your Audiences, Demographics, or both
Audiences [STD] View Page - TYP Aulas - 14D v
Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or househald income @ ~
Lea

Content: where you want your ads to show
Narrow your reach vith Keywords, Topics, or Placements

© CONTENT TARGETING

Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more users by letting A
above @ X

Added reach (weekly estimate)

40K more impressions (on average) than at manual targeting level

conversions.

off ———f—————————— Morereach Learn more

Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @

Sé que a gente vai tirar fora isso daqui, desligando ele ao arrastar ele pra esquerda:
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automated and patentially improve campaign performance up to 20%

We
People: who you want to reach
Define your Audiences, Demographics, of bath
Audiences [STD] View Page - TYP Aulas - 14D ~
Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ v
Content: where you want your ads to show
Narrow your reach with Keywords, Topics, or Placements
© CONTENT TARGETING
Lear
Targeting expansion Increase your reach based on the paositive targeting and the settings selected Reach more users by letting ~
above @ Google look for high-performing

audiences similar to your targ

Added reach (weekly estimate)

Expanding reach car

incraase

impressi on average) than at m targeting level
0 more impressions (on average) than at manual targeting level Soreii cliksand

off ﬁ- More reach e
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group ®

RS
Dynamic ads Q Use a data feed for better campaign performance

Isso daqui é o que? Presta atencdo:

Deixou essa op¢do desligada? Entdo tu ta seguindo caminho da SEGURANCA, JOGO
SERIO, e ORIENTACAO DO SUBIDO.

# Chrome File Edit View Histary People Tab Window Help B @ 4 5 4 0Es Fisa o @
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€ € @ ads.googh g f 2818631 %7B"1"%3A2%2C" 3A"https%3A%2F%2Fwww.pedrosobral.combrizf.. @ % © ¥ Q@ ,'. mes e +4o a H
Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income & v T
- Wes
Content: where you want your ads to show 4
Narrow your reach with Keywords, Topics, or Placements
© CONTENT TARGETING
Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more users by letting ~
above @ Google look for high-perfarming
Added reach (weekly estimate) udiness sl you ferget
Expanding re n increase
0 more impressions (on average) than at manual targeting level impres: ks, and
conversions,
o Morereacn Leam more
Lean
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @ -
RS
Dynamic ads Q Usea data feed for better campaign performance
] Usea data feed for personalized ads (campeign se
Create your ads
Create an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad.
M nEwan

Ligou ela? Tu acabou de ativar uma MAQUINA DE GASTAR DINHEIRO.
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Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ v
Wer
Content: where you want your ads to show r
Narrow your reach with Keywords, Topics, or Placements
© CONTENT TARGETING
Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more users by letting ~
above @ Google look for high-performing
Added reach (weskly sstimate) audiences similar to your target .
Expanding reach can increase
40K more impressions (on average) than at manual targeting level S
conversions
I off :‘ﬂ— Moare reach Leafn more
Lea
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @ ~
RS
Dynamic ads Q Use a data feed for better campaign performance

] Use a data feed for personalized ads (campaion setting|

Create your ads

Create an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad.

M new an

Ativou mais um nivel? Virou uma MAQUINA DE TORRAAAAAR O TEU DINHEIRO.
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Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ v
We:
Content: where you want your ads to show F]

Marrow your reach with Keywords, Topics, or Placements

@ CONTENT TARGETING

Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more users by letting ~
above @ Google look for high-performing
audiences similar to your target

Expanding reach can increase

Added reach (weekly estimate)

140K more impressions (on average) than at manual targeting level

impressions, clicks, and
conversions
off m More reach Learn more
Lea
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @ ~
RS
Dynamic ads Q  Use a data feed for better campaign performance

| Use a data feed for personalized ads (campaign setti

Create your ads

Create an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad.

M yew an

Subiu mais um nivel? Virou uma MAQUINA DE JOGAR O TEU DINHEIRO FORA COMO
NINGUEM.
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Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ v T
Wet
Content: where you want your ads to show 2
Narrow your reach with Keywords, Topics, or Placements
© CONTENT TARGETING
Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reacl users by letting ~
above @ Google look for high-performing
Added ranch (weekly astimate) audiences similar to your target .
Ex hc rease
260K mare impressions (on average) than at manual targeting level ks,
¢ impressions, clicks, and
conversions.
off Ford More reach I
. Leay
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @ ~
RS
Dynamic ads Q Use a data feed for better campaign performance

Use a data feed for personalized ads (campaign sett

Create your ads

Create an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad.

M ucw an

Mais um? Agora, meu amigo, € uma MAQUINA DE TE ILUDIR COM O RESULTADO BOM
JOGANDO TEU DINHEIRO FORA COMO NINGUEM FARIA NESSA INTERNET,

# Chrome File Edit View History People Tab  Window Help @ & F 4 0Bl Fis3 Q QO
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Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ [P |
We
Content: where you want your ads to show 4

Narrow your reach with Keywords, Toples, or Placements

@ CONTENT TARGETING

Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more users by letting A
above @ Google look for high-performing
audiences similar to your target

g reach can increase

Added reach (weekly estimate)

Expan
470K more impressions (on average) than at manual targeting level
prese ge} e Rmeng impressions, clicks, and

conversions.

off 4%—-- More reach Leamn more

Leay
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @ ~

R$
Dynamic ads Q Use adata feed for better campaign performance

Use a data feed for personalized ads (zampsign seting) @

Create your ads

Create an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad.

M o an

E por fim, chegando no ultimo nivel, ai TU E UM BOSTA, PEDE DEMISSAO DA
COMUNIDADE SOBRAL.
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| Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ ~

Wer

Content: where you want your ads to show
Narrow your reach with Keywords, Topics, or Placements

@ CONTENT TARGETING

Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected ~
above @
Added reach (weekly estimate)
720K more impressions (on average) than at manual targeting level

| > off ‘;Mnre reach

Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @& ~
R$

Dynamic ads Q Use adata feed for better campaign performance

Use a data feed for personalized ads (campaign setiing) K
Create your ads
Greate an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign wori run without an ad F

Cara, vocés entenderam: nunca usa essa opcao. Por qué? Porque isso daqui so vai
fazer o Google gastar o teu dinheiro num monte de publico, num monte de site que
ndo tem nada a ver, e site que ndo tem nada a ver sé gera trafego bosta.

Tu quer trafego bosta? Nao, tu ndo quer trafego bosta pra ti. Acredite em mim.

Entdo, sempre desliga essa op¢ao:



@ Chrome File Edit View History People  Tab Window Help N @ % 5 & 00%ER Frissd O @

@ & @ A Display campaign - ContaJed % [I Aulss 80 vivo sobre trifego o X | 4

“ C' @& ads.google.com, 2818631 mpninfo=%7B"1"%3A2%2C"3"%3A" https%3A%2F%2ZFwww.pedrosabral.combri%zF.. & % @ % @ /' e e o a H
Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @ ~
We

Content: where you want your ads to show 4
Narraw your reach with Keywords, Topics, or Placements
© CONTENT TARGETING

Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more users by letting ~

above @ Google look for high-perfarming

Added reach (weekly estimate) audiences similar to your target
Expanding reach can increase

0 more impressions (on average) than at manual targeting level

impressions, clicks, and
CONVErsions.
oif il More reach Learn more
¢ Lea
Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @ A~
R$
Dynamic ads Q Use adata feed for better gampaign performance

"] Usea data feed for personalized ads (campaign setiing) (@

Create your ads

Create an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad.

M newan

Agora, vamos para o “Lance do grupo de anuncio”.

Aqui, eu vou colocar um lancezinho de R$ 1,00:

® Chrome File Edit View History People  Tab  Window Help 51 @ 4 5 4 0NER Filsd A @

® 0 ® A Display campaign - Contased % [ Aulas sovivo sobre tréfegaco % | +

« C @ ads.google.comfaw/c Pacid=’ meninfo=%7B T%3A22C 3 %IA hiIpsTIAKZF N2 W pedrosobralcombrzF.,. A % @ ¥ O W € @ ne+4o @:
O W YO WA YO S 0 SO
Narrow your reach with Keywords, Topics, or Placements

Wet
@ CONTENT TARGETING
Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more users by letting A~
above @ Google look for high-perfarming
Added reach (weekly estimate) audiences similar to your target
Expanding reach can increase
0 more impressions (on average) than at manual targeting level Irigreselcinn, elioks, giid
conversions
off @ More reach LA »
Ad group bid Enter your viewable CEM bid for this ad group @ A~
R$1.00
13 Leay
Dynamic ads Q Use adata feed for better campaign performance

[7] Usea data feed for personalized ads (campaian serin

Create your ads

Greate an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad

© nNewap

Por que eu vou colocar s6 R$ 1,007



Primeiro, olha isso aqui, mais pra direita da pagina: ele até t4 me dando uma
estimativa de qual vai ser o CPM usando esse lance, ficando entre R$ 0,47 e R$ 0,95:

| Cliome, _Fle_EG View _History Bookmarks People Tab Window _Help EI @ % 5 4 0xEs Fisss Q @ =
Y-1.1 .

WAL & Display campsign - Conta Jec X [ Aulas 80 vivo sobre trifegaco: X | +

« C & ads.google.comjaw/campaigns/new/display?ocid=2818631528cmpninfo=%7B"1"%3A2%2C"3"% 3A"https%3A%2F% 2Fwww. pedrosobral.com bris2F a ¥ @ % 0 ,".. L= 2 ¢ 0 9 H

| meymurus, s, u CavenEs
Weekly estimates

[TING
2% Avallable impressions ~
Based on your targeting and
lion in lecte ~ settings but not your budget or bid
Added reach (weekly estimate)
0 mare impressions (on average) than at manual targeting leve!
ot ——————————— ™ ach # Your estimated performance
Based on your targeting, settings,
daily budget of R$100.00 and a bid
i i i R$1.00
Enter your viewable CPM bid for this ad group @ ~ ol
Average vCPM  Impressions
BT Rdo.47-R$0.95 34K- 73K
eave feedback
Q Use a data feed for better campaign performance
Use a data feed for personalized ads (campaign setting) (&

I skip this step and create one later. Your campaign wen't run without an ad

EW AD

o 1
oy

Mas eu resolvi por sé R$ 1,00, porque eu sei que um CPM pra essa minha campanha
é um CPM de R$ 0,80 centavos, ta?

Entdo, 1a quando eu falei da Rede de Pesquisa pra vocés, eu falei que um CPM era um
CPM na cada de uns R$ 30,00. Mas isso sé para quem esta comecando, porque um
CPM bom mesmo é um que que tu mesmo descobre depois.

Nao existe essa historia de “ai, esse € um CPM bom”, ndo existe isso. Um CPM bom é
aquele tu vai descobrir depois.

Enfim, eu vou comecar com R$ 1,00 aqui, e depois, nas otimizacdes, ai eu vou
alterando esse CPM aqui pra descobrir qual que é o melhor valor pra eu colocar aqui.
Na aula de otimizacdo é que a gente vai ver como € que a gente vai brincar com esse
lance aqui, pra deixar ele no ponto onde eu quero.

Beleza, até aqui, a gente ja fez cerca de 60% do processo, contando as configuracdes
da campanha e do grupo de anuncio.

Entdo, ja criamos a campanha aqui em cima:
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Google Ads  New campaign

te your campaign o Confirmation
Type: Display Goal: Brand awareness and reach /'
Campaign name [STD] [DISPLAY] [C11] [RECORDAGAO] Aula amanha A
o
Locations Select locations to target @ A
() All countries and territories
@) Brazil
() Enter another location
¥ Location options
Languages Select the languages your customers speak @
Q start typing or select a language
English €3  Portuguese £
Back to previous bidding options

Aqui na parte dos grupos de anuncio a gente terminou:

# Chrome File Edit View History People Tab Window Help CN@ & T 4 wekEBd Fi1s3s Q@

@ & @ A Display campaign - Conta Jed. X [ Aulas so vivo sobre tréfegoce X | +
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=]
Google Ads = New campaign “\

1@ your campaign o Confirmation

Create your ad group
For more accurate targeting, organize each ad group around a specific theme or message (3

Ad group name 00 - Cadastrados 14D

Targeting Reach the right people for this campaign. For the best results, automated ~
targeting is on by default

Manual ~

Using manual targeting may not give you the best results. Switch to
automated and patentially improve campaign performance up to 20%

People: who you want to reach
Define your Audiences, Demographics, or both

Audiences [STD] View Page - TYP Aulas - 14D

Demographics Reach people based on age, gender, parental status, or household income @

Content: where you want your ads to show

4 v

£ CONTENT TARGETING

E agora a gente vai pra parte do anuncio. O que tem aqui nos “Anuncios"?



Aqui temos duas opcdes: (1) Anuncios dinamicos, e (2) Crie seu préprio anuncio:

® Chrome File FEdit View History Bookmarks People Tab Window Help B ¢ 5«4 0%ER Fils3s Q @ =
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Targeting expansion Ingre your reach based on the positive targeting and the settings selected

Added reach (weekly estimate)
0 more impressions (on average) than at manual targeting level

off @ More reach

Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @ ~
RS 1.00

Dynamic ads Q Use a data feed for better campaign performance ( 1 )

L3 Use a data feed for personalized ads (campaign senting) @
Create your ads
Create an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad. ( 2 )
© newap
CREATE CAMPAIGN L1 [+-R

O que acontece: os Anuncios Dinamicos servem para pessoas que tem um catalogo
do seu site, um ecommerce, associado ao Google Merchant.

“Pedro, ndo sei o que é isso. To muito confuso. Agora bugou a minha mente”.

Se tu nado tem um ecommerce, ignora. Se tu tem um ecommerce, tu vai precisa
contratar um programador, alguém que manje dessa parte de catalogo, que consiga
integrar o teu ecommerce com o Google.

Isso ndo é uma coisa que eu sei fazer, ta? Ndo sei fazer porque eu nunca tive que
fazer na minha vida. Mas, se eu tivesse que fazer, eu ia pesquisar no YouTube sobre
esse assunto, ou eu ia contratar (alids, provavelmente eu ia) um programador pra
fazer isso pra mim, pra integrar o meu site com o Google pra fazer esses Anuncios
Dinamicos.

Mas, de novo, ndo consigo te dar um feedback aqui sobre eles nesse momento.
Quem sabe, no futuro, numa aula sobre trafego no Google para ecommerce eu te dé
esse feedback.



Enfim, Andncios Dinamicos nés ndo vamos usar. Nés vamos criar 0s nossos proprios
anuncios. S6 que tem um porém: eu vou criar 0s meus proprios anuncios depois. Por
qué? Porque vai ser mais facil de tu entender em que ponto que a gente ta.

Entdo, vou apertar aqui em “Criar campanha”, sem os anuncios mesmo:

® Chrome File FEdit View History Bookmarks People Tab Window Help B @ & = 4 0B Fitgas QO Q=
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Targeting expansion Increase your reach based on the positive targeting and the settings selected Reach more users by letting A
above @ Boog ok for high-performing

Added reach (weekly estimate)

0 more impressions (on average) than at manual targeting level
off @ More reach Learn more

Ad group bid Enter your viewable CPM bid for this ad group @& A
RS 1.00

Dynamic ads Q' Use a data feed for better campaign performance

Use a data feed for personalized ads (campaign seting)

Create your ads

Create an ad now, or skip this step and create one later. Your campaign won't run without an ad

© newaD

CREATE CAMPAIGN c@

Ai, ele vai me pedir pra eu revisar as informac¢des da campanha, e eu vou apertar em
“Continuar para campanha”:
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= c

@ ads.google.com/a

Almost running

7] Apr24,2020 - No end dare
9 Brazil
Hp  English, Portuguese
Ads
Now, get your campaign running

Your campaign won't run until you create an ad

CONTINUE T(,ZAMPAIGN

id=261863152&cmpninfo=%7B"1"%3A232C" 3" %3A"https% 3A% 2F % 2Fwww. pedrosobral.com bri2F.

Campaign goal
Brand awareness and reach

Campaign subtype

Standard

a%w v 0 Qe ones0 @

Campaign budget
R$100.00/day

Bid strategy
Viewable CPM

CREATE AN AD

E entdo, ele vai criar a minha campanha aqui. O que essa barra aqui de cima vai me
mostrar? Ela me mostra exatamente onde eu estou nesse momento, na tela que eu
estou.

Entdo, aqui, eu estou (1) dentro de todas as campanhas, na (2) campanha de
RECORDACAO - Aula amanha que a gente criou:

@ Chrome File Edit View History People Tab  Window Help B @ % 5 41 0BH Fi1598 Q @ =
@ 0 ® A\ adgroups-ContaJedidoTra %  [H Aulas 80 vivo sobre trifegoco X | 4
= C & ads.google.c groups?cam; 03728518 0cid=28186: 3350386_u=80043013628uscid=2818631528_c=59871760.. & % @ ¥ © /W ® @
s Wy _
Google Ade | 7o) isriav] [c1° ] RECORDAGEO] Aula amanha
P 2-Step Verification for allyt  aj| campaigns > fe all users in your account are secured
[STD] [DISPLAY] [C11] [RECORDAGAQ] Aula amanha
@ Enabled More details ~
dations Ad groups
° Y Adgroupstatus: All  ADD FILTER a =
oancs seowent ol
insions
Avg.
O e Adgroup 4+ Status Max. CPM Viewable viewable  Ad group type Clicks Impr, cTR Avg, CPC
ges mer. CPM
R$1.00
O e 00 - Cadastrados 14D Eligible {viswabla) o - Display 0 o - -
Total: Ad groups @ 0 - 0 0 - -
hics ~  Total Campaign @ 0 - 0 0 - -
ls




E agora, vou entrar nesse meu conjunto de anuncio aqui, clicando nele:

@ Chrome File Edit View History Bookmarks People Tab Window Help @ & &« 0Bl Fisy Q @

® 0 ® A adgroups-Contadedido Ts %  [I) Aulas 8o vivo sobre trifegoco. % | +
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All campaigns >
4 Google Ads | [stp]pispLaY] [c11] [RECORDAGAO] Aula amanh

A\ Require 2-Step Verification for all your account’s users - Turning this account setting on will ensure all users in your account are secured.

Ovarvion. @ Enabled Status: Eligible  Type: Display Budget: R§100.00/day More details v
Recommendations Ad groups
s ° Y Adgroup status: Al ADD FILTER Q
* Ads & extensions
+ Landing pages O e Ad group 1 Status Max. CPM “'""’:::::’ vlewc%,:l\:; Ad group type Clicks Impr. CTR &
¥ Keywords [m} I § Cadastrados 140 #* I Eligible (w;s;bl‘:; Ve 0 —  Display o 0 -
* Audiences Total: Ad groups @ 0 - o 0 =
* Demographics “  Total Campaign @ 0 - 0 0 i
* Placements
Settings
9 Often visited [ ¢ ]
, Drafts &
experiments
* Ad schedule
Devices
+ More

Oh, mudou aqui em cima! Agora, eu to (1) dentro de todas as campanhas, na (2)
campanha de RECORDACAO - Aula amanha, e dentro do (3) conjunto de andincios dos
Cadastrados 14D:

& Chrome File Edit View History People Tab  Window Help BI@® 4 5 4 o Filsy Q @ =

® 0 ® A\ nds-Conta Jedido Trafpgo- o« X [ Aulas 80 vivo sobre trdfegocor X |+
€« 3 C a aas.guugiewlll =9950372861 182 m=2a!3(27)eu=d=1saaa5935&,,,u=auc43U1362&usm=zav, a % 0 v 0 /. m @ 3 H® ¢$o B H
4. Google Ads o~ Cadastracos 14
A Require 2-Step Verification forall youra Al campaigns | users in your account are secured.
[STD] [DISPLAY] [C11] [RECORDAGAC] Aula amanha >
Overiion. @ Enabled $  00-Cadastrados 14D ble) More details
Recommendations Ads
- Ads & extensions
Y Adstatus: All but removed  ADD FILTER
Ads
® Ad Status Ad type I Clicks Impr.
S You darit have any enabled ads
extensions e CREATE AD
* Landing pages
~  Total Adgroup @ [ 0
* Keywords
* Audiences

* Demographics

D + Placements

Settings

= Less

* Topics

Devices

Advanced bid adj




Entdo, agora eu to dentro do conjunto de anuncio. E dentro do conjunto de anuncios,
guem que vai? Os anuncios!

& Chrome File Edit View History People Tab  Window Help @ % T @ 0B Fi63? Q @ =

® © @ A ads-ContaJedido Trifego- X [ Aulas 80 vivo sobre rifegacor X | +

« C @& ads.google.comfaw/ods?campaignld=00503728518adGroupld=106182340288&0cid=2818631528! x 50388  u=8004301362&uscid=281 a % 0 v 0 ,". mes B $& 0 B i

)] [DISPLAY] [C11] [RECORDACAQ] Aula amanha >

= All campaigns » [STD
4 Google Ads | go-cadastrados 14D

A Require 2-Step Verification for all your account's users - Turning this account setting on will ensure all users in your account are secured

Overuion @ Enabled Status: Eligible  Type: Display Max, CPM: R$1.00 (viewable) More detalls v
Recommendations Ads
~ Ads & extensions . Q
1 Y Adstatus: All but removed  ADD FILTER
s
Ads
] Ad Status Ad type A Clicks Infpr.
¥ ¢
et ‘ou dont have any enabled ads
extensions e CREATE AD
* Landing pages
e T0al A9 group (D) [ ]

* Keywords
* Audiences
Demographics

,
D + Placements

Settings

— Less
* Topics

Devices

Advanced bid adj

P 3.2- Definindo as configuragées de campanha (31'10")

Entdo, quando eu entro nos conjuntos de anuncio, ele ja vem direto pra tela dos
anuncios. Mas, se nao viesse, eu (1) clicaria aqui em “Anuncios” na barra lateral. Pra
gente criar o nosso primeiro anuncio, vou (2) apertar aqui em “Criar andncio”:
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& ads.google.
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strados 14D

= 4 GoogleAds g

2818621652&euid=108335938&_u=80043013628uscid=281..

a & @

0 40 €

@
L]
-]
D

A Require 2-Step Verification for all your account's users - Turning this account setting on will ensure all users in your account are secured

Overiow @ Enabled Status; Eligible  Type: Display Max. CPM: R$1.00 (viewable)

Recommendatians

Ads

More details v

tus: All but removed  ADD FILTER

- Ads & extensions ° Y M
® Ad

Status

Adtype

L Clieks

Impr.

5 O

Automated
extensions

* Landing pages
v Total: Ad group &
* Keywords
* Audiences
* Demographics

a- Placements
Settings
= Less
* Topics
Devices

Advanced bid adj.

%DREA‘FE AD

Quando eu fizer isso, ele vai me dar duas opg¢des: (1) Anuncio responsivo,

upload dos anuncios de display:

& Chrome File

(2)

e (2)

Edit View History

People Tab  Window Help

1T BB 4 F A4 00

Fi1s37 Q @ =

@ O ® A nds- Conta Jedi do Trifego - X%

« = C

[B Aules 20 vivo sobre réfegoco X | o

& ads.google.com/aw/ads?campaignid=99503728518ad 4=10818

1525 uid=1083350385 _u=80043013628uscid=281

a & @

v 0 4@mend

= 4 Google Ads

dastrados 14D

00-

A Require 2-Step Verification for all your aceount's users - Turning this account setting on will ensure all users in your account are secured.

ne+¢+o @:
Q m

Seapcy  REPORTS

» Keywords
* Audiences
* Demographics

D * Placements

Settings

( 2 ) Upload display ads

= Less
* Topics
Devices

Advanced bid adj

Quais n6és vamos subir? Os dois!
Primeiro, nés vamos fazer os de display. Vamos clicar neles aqui:

Gveriien @ Enabled Status: Eligible  Type: Display Max. CPM: R$1.00 (viewable) More details v
Recommendztions Ads
- Ads & extensions Ql
Y  Adstatus: All but removed  ADD FILTER
Ads
® Ad Status Ad type - Clicks: Impr
Extensions.
it You danit have any enabled ads
extensions X
* Landing pages
)
oy @) ( 1) +  Responsive display ad 2 4
| ]
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= 4 Google Ads | gy Cadasirados 14D
A Require 2-Step Verification for all your account's users - Turning this account setting on will ensure all users in your account are secured.
@ Enabled Status: Eligible  Type: Display Max. CPM; R$1.00 (viewable) More details
Overview
Recommendations Ads
- Ads & extensions
° Y Ad stats: All but removed  ADD FILTER Q
sean]
Ads
[ ] Ad Status Ad type. - Clicks impr.
Extensions
A ioraiad You donit have any enabled ads
extensions
X
* Landing pages
v
Total Ad growp. @ +  Responsive display ad 4 B
* Keywards 1 £
" Audiences
#5 Upload display ads
* Demographics
B» Placement
y E
Settings [N
= Less
* Topics
Devices

Advanced bid adj

Primeiro, ele vai perguntar pra onde eu quero mandar as pessoas, pra qual pagina eu
vou mandar. Entdo, vou colocar a URL da minha pagina de captura:

& Chrome File FEdit View History Bookmarks People Tab Window Help @ 4 F 4 0k Fi1ss7 QO
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X 4 Google Ads | Upload display ads

A Require 2-Step Verification for all your accounts users - Turning this account setting on will ensure all users in your account are secured

[STDI [DISPLAY] [C11] [RECORDAGAQ] Aula amanhi >

Final URL

https://www.pedrosobral com br/aulas/ @

¥ ad URL options

@ You might be limiting your reach. Consider adding
at least 1 responsive display ad to increase your
chances of reaching significantly more peaple.

ADD A RESPONSIVE AD

CHOOSE FILES TO UPLOAD

You can upload image ads as GIF, JPG, and PNG.
You can upload HTMLS or AMPHTML ads as ZIi

@® supported sizes and formsts

Before uploading your content, be sure that you have all the
al rights tc

nece: ute it. See mare

CANCEL

E agora, a gente vai subir aqui os anuncios de diversos formatos.



“Pedro, quais sdo os formatos?”

Os formatos ficam aqui, nesse botdo. Vou clicar nele pra te mostrar:

& Chrome File Edit View History s People Tab  Window Help @ & T 4 0k Fisy Q Q=

® © ® A contaedido Trifego - Goog x [T Aulas 8o vivo sobre wéfegoco. x |
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Google Ads | Upload display ads

A Require 2-Step Verification for all your account’s users - Turning this account setting on will ensure all users in your account are secured.

[STD] [DISPLAY] [C11) [RECORDAGAD] Aula amanhd > 00 - .
Final URL

https://www.pedrosobral.com.br/aulas/ @

V' AdURL options

You might be limiting your reach. Consider adding
o at least 1 responsive display ad to increase your To Llp|03d your ads, drag files here
chances of reaching significantly mare pecple.

ADD A RESPONSIVE AD

You can upload image ads as GIF, JPG, and PNG.
You can upload HTMLS or AMPHTML ads as ZIP.

I@ Supported gijes and formats

Before uploading your content, be sure that you ha¥ll the
necessary legal rights to distribute it. See more

AVE CANCEL

Os formatos sao esses daqui, oh:

& Chrome File Edit View History Poople Tab  Window Help N & T 4 wonml Fils3s Q Q=

® O ® A contaledidoTrfego-Goog X [ Aulas ao vivo sobre trdfega eo x] +

& = ¢ & adsgoogle i i 7: 106 i TeswzFawkdfed. A ¥ @ Vv O gD E€eEF OB e O

Supported sizes and formats

File types

Image Formats GIF, JPG, PNG

HTMLS Formats ZIP containing HTML and optionally CSS, JS, GIF, PNG, JPG, JPEG, SVG (Responsive or standard)
AMPHTML Formats ZIP containing 1 HTML document and up to 39 media assets.

Max. size 150 KB

Ad sizes

‘Square and rectangle Leaderboard

200 = 200 Small =quare 468 = 60 Banner

240 x 400 Vertical rectangle 728x90 Leaderboard

250 x 250 Square 930 = 180 Top banner

250 = 380 Triple widescreen 970 = 90 Large leaderboard
300 x 250 Inline rectangle §70 250 Billboard
336x280  Large rectangle 980%120  Panorama

580 = 400 Netboard

Skyscraper Mobile

120600 Skyscraper 300%50  Mobile banner
160x600  Wide skyscraper 320%50  Mobile banner
300%600  Half-page 320%100  Large mobile banner
300%1050  Portrait

Responsive

Responsive HTMLS ad sizes are determined by the space available.




Supported sizes and formats A

File types

Image Formats GIF, JPG, PNG

HTML5 Formats ZIP containing HTML and optionally C55, J5, GIF, PNG, JPG, JPEG, 5V (Responsive or standard)
AMPHTML Formats ZIP containing 1 HTML document and up to 39 media assets.

Max. size 150 KB

Ad sizes

Square and rectangle Leaderboard

200 = 200 Small square 468 = 60 Banner

240 = 400 Vertical rectangle 728 =90 Leaderboard

250 = 250 Square 930 =180 Tap banner

250 = 360 Triple widescreen 970 = 90 Large leaderboard
300 = 250 Inling rectangle 970 = 250 Billboard

336 = 280 Large rectangle 980 = 120 Panorama

580 =400 Methoard

Skyscraper Maobile

120 = 600 Skyscraper 300 = 50 Mobile banner

160 = 600 Wide skyscraper 320 =50 Mobile banner

300 = 600 Half-page 320 =100 Large mobile banner

300=1050 Portrait

Responsive r

Responsive HTMLS ad sizes are determined by the space available.

Ah, e presta atencdo nisso daqui: tem um tamanho maximo de 150 KB.
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File types

Image Formats GIF, JPG, PNG
HTMLS5 Formats ZIP containing H,TML and optionally CSS, JS, GIF, PNG, JPG, JPEG, SVG (Re

aining 1 document and up to 39 media assets.
Max. size 150 KB

Ad sizes

Square and rectangle Leaderboard
200 x 200 Small square 468 x 60
240 x 400 Vertical rectangle 728 x 90
250 x 250 Square 930 x 180
250x 360  Triple widescreen E

300 x 250 Inline rectangle
336 x 280 Large rectangle
580 x 400  Netboard P

Skvscraner



O meu designer sempre me manda uns anuncios maiores que 150 KB, e eu ndo sei
por qué. Ele sempre manda, ai eu mando pra ele de novo, e eu espero que isso tenha
acontecido dessa vez pra vocés verem como que € o erro na hora de subir esses
anuncios maiores que 150KB.

Beleza, vamos subir eles entdo. Vou apertar aqui em “Escolher arquivos para upload”:

@ Chrome File FEdit View History Bookmarks People Tsb Window Help EI@® 4 T % 0%Ed Fitess O Q=
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[STD] [DISPLAY] [C11] [RECORDAGAQ] Aula amanhd =00 - ..

Final URL

https://www pedrasobral com br/aulas/ @

™ Ad URL options

You might be limiting your reach. Consider adding
at least 1 responsive display ad to increase your
chances of reaching significantly more people

ADD A RESPONSIVE AD

CHCIO_?’E FILES TO UPLOAD

You can upload image ads as GIF, JPG, and PNG

You can upload HTMLS or AMPHTML ads as ZIP.

@ supported sizes and formats

Before uploading your content, be sure that you have all the

necessary legal rights to distribute it. See more

SAVE CANCEL

O meu designer ja me mandou os anuncios todos, sao (1) todos esses daqui que eu
selecionei, em todos os tamanhos, bonitinho, entdo eu vou (2) clicar em “Abrir”
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3 m~ | = Aula Amanhd 2 < a
[STD] [DISPLAY] [C11] [RECORDAGAG
Favourites Today
Final URL 7 Dropbax (Pers... < 1
Aula Amanh 2 8 T adwi
https:/fwww pedrosobral com br/aula  EIPrERESX (Ul 1 a0 amanha, 1022001 21
7] ARTES E IMAG...
[T COMUMIDADE . Yesterday
™ Ad URL options B Recents
Tl Praviaus 7 Days
=1 86.png
‘ ‘ 5 Desktop Aula Amanhs
@ Youmight belimiting your reac ey o I Aula Amanha..0562-001.2ie L .
at least 1 responsive display at 5
chances of reaching significan icius 16 items
ADD A RESPONSIVE AD S icloud Drive : 18 documents - 1,4 ME
B Desktop Information LRIV FILES TO UPLOAD
Documents @ - AT
i 3 H adwResponsi...00x1200.png Created 23 Apr 2020
_ Modified 23 Apr 2020
Previaus 30 Days e =
83 Photos P 5 =
=1 Ad nna
Optiens Cancel %)
ade S0l as GIF, JPG, and PNG
You can upload HTMLS or AMPHTML ads as ZIP.

@ Supported sizes and formats

Before uploading your content, be sure that you have all the

necessary legal rights to distribute it. See more

SAVE CANCEL

Vamos ver... oh, deu erro aqui! Apareceu um erro pra
(boa Matheus &2)... perai, ndo é o erro que eu tava pensando.
esse tamanho aqui foi descontinuado:

1@ % = ) 100% 6

eu poder mostrar pra vocés

Ele td me dizendo que

Fitsss Q @ = |

15 uploaded ads, 1 error

adwDisplay - 120x600.p.

&

AS 15H
r—

adwDis|

adwDisplay - 160x600.p... adwDisplay - 200x200.p... adwDisplay - 250x250.p.

AULA
AMANHA

AULA AsmH

= i As
AMANHA  oworomn bl

PEDRO SORRAL

I

adwDisplay - 320x50.png adwDisplay - 336x280.p. adwDisplay - 468x60.png adwDIsplay - 728x90

‘We could not upload 1 of your ads

I adwHD - 300x1200.png - The ad size (300 x 1200px) isn't supported I?es\ze your ad, and upload it again. See a list of supported sizes and forme

O tamanho 300 x 1200 nao funciona mais. Que engrac¢ado.
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O que que eu faco? Aperto no “x” zinho aqui (que ficou tapado pela imagem) pra

remover a imagem que veio nesse tamanho, e ta tudo bem:

& Chrome

File Edit

View _History

People Tab Window Help

® 5 ® . conaJedi do Trifego - Goog

<« © @& ads.googl

% [ Aulas a0 vivo sabre trafego co

x 4 Google Ads

A Require 2-Step Verification for all your accor

-0950372851&adGroup|d=106182340;

Upload display ads

x|+

28186315282dT,

nTo=%2Faw%2Fads%3.

unt's users - Tuming this

account setting on will ensure all users in your account are s

@ % 5 4 0B Ffitsse o Q=

¥ @0 gD e He o

[ST0] [DISPLAY] [C17] [RECORDAGAO] Aula amanhé = 00 -
Final URL

hittps:/fwvw pedrosobral com br/autass @
¥ AdURL options

adwDisplay - 120x600.p.

adwDisplay - 160x600.p.

‘adwhisplay - 300x600.p. adwDisplay - 320x50 png

adwDisplay - 336x280,p.

‘We could not upload 1 of your ads

adwHD - 300x1200.png = The ad size (300 « 1200px) st supported. Resize your ad, and uplosd It again. Sea a

SAVE

CANCEL

Beleza, agora tao todos os meus anuncios aqui, tudo certinho.

Detalhe importante, PRESTA ATENCAO: os andncios ndo podem fingir um botdo de
“play”, e 0 anuncio tem que ter a tua marca no anuncio.

No meu caso, ta escrito “Pedro Sobral” aqui por qué? Porque eu quero mostrar pro
Google que essa € minha marca, entendeu?
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adwDisplay - 160x600.p... adwDisplay - 200x200.p... adwDisplay - 250x:
160 X 600 200 X 200 E

O usuario tem que conseguir identificar aonde que ele ta clicando. Tu ndo pode
enganar o usuario. E € por isso que temos que identificar nossa marca, que no meu
caso aqui € “Pedro Sobral"”.

Outra coisa que eu poderia fazer é, por exemplo, colocar no cantinho da imagem
“pedrosobral.com.br”, que € o meu site. Mas, de novo, o0 que tu tem que fazer é
colocar a tua marca no anuncio. Se tu nao colocar a tua marca, teu anuncio vai ser
reprovado.

E se for reprovado? Tudo bem. E sé pedir pro designer fazer 13 as alteracdes, e subir
de novo.

Beleza, vamos seguir aqui entdo. Vou apertar em “Salvar”:
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X 4 Google Ads Upload display ads

[STD] [DISPLAY] [€11] [RECORDAGAO] Aula amanh > 00 -

Finel URL
hitps://www pedresobral. com.br/aulas/ @
AULA
AMANHA
™ AdURL options i

As s

AMANHA s s

@ You might be limiting your reach. Cansider adding
at least 1 responsive display ad to increase your
chances of reaching significantly more people,

ADD & RESPONSIVE AD

adwDisplay - 300x600.5. adwDisplay - 320x50.pag

[ BS s s |

i s dd e
@ supported sizes and formats sdwDisplay - 970x90.pog

2dwHD - 600x500.png

re that ve all the

nTo=%2Faw%2Fads¥%3... ¥

adwHD - 500x1200.p0g

RN TR

adwDisplay - 468x60.pag

adwDisplay - 728x90.png

T WSS

‘sdwHD - 640%100.prig

0WHD - 1456180, png

E ai beleza, salvou. Ja subi todos os anuncios de display aqui, e eles vao ficar “Em

revisao” aqui:
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4 Google Ads ' 00" cadastrados 140

id=2818631528.euid=1983359384_u=B004301362&uscid=2818631.
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© @

@cEnabled  Staws Eligible Type: Display  Max. CPM: RS1.00 (viewable) More details v

Overview

Recommendations Ads

tus: All but ramoved  ADD FILTER

m m 3

Last7days Apri7-23,2000 ~ ¢ >

- Ads & extensions 3
° Y T -
Couwes WG noweam  Dewn  wos
Ads
O e Ad Tscau.g Ad type. - Clicks. Impr. CTR Avg. CPC
Extensions
adwDisglay - 1204500 png
Aomated
extensions D L Hedeceid [mng g2 ) - - i
+ Landing pages
adwDisglay - 1604600 pg
+ Keywords O e il Under review Image ad o 0 - - i
+ Audiences
adwbisplay - 200x200 prg
* Demographics 200 x 2
Lot O e Under review Image ad 0 ] - - 3
» Placements
isplay-
Senhgs dobisiay - 25,250 p0g
Oe EARE Under review Image ad
= Loss
» Topka adwhisplay - 300x250 pag
O e Under review
Devices
Advanced bid adj adwbisgplay- 300+600 png
e Under roviews
Change history Oe e
sdwDisglay- 320450, pag
O e [, . - H Unr revien

E cara, os anuncios s6 vao comegar a rodar depois que sairem do status “Em revisao”.
Se tu for na Comunidade Sobral falando “ai, meu anuncios ndo tdo gastando

dinheiro”, tenho duas coisas pra ti falar:



(1) tu ta olhando a data certa aqui? Tu ta olhando certo o dia da analise?
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“Sim, estou olhando!”

Beleza, entdo (2) qual o status do teu anuncio? Eles tao “Em revisao” ainda? Eles tao
“Aprovados”? “Reprovados”? Qual que é o status deles?
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Tu tem sempre que olhar essas coisas, porque o Google sé gasta dinheiro em
anuncios aprovados, beleza?

Al, feito isso, a gente vai partir pra criagdo dos anuncios responsivos.

P 3.2 - Criar os aniincios - Anuncios Responsivos (34'30")

Aqui, na tela dos anuncios, vamos (1) clicar no “+"zinho, e (2) clicar na op¢do “Anuncio
responsivo”
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E afinal, o que é um “Anuncio responsivo”? Um anuncio responsivo € um anuncio que
vai RESPONDER a pagina.

Entdo, com uma sele¢cdao de alguns titulos e algumas imagens, o Google vai montar
diversos formatos de anuncio pra mim.

Cara, esse daqui é o mais essencial, porque é o anuncio onde o Google consegue
gastar mais dinheiro. Pensa comigo aqui: porque existem varios formatos de
anuncio? Sabe quando tu ta vendo um video no YouTube, e aparece um anuncio aqui
embaixo?



Edit  View

WEST * ORLD
i I et o
Agori

Up next autopLay i

Coldplay - Yellow

Coldplay J

4420 views 8 yoars a0
- 50+
=)

Mix - Coldplay - The Scientist
YouTube

Maroon 5, Adele, Taylor Swift,
Ed Sheeran, Shawn Mendes, .
atin Songs

ommended for you

Stay Home #WithMe Relax

Coldplay - The Scientist

811,778,463 views + May 27,2011 iy 35 & 101K 4 SHARE

ML couoiny &

Esse anuncio tem um tamanho especifico. E € o tamanho que o Google ta disposto a
colocar de anuncio de Display aqui. Enfim, cada site vai disponibilizar um
determinado tamanho de espaco pro Google fazer seus anuncios, e é por isso que

eles tém diferentes tamanhos.

E é isso que o responsivo faz: ele vai RESPONDER a esses diferentes tamanhos, e é

isso que faz dele um anuncio tao bom.

Vamos voltar pra criacdo dele aqui entdo. Perai, deixa eu pegar minhas headlines, que

eu deixei elas todas prontas antes de dar aqui essa aula...

Beleza, achei. Vamos |a. Aqui na tela de cria¢do, a primeira coisa que a gente vai

colocar aqui no anuncio responsivo é nossa URL:
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x 4 Gnngle Ads New responsive display ad

(STD] [DISELAY] [C11] [RECORDACA] Aula amanha Ad strength @  Leave feadback Next step Asset progress -
Cadastrados 14D
Final URL Add a final URL Images
hitps:twww, pedrosobeal com br/aulas! Incomplete Headlines View ideas
P Descriptions View ideas
L}
Images andlogos. Preview
Add 2 of mare (1 square and 1 fandscape required)
‘WEBSITES AND APPS GOOGLE PROPERTIES

Key ad formats < > (=

) IMAGES AND LOGOS

Example of your image ad al 3201563

Videos
eptional, but up ta §

@ vioeos
Headlines (up1a 5)
Headlin

ADD HEADLINE

Long headlin

@

Descriptions (upta ) (3

escription

Ai, depois, 0 que eu tenho que colocar no anuncio responsivo? Primeiro, deixa eu
voltar pro meu bloco de notas aqui.

Essa aqui é minha campanha e meus grupos de anuncios (lembrando que eu mudei o
00 para 14 dias):

CAMPANHA > “Aula amanha”
GRUPOS DE ANUNCIO

00 - Cadastrou 14D

01 - Cadastrou 540D

02 - Pagina de Captura 7D + Engajamento YT 14 dias

E, além disso, a gente tem 0s anuncios, que sao esses daqui:



ANUNCIOS

Graficos > que sao os tamanhos que eu te mostrei na print anteriormente
(lembra de colocar a tua marca)

Responsivos > que sao compostos por:
1 ou mais imagens 1200 x 628 - essas imagens tem que ter TEXTO GRANDAO
1 ou mais imagens 1:1 - ou seja, quadrada, e SEM TEXTO

1 ou mais imagens da tua logo 1:1 e 4:1 - aqui é simplesmente tua logo

Beleza, escrevi tudo isso aqui pra te mostrar os formatos de imagem que tu tém que
colocar na criagao do teu anuncio responsivo.

Ele da a opg¢do de subir um video, mas eu ndo recomendo, porque sempre que eu
subo video o meu resultado fica pior.

De qualquer forma, vou colocar essa op¢do aqui:

Responsivos > que sao compostos por:
1 ou mais imagens 1200 x 628 - essas imagens tem que ter TEXTO GRANDAO

1 ou mais imagens 1:1 - ou seja, quadrada, e SEM TEXTO
1 ou mais imagens da tua logo 1:1 e 4:1 — aqui é simplesmente tua logo

Opcional - video

Além disso, a gente vai ter que colocar umas 3 ou 4 headlines (titulos) curtos, 1
descri¢cdo e 1 headline (titulo) longo:

Responsivos > que sao compostos por:
1 ou mais imagens 1200 x 628 - essas imagens tem que ter TEXTO GRANDAO
1 ou mais imagens 1:1 - ou seja, quadrada, e SEM TEXTO

1 ou mais imagens da tua logo 1:1 e 4:1 — aqui é simplesmente tua logo

Opcional - video



3-4 titulos curtos
1 descricao
1 titulo longo

Beleza, é isso daqui que a gente vai ter que subir no Nnosso anuncio responsivo.

Entdo, oh, to aqui na minha campanha, e vou clicar aqui em “Imagens e logos”:
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% 4 Google Ads New responsive display ad

ath @ i t step ssat e
[ST0] [DISPLAY] (611] [RECORDAGAD] Aula amanha = 00 - Ad strength @  Leave feedback Mext step Asset progress ~
Cadasirados 14D
inal UF Add some images and logos to make your ad Images
” B stand out
htps:iwvew pedrosotiral.com br/aulas o Incomplete Headlines View ideas
¢ 3 Descriptions  View ideas
Images and logos Preview
Add 2 or more (1 square and 1 landscape required)
WEBSITES AND APPS GOOGLE PROPERTIES

mage
Key ad formats = co A | (n =]

@ MAGES ANED.OGDS I

Exemple of your Imege ad al 300x250

videos
optional, but up to 5

n
o

@ vioeos

Headlines (up1a 5) (&

Headline

ADD HEADLINE

Long headline @

Headline
a0
Description
Descriptions {upto 5) (0 Business name
Description

Depois, vou (1) apertar aqui em “Upload”, e depois (2) apertar em “Escolher arquivos
para fazer upload™:
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Upload images and logos that meet our requirements ar can be cropped &

To upload your media, drag files here

CHOQSE FILES TO UPLOAD ( 2 )

By adding an image, you confirm that you own all legal rights o the image and have permission to share
the image with Google for use on your behalf in advertising o for ather commercial purposes.

E agora, eu vou selecionar aqui nos meus arquivos, as minhas imagens.

Ta aqui a (1) minha imagem no tamanho 1200 por 628 pixels, com um (2) textdo
grandao e chamativo:
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By adding animage, you cenfirm that you own all legal rights to the image and have permissian to share
the image with Google for use on your bahalf in advertising or for other commercial purposes

E essa daqui é a minha imagem 1200 por 1200 pixels:
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By adding an image, you confirm that you own all legal rights to the image and have permission to share
the image with Google for use o your behalf in advertising o for other commercial purposes

O que vou fazer entdo? Vou (1) selecionar as duas, e (2) clicar em “Abrir”:
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Como eu ndo tenho um LOGO, eu vou usar a minha prépria imagem como LOGO, ta?
Entdo, vou clicar aqui em “Adicionar”:
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E aqui, vou (1) selecionar minha imagem, e (2) clicar em “Abrir”:
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Ndo tem problema, a minha LOGO vai ser eu mesmo, vai ser o “Pedrinho”.

O que eu fiz aqui? Eu subi duas vezes a mesma imagem. Eu subi uma vez pra ela
atender esse requisito aqui:



1 ou mais imagens 1200 x 628 - essas imagens tem que ter TEXTO GRANDAO
1 ou mais imagens 1:1 - ou seja, quadrada, e SEM TEXTO
1 ou mais imagens da tua logo 1:1 e 4:1 - aqui é simplesmente tua logo

E outra vez pra ela atender esse requisito aqui:
1 ou mais imagens 1200 x 628 - essas imagens tem que ter TEXTO GRANDAO
1 ou mais imagens 1:1 - ou seja, quadrada, e SEM TEXTO
1 ou mais imagens da tua logo 1:1 e 4:1 - aqui é simplesmente tua logo

Mas lembrando: eu so6 fiz isso porque eu nao tenho uma LOGO.

Vamos seguir aqui entdo. Nessa primeira imagem aqui, vou selecionar ela e clicar em
“Usar imagem"”:
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By adding an image. you confirm ¢
the image with Gaogle for use on your behalf in advertising ar for

nat you own all legal rights to the image and have permission ta share
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her commercial purposes.

Ai, ele pergunta aqui se eu quero usar ela quadrada ou retangular, e eu vou (1)
escolher a opcdo retangular, que é (2) a opcdo das dimensdes dessa imagem que eu
subi (1200 x 628). Depois disso, é sé (3) clicar em “Confirmar” (ficou tapado pela
imagem):
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File name

adwResponsive - 1200x628.png

AMANHA

PEDRO SOBRAL

AS 15H

1.91:1 selected Select 11

" legal rights to the image and have permission to share
the image with Google for use on your behalf in advertising ar for oth

I
v er commercial purposes.

Ah, deixa eu so6 voltar aqui na mesma tela pra mostrar uma coisa pra vocés. Antes de
clicar em “Confirmar”, toma cuidado pra deixar selecionada s6 a opc¢do que tu for
usar. Quando tu for confirmar, ndo pode estar as duas op¢des selecionadas, dessa
forma aqui:
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Continuando aqui, agora, vou selecionar essa daqui:



# Chrome File FEdit View History People Tab Window Help B @ 4 5 4 0B Fitsds Q Q=

® O ® A contaJedidoTratego-Goog X [ Aules sovivo sobre trdfegocor X | +

& 3 ¢ & adsgoogle 2 i g =%2 Fads%.. % @ ¥ © @ €@ @ ne+o @:
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E aqui, como é a imagem quadradinha, eu ia dizer pra vocés selecionarem a op¢ao
“quadrada”, mas ele mesmo ja vé que essa imagem tem tamanho quadrado e (1) vai
selecionar automaticamente. Sendo assim, é s6 a gente (2) clicar em “Confirmar”:
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Fila nome
adwResponsive - 1200x1200 png

Dimensions

1200 % 1200

(1)
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By adding an image, you confirm that you own all legal rights to the itmage and have permission to share
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ing an image, you con fmis
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Beleza, até aqui, a gente selecionou as duas imagens pro nosso anuncio responsivo.
Agora, a gente vai selecionar o nosso LOGO.



Vou selecionar aquela terceira imagem quadrada que a gente subir antes:
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E nessa daqui, eu vou (1) mudar aqui pra essa op¢do de “Logo”. E aqui, eu sé vou
subir a LOGO (2) nesse formato, o formato quadrado:
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Use as
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Fila name
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“Ai, Pedro, e a LOGO 4 por 1 que ta aqui?”
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Nao vou subir ela, td? Nao vou subir ela porque eu ndo tenho, simples assim.

Pra finalizar aqui o meu LOGO, vou s6 clicar em “Confirmar” (ficou tapado pela tela):
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Cara, ainda sobre aquela LOGO 4:1, o fato de eu nao ter ela ndo é o fim do mundo, ta?
Isso aqui que eu to te falando, a campanha desse jeito que eu to subindo, é o BASICO
que funciona. O resto é “frufru”. Basicamente isso.

Ta feito, subimos todas as imagens do nosso anuncio responsivo. Agora, pra fechar, é
so clicar em “Confirmar” aqui (tapado pela tela):
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Entdo, subi aqui a (1) imagem retangular, 1200 por 628 pixels, a (2) imagem sem texto,
e 0 (3) LOGO, que ndo é LOGO, mas eu vou fingir que é:
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Images and logos
Add 2 or more (1 square and 1 landscape required)

(2)

Preview

WEBSI]

Videos
optional, but up to 5

O préximo passo aqui, seriam os videos, mas eu nao vou subir:
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X # Gongle Ads New responsive display ad

Preview

WEBSITES AND APPS GOOGLE PROPERTIES

Videos
aptional, but up to §
@ vioeos

Headlines (upta 5) @
L]

Example of your image ad at 300x250

= Q

Headline

ADD HEADLINE

ong headline @

Headline

Description
Business name.

Descriptions (up to 5) ()

ADD DESCRIPTION

Entdo, vamos pras nossas “headlines”. “Headline” é o que? E para o que que eu estou
chamando as pessoas, ou seja, qual que é o titulo da parada.



Aqui, como falei pra vocés antes, eu ja tinha deixado alguns titulos separados, entao
vou colocar eles aqui:
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X 4 Gaagle Ads New responsive display ad

WEBSITES AND APPS GOOGLE PROPERTIES

Key ad formats < > n 0o

Videos
optional, but up to §

Example of your text ad at 300x250
Q vioeos

1l
b=l

Headlines (ug to 51 (3

Aula 80 vivo

Lembrete: aula amanha as 15h

Aula a0 vive com Pedro Sobral

) Aula ao vivo com
Aula smanh s 15h Pedro Sobral

Long headline @
190
Descriptions (up te §) @
Description
ADD DESCRIPTION
@

Eu poderia colocar mais alguma aqui? Poderia, mas eu nao tive criatividade pra criar
mais uma.

Agora, o préximo passo € colocar a “long headline”, e a descri¢ao.
Primeiro de tudo, pra esses dois campos aqui, eu quero que tu preste atencao nisso:

tad vendo aqui que aqui em cima ficam aparecendo varias prévias, varias formas como
esses anuncios vao aparecer no sites?



4 Google Ads
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> Descriptions ienw ideas

Videos
optional, but up to 5

© vioeos
Headlines (upta 5) (&
Aula a0 vivo

Lembrete- aule amanha §

Aula a0 vivo com Pedro fob

29730
Aula amanhi as 150
18/ 30
Headline
0730
@

Descriptions (upto 5) (B

iption

ADD DESCRIPTION

Preview

WEBSITES AND APPS

GOOGLE PROPERTIES

Key ad formats v < > | 3

Example of your image ad at 320x568

AULA

AMANHA

PEDRO SOBRAL

AS15H

-

L3
Aula ao vivo
com Pedro
Sobral :

Deseription

Business name

Entdo, a “long headline” e a descricao elas NUNCA aparecem juntas no mesmo tipo de

anuncio.

Sendo assim, a gente pode usar a mesma coisa pra ambas aqui:
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New responsive display ad
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Headlines (up 10 5) @

Aula aovive
12730
Lembrete: aula amanh as 15h
28730
‘Aula a0 vivo com Pedro Sobral
9/30
Aula amanha as 15h
18730
Headline
030
Long heading
Lembrete: amanhi &5 15h temos um enconiro marcada na @
nossa aula 80 vivo sobre trdfego.
36190

Descriptions (up to 5) (&)
Lembrete: amanhd s 15h temes um encorko marcado na nossa au

26/90

0rg0

ADD DESCRIPTION

Business name @

~ Advanced URL options

MORE OPTIONS

Example of your image ad at 320x568




Cara, e eu te garanto: eu quis que fosse diferente, mas sempre funciona melhor
quando eu faco isso, quando eu boto a mesma coisa em ambas. Volta e meia eu
testo, e tu ndo s6 pode, como DEVE testar. Bota diferentes descri¢des aqui, mas o que
sempre, sempre, SEMPRE, eu todos os testes, o que sempre funciona melhor pra mim
é a mesma “long healine” e a mesma descricdo.

O que eu coloquei aqui? Eu coloquei:

“Lembrete: amanha as 15h temos um encontro marcado na nossa aula ao vivo
sobre trafego.”

Isso daqui vai ser a minha “long headline”, e a minha descri¢do, ponto.

Proximo passo, a gente tem que colocar o nome do nosso negdcio. No meu caso, vou
colocar “Pedro Sobral”:
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Headlines (up to §) @

Aula 80 vivo.
Lembrete: aula amanha as 15h
Aula a0 vivo com Pedro Sobral

- ~ AULA'

AMANHA

manha &s 15h temos um encontro marcada e @
sa aula 2o viva sobre trafego.

Descriptions upta 5) 0

Lembrete: amanha as 15h temos um encontro marcada na nossa au

Description

ADD DESCRIPTION

Business name
Pedro Sobral @

+ Advanced URL options

)

MORE OPTIONS

Your ads might not always include all your text and images. Some
cropping or shortening may accur in some formats, and either of
vl custom colors may b used

E aqui, nas prévias, a gente pode ver como vao ficar nossos anuncios:
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Headlines (up 10 5) @)

Aula 30 vive

2 /30 = Q
Lembrete: aula amanha as 15h

28/30
Aula 30 viva com Pedro Sobeal

2430

Aula amanha as 15h

o AMANHA

0730 PEDRO SOBRAL

R

Lembrete: smanhd &s 15h temos um encontro marcada ne @
nossa aula 0 vivo sobre trifego

Deseriptions (up to 5) @

Lembrete: amanha as 15h temas um encontro marcada na nossa au

ADD DESCRIPTION

Pedra Sobral @

~ Advanced URL options

MORE OPTIONS

Your ads might not always include all your text and images_ Sorme
crapping or ehartaning may occur in some formats, and either of Previews st
e et enlnes maw ha nsar i ts dor oy sally,

E aqui em cima, (1) posso clicar nessa setinha pra ver (2) outras versdes deles, além
de (3) ver as versdes no celular ou no desktop:
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Example of your image ad at 3201563 (2 )

optional. but up to 5 ( 1)
© vieos AU LA" ]
AMANHA

PEDRO SOBRAL

Headlines (up1a §) @ ‘ As 15H

Aula ao vivo.
12430
Lembrete: aula amanhi as 15h
/30 Aula amanha as 15h
Aula ao vivo com Pedro Sobral
29 /30
Aula amanhi as 15h
18730
fesdine
e
ervshesilo
Lembrete: amanh as 15h temos um encantra marcada na @

nossaaula a0 vivo sobre trifego.

Descriptions (up to 5) (8
Lembrete: amanha as 15h temos um encontro marcado na nossa au

at

Olha como fica no desktop, no computador:
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Exarnple of your image ad Example of your native ad at 480x120
L IEURRO Lembrete: amanha as 15h
temos um encontro marcado
na nossa aula ao viva sobre...

Headlines (up to §) ()

Aula a0 vivo

Lembrete: aula amanhd &s 15h

Aula a0 vivo com Pedro Sobral Aula ao vivo
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 Advanced URL options

MORE OPTIONS

Your ads might not always include all your text and images. Some

Enfim, fica mé legal, ta? Ele pega todas as informacdes que a gente forneceu pra ele
aqui, e cria varios anuncios.

Pra fechar entdo, aperto em “Salvar” aqui:
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E ai, 0 que que eu acabei de fazer? Vamos voltar pro nosso bloco de notas.
Agora eu tenho uma campanha:
1 CAMPANHA

E dentro dessa campanha, eu tenho o0 meu grupo de anuncio A, e esse meu grupo de
anuncio ta com todos os anuncios que eu criei:

1 CAMPANHA

A > TODOS OS ANUNCIOS

O que a gente vai fazer agora? A gente que ter, no final das contas, uma campanha, o
conjunto de anuncio A com todos 0s anuncios, o conjunto de anuncio B excluindo o, e
dentro dele preciso ter todos os anuncios:

1 CAMPANHA

A > TODOS OS ANUNCIOS
B - A> TODOS 0S ANUNCIOS

E, além disso, eu vou ter que ter o conjunto de anuncio C, excluindo o B, excluindo o
A, e dentro dele eu vou ter que ter todos os anuncios:

1 CAMPANHA
A > TODOS OS ANUNCIOS

B - A > TODOS OS ANUNCIOS
C-B-A>TODOS OS ANUNCIOS

Entdo, € nessa estrutura aqui que eu tenho que chegar no final das contas. O objetivo
final é que a gente tenha isso daqui.

Por enquanto, a minha campanha ta assim:

1 CAMPANHA

A > TODOS OS ANUNCIOS



Mas eu quero chegar nisso daqui:

1 CAMPANHA
A > TODOS OS ANUNCIOS

B - A> TODOS OS ANUNCIOS
C-B-A>TODOS OS ANUNCIOS

Agora, como que a gente vai chegar nisso daqui? A gente vai seguir passos simples. E
complexo, porque é um monte de botdo que tem que clicar, mas, cara, é simples.

Vamos a eles:

Passo 1) Copia e cola o grupo de anuncio

Vou explicar pra vocés. Dentro do conjunto de anuncio A, eu tenho, além de todos os
anuncios, a segmentacdo que eu defini pro conjunto A.

A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS

Deixa eu mostrar no gerenciador pra vocés, deixa eu voltar nele aqui... Cara, o que
aconteceu aqui? (1) Deu um erro! O que aconteceu? Que estranho. Deixa eu (2) clicar
em “Salvar” de novo:
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Nao me vem com erro, Google, ndo tem NADA errado!

Ta carregando... carregando...
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Vamo Google, vamo! Acredito em vocé!



Acredito em vocé! Acredito em vocé! Acredito em vocé!

Por favor, Google, por favor. Se vocé der erro, eu vou ser obrigado a copiar o anuncio
de uma outra campanha e levar pra essa daqui.

Vai 1adaa, carregaaaaa.... ih, deu erro de novo velho, ta dizendo “tente novamente
mais tarde”:
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Cara, e ta tudo certo, eu subi tudo certinho. Eu tenho certeza que ndao é nenhum erro
de criacdo. S6 pode ser um bug.

Eu acho que eu sei o que pode ser, perai que eu vou descobrir e solucionar aqui.

*Sussurrando*



“Pb6, Google, vocé me sacaneou... a aula tava, assim, redondinha, sem travamento, sem
cachorro latindo no meio da aula, sem, sei la... Eu tinha todas as imagens pronta na hora
de subir. Passei por tudo isso nas outras gravacées. Mas ndo, vocés pensaram ‘E
AGORA, A GENTE VAl FERRAR COM O PEDRO NESSE MOMENTOQ!’”

Tudo bem, tudo bem! Vou atualizar a tela aqui, ndo tem jeito:

& Chrome File Edit View History People Tab  Window Help i@ 4 F 4 wnps Fiss: Q @ =
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Example of your text ad st 300%250

Aula ao vivo

Pedro Sobral

v Advanced URL options

B o

Provavelmente eu perca o meu anuncio, e eu tenha que fazer ele de novo, mas ta
tudo certo. Fazer o que.

Cara, deu uma trava federal aqui no meu computador, travou geral.



Enquanto isso, vou voltar pros nossos passos aqui. Desculpa o “interrupmento”... a
interrup¢ao... enfim, desculpa por ter parado a aula por causa do bug!

Entdo vamos la: a gente tem |a nossa campanha:
1 CAMPANHA

Dentro dela, a gente tem |a 0 nosso conjunto de anuncio “Cadastrou 14D"
1 CAMPANHA
CONJUNTO DE ANUNCIO “Cadastrou 14D”

Dentro dele, eu tenho o publico de quem se cadastrou

1 CAMPANHA

CONJUNTO DE ANUNCIO “Cadastrou 14D” > PUBLICO (SEGMENTAGAO)
“Cadastrou 14D”

E, dentro dele, também, eu tenho todos os anuncios:

1 CAMPANHA

CONJUNTO DE ANUNCIO “Cadastrou 14D” > PUBLICO (SEGMENTACAO)
“Cadastrou 14D” > TODOS OS ANUNCIOS

E isso que eu tenho dentro da minha campanha. E o que a gente vai fazer aqui? A
gente vai fazer o seguinte: no nosso passo 1, eu vou copiar e colar esse grupo de
anuncio dentro da minha campanha (vou resumir em conjunto e segmentacao A pra
ndo ficar muito poluido):

1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
A > SEGMENTACAO A + TODOS 0S ANUNCIOS

E ai, o que eu tenho que fazer? Eu tenho que mudar o nome desse conjunto de
anuncios, porque ele ndo vai mais ser o conjunto A. Ele vai ser o conjunto B. E esse é
0 passo 2 aqui dos N0SSOS Passos:



Passo 2) Mudo o nome do conjunto de anuncios
Entdo vamos |4, mudo o nome:
1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS

Depois de mudar o nome, qual que é o préximo passo? E mudar a segmentacdo, pois
a cOpia ainda estda com a segmentacdao A, mas eu ndao quero essa segmentacao A
aqui. E assim, vamos para o passo 3.

Passo 3) Tiro fora a segmentacao A e adiciono a B
Vamos fazer isso entdo, vamos tirar fora a SEGMENTACAO A:

1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS 0OS ANUNCIOS
B > *tirei fora* + TODOS OS ANUNCIOS

E vamos adicionar a SEGMENTACAO B:

1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTAGCAO B + TODOS OS ANUNCIOS

E pra finalizar, o que faltou? Faltou o Passo 4.

Passo 4) Excluir a segmentacao A da segmentacao B
Tirar fora a segmentacdo A, no passo anterior, & simplesmente dizer “ndo estou
anunciando para ela”. Sé que isso nao quer dizer que eu to EXCLUINDO ela da minha

campanha.

O que a gente tem que fazer mesmo é EXCLUIR a segmentacdo A da B, que nada mais
é do que seguir a nossa hierarquia:



A
B-A

Entdo aqui, eu vou fazer a segmentacao B, mas excluindo a segmentacdo A dela:
1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTAGAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS OS ANUNCIOS

E depois, o que a gente vai fazer? A gente vai ter que criar o conjunto de anuncio C, e
quando eu for fazer ele, ele vai ter que ficar assim na nossa hierarquia:

N wWw>

-A
-B-A
Entdo, quando eu for fazer isso, eu vou seguir os mesmos 4 passos. A diferenca é que,

quando eu fizer o passo 3, eu s6 vou precisar excluir a segmentacao B (e adicionar a
C), pois a segmentacdo A ja foi excluida anteriormente:

Passo 1) Copia e cola o grupo de anuncio

Passo 2) Mudo o nome do conjunto de anuncios
Passo 3) Tiro fora a segmentacao B e adicionoa C
Passo 4) Excluir a segmentacao B da segmentacao C

O resultado final, depois disso, vai ser mais ou menos que nem isso aqui:
1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS 0OS ANUNCIOS

B > SEGMENTACAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS OS ANUNCIOS

C > SEGMENTACAO C (- SEGMENTAGAO B e SEGMENTACAO A) + TODOS 0S
ANUNCIOS

Dessa forma, eu tenho a minha HI-E-RAR-QUIA &



Vamos voltar entdo pra nossa campanha. Infelizmente vamos ter que criar
novamente 0 N0sso anuncio responsivo, mas nao tem problema. Como a gente ja fez
juntos antes, vou explicar de forma mais rapido agora.

Vamos la entdo. Adiciona a URL pra onde vamos mandar as pessoas:
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Agora, clica em “Imagens e logos”:
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Agora, (1) clico em “Upload”, e depois (2) clico em “Escolher arquivos para fazer

upload”:
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Upload images and logos thal meel ou requirements or can be cropped

To upload your media, drag files here

I CHOOSE FILES TO UPLOAD I

By adding animage, you canfirm that you own all legal rights to the image and have permission to share
the image with Google for use on your behalf in advertising or for other commercial purposes

(1) Escolho meus arquivos, e (2) aperto em “Abrir”:
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Agora, (1) clico em “Adicionar mais”, (2) seleciono a imagem do meu LOGO, e (3)
aperto em “Abrir"”:
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By adding an image, you confirm that you own alllegal rights to the image and have permission to share
the image with Gaogle for use on your behalf in advertising or for other commercial purposes




& chrome File Edit View History People Tab Window Help @ 4 5 4 wosk FiEs? Q @ =

& ® A Conta Jedido Trafego - Goog X [ Aulas ao vivo sobra réfegacor X | +

& = & adsgoogle i i 182340 id=28 dbretulo=%2FawkZFads%.. % O ¥ @ GO e @ oA +0 @

<> gmv f = I Aula Amanha 2 Q search

Favousites  Today
[ Dropbox (Pers.. | edwDispley - 120x800.0ng
| adwhisplay - 160x600.png
EDropbor (Equi-- gy sowpispiay - 200x200.0n3
[ ARTESE IMAG., B adwDisplay - 250x250.png.
@ adwDisplay - 300x260.png
[ COMUNIDADE... B adwhisplay - 300x800.png.
(E) Recents = adwDisplay - 320x50.png
e B adwDisplay - 336x280,png
ol = adwDisplay - 468x80.png
[ Desktop = adwDisplay - 728x80.png
© Downloads = adwDisplay - 970x80.png
| adwHD - 300x1200.pag
Iloud B adwhD - 800500 png ‘adwResponsive - 1200x1200.png

€ ICloud Drive 1 sdwHD - 60041200009 PNG image - 12 M
= adwHD - 8402100 png

[ Deskiop = adwHD - 1456x180.png information Show More
[ Documents Created Yesterday 06:47
Madiied Yesterday 06:47
Dimensions 1200=1200

1 Photos
Resolution

‘Options.

By adding animage, you cenfirm that you own all legal rights to the image and have permissian to share
the image with Google for Use on your behalf in advertising or for other commercial purposes

Depois que carregar tudo aqui, eu tenho que selecionar quem é quem, ou seja, quem
vai ser imagem, quem vai ser LOGO, e quem vai ser imagem quadrada.

Vamos selecionar primeiro essa daqui:

& Chrome File FEdit View History People Tab  Window Help B @ 4 F 0 oonpd Fiss? Q Q= |

® 8 ® A ContaedidoTrétego - Goog x| [ Aulasaovivosobre trdfegoco X | +

&« 5 C @ adsgoogle i 7285 106182340288Rocid=281863 o= - W @ ¥ 0 g0 ad e 4o @:

k;\s 15H

Use image

By adding an image. you confirm that you own all legal rights to the image and have permission to share
the image with Gaogle for use on your behalf in advertising o for other commercial purposes.




E essa daqui vai ser minha imagem retangular, entdo vou (1) selecionar a opcdo de
“imagem”, (2) selecionar o formato retangular, e (3) clicar em “Continuar”:
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Agora, vou selecionar essa daqui:
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Essa daqui € minha imagem quadrada, entdo vou (1) selecionar a opc¢do “imagem”, (2)
selecionar a op¢ao quadrada, e (3) clicar em “Continuar”:
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E por ultimo, vou selecionar essa daqui:
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E essa daqui vai ser minha LOGO, entdo vou (1) selecionar a op¢dao “Logo”, (2)
selecionar a opcdo de imagem quadrada, e (3) clicar em “Continuar”:

@ Chrome File FEdit View History People Tab Window Help B @ 4 F 4 0B Filss? Q @ =
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Choose 15images and 5 logos 10 u

Useas

o-[a=](2)

File name
adwResponsive - 1200x1200,png

Dimensions
1200 % 1200

1:1 selected Select 41

By adding animage, you cenfirm that you own all legal rights to the image and have permission to share
the image with Google for use on your behalf in advertising or for other commercial purposes

E pra fechar o upload das imagens, é s6 clicar em “Salvar” aqui no cantinho (ficou
tapado pela imagem):
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By adding an image. you confirm that you own al legal rights to the image and have permission to share
the image with Google for use on your behalf in advertising or for other commercial purposes.




Agora, espera s6 um pouquinho, porque ele td dando uma leeeeeve lenteada aqui...
Enquanto ele da essa lenteada, o que eu vou fazer? Eu vou botando aqui as minhas
headlines e descric¢des.

Pras minhas headlines, como eu ja tava com elas prontas, vou sé colar elas aqui:

& Chrome File Edit View History People Tab  Window Help @ 4 F 4 woxEd Fritsse Q Q@ =

® 0@ A Conta Jedi do Trifego - Goog' X [ Aulas &0 vivo sobre trifegoco X | +

&« C @ ads.googl =99503728518adGroupld=10618 281863 wrnTo=%2Faws2Fads%. O ¥ 0 )”. mas ne$o B i

X 4 Google Ads

Preview

WEBSITES AND APPS GOOGLE PROPERTIES

Example of your text ad a1 300x250
© vipeos

[
o

Headlines (up to 5) @

Aula a0 vivo.

Lembrete: aula amanhi as 15h

Aula a0 vivo com Pedro Sobral

Lembrete: aula
amanha as 15h

Aula amanha as 15h|

Lang headline @

Descriptions (upto ) B

NN DESCRIBTION

E, cara, quanto mais coisas tu tiver prontas antes de comecar o teu anuncio, melhor!
Porque ai é so chegar aqui e ficar no CTRL+C e CTRL+V.

Agora, vou colocar minha “long headline” e minha descri¢do. Elas também ja estavam
prontas, entdao vou colar elas aqui:



® Chrome File Edit View History People Tab Window Help 2@ 4 T 4 0onEB Filssa Q@

® 0 ® A conts Jedido Trafego - Goog X [T Aulas 80 vivo sobre réfegace: X | 4+

& = O @ ads.google i 2851&adG Id=106182340, 28186315 S&returriTo=%2Faw¥%2Fads%, ¥ 0¥ @ }"{Q a3 F® 4o e g

x 4 Google Ads

A Require 2-Step Verification for all your accounts users - Tuming this account setting on will ensure all users in your account are secured GET STARTED m H

Aula aovive

i
o

12/30
Lembrate: aula amanhs as 15h

28730
‘Aula a0 vivo com Pedro Sobral

29/30 o)
Aula amanha 35 15h

18430 Lembrete: aula
Headiine pig
amanha as 15h

)
Long headline Description

Lembrete: amanha s 15h temos um encantro marcada na @
nassa aula a0 vivo sobre trdfega
L) ABRIR

+h temos um encontra marcado na nossa aula 20 vivo sobre trafego|

Descriptions (upto 5) @

30
Description
i
ADD DESCRIPTION
Business name » @
0/25

~ Advanced URL options

MORE QPTIONS

Your ads might not always include all your text and images Some )
ceraoninn or shortening mav occur in some formats. and either of Ews sh

Por ultimo, é sé a gente (1) definir o nome do nosso negécio, e (2) clicar em “Salvar”:

& Chrome File Edit  View History Feopie  Tab  Window Heip =5 0 @ M) 00 FrlshE U @ i=

® 0 ® A conts jedidoTrifego - Goog x [ Aulas 80 vivo sobre wrifegocor X | +

<« C @& ads.google i 0372851&ad! Id=10618234 2818631528adTypeld=35areturnTo=%;

Google Ads

A Require 2-Step Verification for all your aceount's users - Tuming this account setting on will ensure all users in your account are sscured

Lembrate: aula amanns as 15h

28/30
Aula 80 viva com Pedro Sobral

23
Aula amanhé 3s 15h

1m0 Aula amanha as 15h
Headline

1730

Long headline
Lembrete: amanhi g 15h temos um encantra marcads na @

nossa aula 20 vivo sobre trifega

Lembrete: amanhd s 15h temos um encentro marcade na nossa au

Descriptions (upto 5) @

86/90

Description
ADD DESCRIPTION

( 1) ;emuswrau @

12/25

~ Advanced URL options
MORE OFTIONS

Your ads might not always include all your text and images. Some
cropping or shartening may occur in some formats, and eithes of
your custom colors may be used.

CANCEL

(2)

2020 Goagle

Cara, e tomara que dé certo agora. Se nao der certo, é bug do Google, e eu vou ter
que subir depois. S6 que eu ndo vou jogar fora essa aula aqui, porque ela td muito



boa. Ninguém nunca vai dar uma aula tdo boa sobre Rede de Display quanto

gue eu to dando pra ti aqui.

Vamos ver entdo, carregando...

& Chrome File Edit View History People Tab  Window Help G @ # 5 4 woxkd Filsss Q @ =
A Conta Jedi do Trdfego - Goog X [ Aulas a0 vivo sobre trifegaco: X | 4
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«

X

Google Ads

jon far all your

embre

aula amanha as 150

Aula a0 vive com Pedro Sobral

Aula amanha as 15h

rete: amanhd s 15h temos v
vive sobre

Descriptions {up to 5)

Lembr

amanhd &5 15h temos um e

do na nossa au

Pedro Sobral

v Advanced URL options

B conen

nf's users - Turning this account setting on will ensurs all users in your acco

Aula ao vivo com Pedro
Sobral

Agora deu certo, ele carregou e foi pra tela seguinte:

# Chrome File Edit View History

<«

= Ads & extensions

+ Landing pages
+ Keywords
* Audiences
+ Demographics

* Placements

+ Topics

People Tab Window Help GH@ & = <) 00%EF Fi1sse O Q =
A Ads - Conta Jedi do Trifego - x [ Aulas 80 vivo sobre trifegoco. X | =+
& ads.google. ? 728518ed 182340 id=28186: id=1983359385 _u=80043013628uscid=2818631.. % @ ¥ @ W @ T neés$so @:

4  Google Ads

@Enabled  Swtus Eligible  Type Display  Max. CPM: R$1.00 (viewable) Mare details

Reoartin is not feaktime. Your accounl lime 2one is the basis for all dates and times. Learn more

€sSa



Entdo, vamos voltar aqui a nossa situacao inicial, que é essa daqui:
1 CAMPANHA
A > SEGMENTAGCAO A + TODOS OS ANUNCIOS

Ou seja, a gente s6 ta com o conjunto de anuncio A no momento, e agora eu vou
poder mostrar aqueles 4 passos pra vocés na pratica.

Entdo, vamos voltar ali pro gerenciador. Eu tenho aqui, entdo, a (1) minha campanha,
e eu vou (2) entrar aqui nos meus grupos de anuncio:

ile Edit View History Bookmarks People Tab Window Help EI@ & T« wxbBd Fi1ss0 O Q=

E ' " A AdsR Conts Jedi do Trifego - x [ Aulas ac vivo sabre réfegoco. X | +

& © & ads.googh 7 paig: 8ocid=: 52&euid=108335038&_u=80043013628uscid=281863152&_c=50871760488authus.. % @ % @ ;’- 5 e é&o a i

igns
STO] [DISPLAY 2 amanhi
oday
e | (2 =
( b Y Ad status: Al but removes d  ADD FILTER Q Yo m u ! b
~ Ads & extensions
O e ad Ad group Status Adtype L Clicks Impr. CTR Avg. CPC Cost  Conversion:
I Ads
adwDisplay - 1202600.png
e SR
i O e 00 - Cadastratos 14D Under review Image ad [ o - - A50.00 000
Automated | ]
extensions
adwbisplay - 160x600.png
* Landing pages O e » o 00 - Cadastrados 140 Under review Image ad 0 o - - RS0.00 0.00
+ Keywords
adwDisplay - 200200 png
+ Audiences 3
° O e 00 - Cadastrados 140 Under review Image ad a [ - - R$0.00 0.00
+ Demouraphics
N Peesr mwms?uyrzsnszsnmg
Oe - Cadasirados 14D Under review Image ad 0 o - Rs000 020
Settings
e acdaisgay - 0025050
O e 0D - Cad 140 Unde review
+ Topics
+ Locations. adwDisplay - 300600 ng
i 00- Cadastrados 140 Undder revis
+ Ad schedule O e R L
Devices
adwDisplay - 320450 png
+ Advanced bid ad) 0O e (£ - == [ DD~ Cadastrados 14D Under review
Change history

Onde que eu estou agora? To na (1) minha campanha “[RECORDACAQ] Aula amanha”,
dentro de (2) todos os grupos de anuncios. E agora, o que eu vou fazer? Vou (3) entrar
dentro do grupo de anuncio “00 - Cadastrados 14D", clicando nele aqui:



@ Chrome File Edit View History Bookmarks People Tab Window Help @ 4 5 & 0xeEr Fisse Q @

® 0 ® A ads-ContaJedido Trifego - % [T Aulas 80 vivo sobre trifegoco. % | +

4 > C & adsgoogle. fads? 7 106182340 28 uid=19! 9388_u=8004301 2818631.. % @ ¥ @ SO ] FE2 ¢+o e i

e
= 4 Google Ads [STD] [DISPLAY] [C11] [RECORDAGAO] Aula amanha

A Require 2-Step Verification for all your accounts users - Tuming this account setting on will ensure all users in your account are secured

Ciiiin @ Enabled Status Eligible  Type: Display Budget: R$100.00/day More details w
Rmmmem(iz ) Ad groups
e
dgroups ° Y Adgoupstatus Al ADD FILTER Q v
+ Ads & extensions
v
O e Ad group 4 Status Max. CPM Viewsble |\ pwable  Ad group type Clicks mpr. CTR  Avg.CPC Cost  Conversion
* Landing pages impr ]
RSLOD o
¥ Keywords O e I € 7’ I (3) Eligible (viewable) # 0 ~  Display 0 (1] = = R$0.00 000
+ Audiences Total: Ad growps @ 0 = 0 ° 5 = R§0.00 000
* Demographics v Total Campaign @ [ - 0 0 - - R$D.00 0.00
* Placements.
1-1ef1
P s
— Less
+ Topics
+ Locations

* Ad schedule
Devices

+ Advanced bid adj
Change histary

, Drafts &
experiments

Reaorting s ot reaktime. Tirme 2one fac all dates and fimes. (GMT-03.00) Brasilia Standard Time. Leaen more

Quando eu entro dentro dele, pra onde ele ja me manda? Pra aba onde ficam (1)
todos os anuncios... Cara, olha isso! Ele (2) criou duas vezes o nosso anuncio
responsivo!

t View History People Tab Window Help BN @ & F &) 100%E8 Fril5:50

E E 4 Adsh Contd Jed| do Trifego - x [ Aulas a0 vivo sabre tréfegoco. X | +

<« © @ ads.googh ?campaignid= 728518 ad 182340288 &0cid= 1983359388 _u=8004301 id=2818631.. % O ¥ © @I O @ o 8

All campaigns > (STO] [DISP
00 - Cadastrados 14D

@Enabled  Stals Eligible Type Display  Max. CPM: RE1.00 (viewable More details v
Overview
Recommendations ° Y s All but removed  ADD FILTER Q * e v
= Ads & extensions
Oe s Status Adtype + Clicks g CTR Avg.CRC Cost | Gonversions | Cast/ com. Conw. ali
= Under review Image ad o o - - RS0.00 a0 R$000 a.00%
Extensions
) adhwH - 500X1200.png
extensions
O e Under review Image ad ('] ] - - R30.00 0.00 RS0.00 0.00%
+ Landing pages
+ Keywords adwH - 40X100 png
Oe e " Under review Image sd ] 0 - - RS0.00 000 R§0.00 0.00%
+ Audiences
+ Demographics 4HD - 1456£180.png
- Plocsriiants Oe . Under review Image ad ] o - - RS0.00 a0 RS000 Q.00
sets 2
Aula 80 vivo +3 more
Lembrate: amanhd &5 15h temas um encontr v
s Ol e Lembrete: amanha 4 15h temos um encontr_ Under review o o
View assat detals ey
+ Topics
J  Auie a0 vivgdd mare
e PRl  Lembreter Siiinha 35 15h temas um encontr sp—
eacey Ofe - imbmee Lembrete: amanhd &5 15h temos um encontr._ Under review g 0
y o View asset details dicplay ad
Advanced bid ad) -
Change history Total: All but remeved ade (3 o
w Total: Adgroup o
i1 b e it i 3 8 A A A VoAt ICANTIYE V1L it St T | e

NAO ACREDITO! Nao acredito que eu fiz trabalho dobrado &3 mas ndo tem problema,
vou pausar um deles aqui:
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- Ads & extensions

Status Adtype L Clicks. Impr. CTR Avg. CPC Cost  Conversions  Cosl/ conv. Conv. rate
Ads T
Under review Image ad o a - - RS0.00 000 RS$0.00 0.00%
Extensions
Automated adwHDO - 600x1200,png
extensions 30
Under roview Image ad o o - - 780,00 000 R$0.00 0.00%
+ Landing pages
' Keywords adwHD - 640x100.png
R, Under review Image ad 0 0 - - R$0.00 000 RS0.00 0.00%
+ Audiences
a + Demographics achuHD - 14566160 png
|\ Placements o Under review Image ad 0 ] - - RS0.00 000 RS0.00 000%
Settings
Aula a0 vivo +3 mone
Lembrate: amanha és 15h temos um encontr... s
Lembrete: amanh as 15h temos um encontr . #*  Under review Sporaie ] 0 = = R$0.00 0.00 R$0.00 0.00%
Wiew asset detads SNt d.

Aula o vivo +3 more
Lembrete: amanhia as 15h temos um encontr...

Davices Lembrete: amanh &s 15h temos um encontr—. Undar review Fisgansiie o
View asse detoils dispiay ad
Advanced bid ad]
Changahistony Total All but removed ads. "
v Tatal, Ad group (B 0

Aot i Ak FAAL s Tirra. Sreia. for AR Aadiee S T SEARTRMIY Rk ek S arebare! Tl | e sicen

Ele criou duas vezes! Nossa, esse Google ta muito troll & sé pra eu passar trabalho
dobrado, ndo precisava ein!

Tudo bem, vamos seguir aqui.

Eu tenho (1) dentro desse grupo de anuncios “00 - Cadastrados 14D" (2) todos os
meus anuncios:
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Extensions
adwbisplay - 1204600 pag
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extensions
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+ Placements
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Settings
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= Less
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+ Toples 30
ale Uinder review Image ad 0
Devices &
Advanced bid adj adwbisglay - 3002600 pag
. g Under review image ad 0
Change history = o
adwDisplay - 320250 png
cf e SR Under review Image ad 0

E ai, se eu (1) for aqui em “Audiéncias”,
guem se cadastrou nos ultimos 14 dias:

eu tenho quem? Eu tenho (2) o publico de
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Extensions
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Automated O e Under review Image ad 0 o - - RS0.00 0.00 R$0.00 000%
extensions ]
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a. Demographics Oe b Uinder review Image ad 0 0 - - RS0.00 0.00 R$0.00 0.00%
* Placements.
adwbisglay - 2504250 pag
Settings 250 % 25
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O que a gente vai fazer agora? Vou voltar la pra tela onde estdo todos 0os meus grupos
de anuncio.

Como que eu volto pros grupos de anuncio? Eu vou clicar aqui em cima, pra entrar
dentro da campanha:
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E agora, pra gente se guiar e nao se perder, eu (1) to nas “Audiéncias”, (2) dentro da
campanha:
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Mas a gente quer voltar 1ada pros grupos de anuncio, entdo o que eu vou fazer? Vou
clicar aqui em “Grupos de anuncio”:
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D 1- Fazendo os 4 passos para criar os demais grupos de anuncio
(19'36")

E agora, aqui, dentro dos grupos de anuncio, o que a gente vai fazer? A gente vai fazer
aqueles 4 passos, que sao esses daqui:

Passo 1) Copia e cola o grupo de anuncio

Passo 2) Mudo o nome do conjunto de anuncios

Passo 3) Tiro fora a segmentacao A e adiciono a B

Passo 4) Excluir a segmentacao A da segmentacao B
Vamos simular ele de novo aqui:

Passo 1) Copia e cola o grupo de anuncio

1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS

Passo 2) Mudo o nome do conjunto de anuncios
1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS 0OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS

Passo 3) Tiro fora a segmentacao A e adiciono a B
1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS 0OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO B + TODOS OS ANUNCIOS

Passo 4) Excluir a segmentacao A da segmentacao B

1 CAMPANHA



A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS OS ANUNCIOS

T4 bom? Ficou claro? E isso daqui que a gente vai fazer.

Vamos fazer isso na pratica.

Passo 1) Copia e cola o grupo de anuncio

Primeiro, (1) seleciona o primeiro grupo de anuncios, (2) clica em “Editar”, e depois (3)
clica em “Copiar”:
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Depois, (1) clica em “Editar” de novo, e (2) clica em “Colar”:
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Vai carregar um pouquinho, e vai abrir essa janelinha aqui. Ele vai nos perguntar (1)
se é aqui que eu quero colar (vai aparecer a campanha onde a gente ta trabalhando),
e a gente, respondendo que sim, vai (2) clicar em “Confirmar”:
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Entdo, ele abre um oooutro menu, onde ele meio que nos pergunta “tem certeza”? E a
gente vai responder que sim, clicando em “Colar”:
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Feito isso, ele vai carregar...
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Processando... Processando... Processando...

Na primeira vez que eu gravei essa aula caiu a internet NO MEIO da aula & Eu tava
no FINALZINHO, velho, e caiu a internet. Eu ndo conseguia finalizar o processo. Me
desconcentrei, e ndo conseguia finalizar a explicacdo. Dessa vez deu uns bugs, mas a
gente conseguiu.

Passo 2) Mudo o nome do conjunto de anuncios

Copiei e colei? O que a gente faz? Muda o nome do conjunto de anuncios.

Primeiro, a gente clica aqui em “Editar”, na cdpia do conjunto que a gente fez:
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E depois, a gente muda o nome. Esse aqui é quem? E o (1) “01 - Cadastrados 540D".
Depois de mudar, é s6 (2) clicar em “Salvar”:
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Passo 3) Tiro fora a segmentacao A e adiciono a B

Depois de mudar o nome, eu faco o que? Vamos entrar dentro desse grupo de
anuncios novo para tirar fora a segmentacdo do grupo anterior (tirar fora a



segmentacao A), e adicionar a segmenta¢do que vamos usar nesse grupo aqui
(adicionar a segmentacdo B).

Entdo vamos 4. Vou clicar e entrar aqui no grupo de anuncios 01 - Cadastrados 540D:
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(1) Todos os anuncios ja estdao aqui (ok, ja era de se esperar, ja que ndés fizemos a
criagdo de uma maneira que isso acontecesse), entdo vou (2) clicar pra ir 1a nas
“Audiéncias”:
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E quem que esta aqui dentro? A nossa “segmentacao A”, ou seja, o publico de
“cadastrados nos ultimos 14 dias”, a segmentacdo que a gente colocou |a na criagao
do nosso primeiro grupo de anuncios.
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E o que a gente tem que fazer aqui, nesse passo? Temos que TIRAR ELA FORA! E como
eu faco isso? (1) Seleciona ela, (2) clica em “Editar” e (3) clica em “Remover”:

& Chrome File Edgit View History People Tab Window Help @@ 4 = < wonEd o2 o @
@ 5 ® A sudiences - Conta Jedido T X B Aulas 80 vivo sobre tréfegoco: X | +
€ = C & adsgoogle. gnid=9950372851&ad! 320431971 152 & _u=80043013628uscid=281.. % @ ¥ @ @ ] e ¢o @:
4  Google Ads
vareiae @Enabled  Staws Eligible  Type:Display  Max. CPM: R§1.00 (viewabla) Wore details v
Recommendations Audiences Today Apr24,2020 ¥ ¢
+ Ads & extensions i
+ Landing pages
s ®  Audience Type Status '”"':;bp"‘ vieh“:ag?: & Clicks mpr o Mvgcre Cost  Comversions | Cost/ cony Conv. rate
* Audiences (1) [STD] View Page - TYP Aulss - 14D Website visitors  Eligible 0 - 0 ] - = A30.00 0.00 R30.00 000%
| Audiences Tatal, Audiences o 3= o o = = R$0.00 0.00 R$0.00 0.0r%
Exclusions Total Experiments @ 0 L o o = 5= R$0.00 0.00 R$0.00 0.00%
* Demographics Tatal Display avlomatic targeling ] - ] [] - - RS0.00 0.00 R$0.00 000%
¥:Placoments Tatal; Other G [} - o 0 = = RSO.00 000 RS0.00 000%
’ Settings Total Ad group B [ - o o - - RS0.00 0.00 RS0.0D 000%
— less 1-1af1
+ Topics
Devices
Advanced bid adj
Change history
Reporting is nat reatime: Time zone for all dates snd times: (GMT0300} Time. Learn more
5 dit View History People  Tab Window Help 13 & = «) 0B Figoz Q Q@ =
EE A Audlences= coma Jedido e x [ Aulss 80 vivo sobre wifegaco X | +
e @ il adagoogs. 7 1 "Bocid=2818631528euid=1983359388_u=80043013628uscid=281.. % @ ¥ @ M @ © nes+sa @

W campsigne » [5T0] [oisp
4 Google Ads | o1~ Cadastrados 5400

Ry @ Enabled Status Eligible  Type: Display Max. CPM: R$1.00 (viewable) More details ~
Recommendations Audiences Today Apr24,2020 = ¢
e "
ek m e 1selected | Edit v X
» Landing pages
Copy mod+c Viewsble i
Type Status r viewable L Clicks Impr. CTR Avg. CPC Cost  Comversions  Cost/ com. Conv. rate
» Keywords g CcPM
® Enable
= Audiences 40 ‘Wiebsite visiors  Eligible o = o o = = R50.00 000 R$0.00 0.00%
0 Pause
Audiences ( 3 ) o = o o = = R$0.00 0.00 RS0.00 0.00%
Exclusions 0 = ) o = = R$0.00 000 R$0.00 0%
Change bid adjustments
* D hi i = - -
ermographics Change max. PG bids eting [ 0 [3 R$0.00 noo R$0.00 0.00%
* Placements Change max. CPM bids 0 - o o - - R$0.00 000 RED.O0 0Do%
Settin
p il Create an automated rule u = 2 s = = BJ000 L L o
= Less 1-10f1
* Topics
Devices
Advanced bid ad|
Change history

Beport

s niot et firme Time zone for il dates snd fimes: (GMT.03.00) Brasiia Standard Time oo

E isso ai mesmo, é pra REMOVER, tirar ela fora! Dai, é s6 clicar em “Confirmar”, pra
confirmar que a gente quer remover mesmo:
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Permanently remove 1 audience?

Once an audience is removed, it cant be re-enabled.

CANCEL

Feito, removido! Removi a segmentacdo. Depois de remover a “segmentacdo A", o que
eu tenho que fazer? Tenho que adicionar a “segmentacao B".

Pra isso, vou clicar em “Adicionar audiéncias”:
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Aqui, (1) deixa essa opcdo de “Segmentac¢do” selecionada assim mesmo, como ela
veio, e aqui nas opg¢bes de publicos, vou (2) incluir a segmentacdo de quem
“cadastrou nos ultimos 540 dias”, que € a nossa “segmentacao B”, e vou (3) clicar em
“Salvar”:
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O que a gente fez até aqui entdo? A gente fez o seguinte:

Passo 1) Copiou e colou o grupo de antincio
Passo 2) Mudamos o nome do conjunto de anuncios
Passo 3) Tiramos fora a segmentacao A e adicionamos a B

Feito isso, vamos partir pro 4 e ultimo passo, que é esse daqui:

Passo 4) Excluir a segmentacao A da segmentacao B
No6s vamos fazer isso daqui, porque no passo 3 eu tirei fora das minhas audiéncias,
para onde eu estou direcionando meus anuncios, a “segmentacao A", sé que, além

disso, eu tenho que EXCLUIR essa “segmentacdo A” da minha “segmentacdo B”, e essa
exclusdo a gente faz aqui, oh, em “Exclusdes”:
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Entdo, agora eu vou entrar aqui nas “Excluses”:
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Change history

Vou (1) clicar no “+"zinho, e depois vou (2) clicar em “Excluir audiéncias”:
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E agora, PRESTA MUITA ATENCAO NESSA PARTE, porque tu vai errar isso, tu VAl errar
isso, e a tua campanha vai ficar cagada porque tu errou isso daqui.

De novo: TU VAI ERRAR ISSO, eu to te dizendo, tu vai errar. Tu vai errar, porque tu ndo

ta dando a devida importancia para o que eu to falando pra ti agora. Tu vai errar esse
negaocio.



E 0 seguinte: ta vendo essa opc¢do aqui, que diz “Excluir da Campanha”?
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EEVUS CANCEL

.

Clica nela, e muda de “Campanha”, que é a op¢do padrao que vem ali, para “Grupo de

anuncio”:
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SAVE CANCEL

E por que tu tem que fazer isso? Porque esse campo aqui serve pra dizer de onde nés
gueremos excluir a nossa “segmentacao A", que, no caso, € do grupo de anuncio, e
ndo da campanha toda. Em outras palavras, eu sé quero excluir a “segmentacdo A" da
minha “segmentac¢do B”, e ndo da minha campanha inteira.

Beleza, depois de (1) mudar aqui para “Grupo de anuncio”, eu venho aqui, (2)
seleciono o publico de quem “cadastrou nos ultimos 14 dias”, que é a minha
“segmentacao A”, e (3) clico em “Salvar”:
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E pronto! Ta feito esse grupo de anuncio.
Agora, o que a gente vai fazer? Vamos voltar 1a para os nossos grupos de anuncio.
Como que a gente faz isso? N6s (1) estamos dentro do nosso grupo de anuncio “01 -

Cadastrados 540D". Entdo, primeiro, a gente (2) clica aqui pra sair dele e entrar na
nossa campanha:
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Change history

E agora que (1) estou na campanha, eu (2) clico aqui em “Grupos de anuncio”:
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Se ndo estiver aparecendo a op¢do “Grupos de anuncio” aqui do lado, é porque tu
ndo esta na campanha, e sim, dentro de algum grupo de anuncio.

Entdo, o que a gente vai fazer agora? Nos vamos adicionar a “segmentacao C".



No momento, nds estamos com isso daqui:
1 CAMPANHA

A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS OS ANUNCIOS

E como a gente faz pra adicionar a “segmentacao C"? Fazendo os mesmos 4 passos:

Passo 1) Copio e colo o grupo de antincio

Passo 2) Muda o nome do conjunto de anuncios
Passo 3) Tira fora a segmentacao B e adicionamos a C
Passo 4) Excluir a segmentacao B da segmentacao C

Funciona mais ou menos assim:
Passo 1) Copio e colo o grupo de antincio
A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS 0OS ANUNCIOS
Passo 2) Muda o nome do conjunto de anuncios
A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS OS ANUNCIOS
C > SEGMENTAGCAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS 0S ANUNCIOS
Passo 3) Tira fora a segmentacao B e adicionamos a C

Primeiro:
A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS OS ANUNCIOS
C > *tirei fora* (- SEGMENTACAO A) + TODOS 0S ANUNCIOS

Depois:



A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS
B > SEGMENTACAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS 0OS ANUNCIOS
C > SEGMENTAGCAO C (- SEGMENTAGCAO A) + TODOS OS ANUNCIOS

Passo 4) Excluir a segmentacao B da segmentacao C
A > SEGMENTACAO A + TODOS OS ANUNCIOS

B > SEGMENTACAO B (- SEGMENTACAO A) + TODOS OS ANUNCIOS

C > SEGMENTAGCAO C (- SEGMENTACAO B) (- SEGMENTAGCAO A) + TODOS 0OS
ANUNCIOS

Cabd! Vamos fazer isso na pratica agora.
Passo 1) Copio e colo o grupo de anuncio

(1) Seleciono a “segmentacdo B”, depois (2) clico em “Editar”, e entao (3) clico em
“Copiar”:
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E entao, (1) clico em “Editar” de novo, e (2) clico em “Colar”:
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“Da pra usar o CTRL+C, Pedro?”

D4, da pra usar.

Ai, ele nos pergunta se € aqui, (1) nessa campanha, que queremos colar o nosso
grupo de anuncios novo, e a gente (2) clica em “Confirmar” (ficou tapado pela
imagem):
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Ai, na tela seguinte, é como se ele nos perguntasse “Tem certeza, Pedro?” E eu
respondo que “Sim, tenho certeza!” e clico em “Colar”:
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Esses passos sdo sempre os mesmos. Depois de um tempo vocé decora, e faz isso
daqui no automatico.



“Pedro, tem alguma ferramenta que nos permite fazer isso daqui mais rapido?”

Tem uma ferramenta que da pra fazer isso daqui 10 vezes mais rapido, mas se tu nao
souber fazer desse jeito, do jeito lento, do jeito “sofréncia”, depois 1a, nessa
ferramenta, tu nunca vai conseguir entender, ta? Porque 1& é mais complexo, mas
depois que tu pega a manha fica mais rapido.

Vamos seguir entao.
Passo 2) Muda o nome do conjunto de anuncios

Agora, vamos mudar o nome da nossa “segmentacdo C". Vou clicar aqui no lapizinho:
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Vou (1) mudar o nome da crianca para 02 - Captura 7D + Engajamento YT 14D, e (2)
clico em “Salvar”:
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Passo 3) Tira fora a segmentacao B e adicionamos a C

Depois de mudar o nome, a gente vai tirar fora a “segmentacdo B” desse nosso grupo
de anuncios da “segmentacao C”, e vou incluir a “segmentacao C".

Pra isso, eu vou clicar nele pra entrar dentro dele:
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E quando a gente entrar nele, a gente vai cair na tela dos “Anuncios”, onde vao estar
(1) todos os nossos anuncios, como ja era de se esperar. Entdo, eu (2) vou nas
“Audiéncias”:
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E agora, vou (1) selecionar a “segmentacdo B”, vou (2) clicar em “Editar”, (3) clico em
“Remover”, e (4) clico em “Confirmar”:
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Permanently remove 1 audience?

Once an audience s removed, It cant be re-enabled. ( 4 )

s

E é isso ai mesmo, tira ela fora! “Segmentacdo B”, ndo quero tu aqui na minha
campanha agora. Tira fora a “segmentacao B".

E agora que a gente removeu ela, vamos adicionar a “segmentac¢ao C". Vamos clicar
aqui em “Adicionar audiéncias":
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Vai estar selecionada a op¢do que ja era pra estar selecionada,
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E agora a gente vai adicionar aqui os publicos que eu falei pra vocés que vao fazer
parte da minha segmentac¢do. O primeiro deles é o publico de quem “visitou minha
pagina de captura nos ultimos 7 dias”, e é ele que eu (1) vou pesquisar e selecionar



aqui... Ah, ndo, mas que droga! Eu ndo tenho esse publico criado aqui, eu sé tenho o
publico de quem (2) “visitou minha pagina de captura nos ultimos 14 dias”,
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Gente, eu me enganei, eu criei errado! Vai ser o “Captura 14 dias” entdo, ndo tem
problema, pois ele € um publico muito qualificado ainda. Vou selecionar ele aqui:
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E além desse publico, eu também falei pra vocés que iamos usar aqui 0 meu publico
de “Engajamento total nos ultimos 14 dias”, entdo eu vou (1) fazer uma pesquisa aqui
por “14D", que é como eu coloco a quantidade de dias na nomenclatura dos publicos,
e vou (2) selecionar todos os meu publicos de engajamento com o YouTube nos
ultimos 14 dias (que sdo (3) esses 6 tipos diferentes aqui):
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Entdo, recapitulando, essa minha segmentac¢do vai ser de quem (1) “visitou minha
pagina de captura nos ultimos 14 dias” ou (2) “Engajou com o meu YouTube nos
ultimos 14 dias”. Tudo certinho, entao vou (3) clicar em “Salvar”:
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De novo, o que noés fizemos aqui?
segmentacao B e adicionar a C.
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No6s fizemos o Passo 3) que é tirar fora a

Ah, sé uma observacao: vocés vao notar que todos os publicos que eu adicionei estao
com essa mensagem “too small to target”, ou seja, “muito pequenos para anunciar”:
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S6 que isso sO ta aparecendo aqui porque eu criei esses publicos agora ha pouco,
antes de gravar a aula, e eles ainda nao foram “populados” pelo Google. S6 que eu sei
gue esses publicos ndo sao pequenos.

Inclusive, esse foi o motivo de eu ter regravado essa aula, porque da outra vez,
qgquando eu entrei aqui, eu ndo tinha esses publicos criados ainda. Ai eu me enrolei
todo, e resolvi regravar & Cara, vivendo e aprendendo né! Gastei umas 3 horas do
meu dia, mas dessa vez ficou muito melhor do que a anterior.

Beleza, vamos seguir aqui.

Passo 4) Excluir a segmentacao B da segmentacao C

Depois de tirar fora a “segmentacdo B”, e incluir a “segmentacao C”, qual € o proximo
passo? Excluir desse grupo de anuncio a “segmentacao B".

Como que a gente faz isso? A gente clica aqui em “Exclusdes”:
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Ja vai estar aqui (1) a exclusdo da “segmentacdo A”, pois nds excluimos ela dentro da
"segmentacdo B”, que foi quem a gente usou pra criar a “segmentacao C". Entdo, vou
(2) clicar aqui no “+"zinho”, e vou (3) clicar em “Excluir audiéncias”:
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E agora, na proxima tela, o que eu tenho que fazer? Eu tenho que mudar a exclusdo a
nivel de “Campanha”, clicando nela aqui:
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Para exclusao a nivel de “Grupo de anuincio”:

De novo:
Muda de “Campanha” para “Grupo de anuncio”.

De novo:



MUDA DE “CAMPANHA” PARA “GRUPO DE ANUNCIO?”.
Mais uma vez;
MUUUUUUDA DE “CAMPANHA” PARA “GRUPO DE ANUNCIO”.

E sério, muda de “Campanha” para “Grupo de andncio”, ta4? Por favor! Olha nos meus
olhos, e diz que tu ndo vai fazer essa cagada...

Eu ja fiz MUITO essa cagada, e eu ndo quero que tu faca ela.

Entdo, quem eu vou excluir aqui? A “segmentacdao B”, que é o publico de quem
“visitou minha pagina de captura nos ultimos 540 dias”. Vou (1) selecionar ele aqui, e
(2) clicar em “Salvar™:



Cara, e sobre as nomenclaturas dos publicos, ai tu tem que ter visto a aula sobre
criacao de publicos e saber dar nomes para eles.

E ta feito! Agora, eu to (1) dentro da minha “segmentacao C”, e to vendo que dentro
dela eu to (2) excluindo a “segmentacdo A", e também estou (3) excluindo a
“segmentacao B™:



E que, (1) aqui nas “Audiéncias”, ele (2) estd com todos os publicos da “segmentacao
c"

3.2 - ~Consideragoes finais (1h03'18")

Pra gente finalizar, deixar eu clicar aqui pra entrar na minha campanha:



Agora, vou (1) clicar aqui pra ir nos meu grupos de anuncio, e fechou, tao (2) todos
criados aqui:

Fechou minha gente, fechou! Esse é o FIM!

E o fim!



Acaboul!
E isso dai
E assim que se faz uma campanha de RECORDACAO na Rede de Display.

Se a gente fosse fazer uma campanha de ATENCAO, ia ser a mesma coisa, s6 que iam
ter algumas mudancas nos nossos publicos.

O primeiro publico da nossa hierarquia seria quem “caiu na pagina de captura”, ou
guem “caiu na pagina do produto”, e o segundo iria ser quem “viu video convite”, por
exemplo. Enfim, o que mudaria seriam os publicos.

Agora, se fosse uma campanha de INTENCAO, a Unica diferenca é que o publico seria
de quem “acessou algum site”, ou quem “estd em algum site”. E como tu inclui esse

publico na tua segmentacao? Vou mostrar aqui pra vocés.

Ainclusdo (1) tu NAO faz aqui nas “Audiéncias”, (2) tu faz aqui em “Sites”:

Se tu for fazer um conjunto de anuncio que tem a segmentacdo de INTENCAOQ, tu vai
incluir ele aqui em “Placements”.



Chegando na tela dele, tu vai (1) apertar no lapisinho, e vai (2) apertar em “Editar
Sites™:

E ai, na tela de edicdo, ele vai perguntar quais “placements” tu quer editar, e tu vai
clicar aqui em “Selecionar multiplos sites”:



E na tela seguinte, o que tu vai fazer? Nesse campo aqui, tu vai colocar a lista de sites
dos teus concorrentes, ou uma lista de sites que falam sobre o teu assunto:

Como que eu normalmente faco pra pegar esses sites? Cara, € bem simples! Eu venho
aqui na pesquisa do Google, pesquiso um termo que tenha que tenha a ver com o
meu nicho (nesse exemplo, foi “marketing digital”):



Depois, eu entro em todos os sites das primeiras 40 paginas e faco um Excel com
todos eles. E nesse Excel, o que normalmente eu coloco? Deixa eu abrir um link
qualquer aqui:

Eu coloco o dominio do site, que é essa primeira parte da URL aqui, até o “.com”:



E eu coloco o dominio do site quando, por exemplo, se essa “Rockcontent” sé faz
conteudos que falem sobre Marketing Digital, trafego, etc. Se tudo que eles falam tem
a ver com o que eu ensino, eu boto o dominio.

Mas e se eles falam de varias coisas, falam de Marketing, de Financas, de sei |3,
assuntos que eu ndo quero falar, dai eu anuncio somente para a pagina daquele
assunto, usando a URL inteira dela aqui:



Em outras palavras:
- Tu vai usar a URL DA PAGINA quando o site fala sobre diversos assuntos;

- Mas tu vai selecionar O DOMINIO, ou seja, até o “.com”, se o site inteiro fala sobre
aquilo que tu divulga.

Vamos pegar um outro exemplo, desse site aqui debaixo. Vamos dizer que esse site
fala de varias coisas, e essa é a Unica pagina deles que fala sobre Trafego Pago. Nesse
caso, eu copio a URL sé dessa pagina aqui, e jogo 1a pro meu Excel:



E, depois que o meu Excel estiver prontinho, o que eu faco? Eu jogo todas as URLs e
DOMINIOS que eu separei aqui, pra dentro dos meus “Placementes”, pra criar a
minha segmentacao de sites:

“Pedro, quantos sites eu coloco?”



Quanto mais tu conseguir, melhor. Por isso que eu falei que eu vou até a pagina 40 de
cada pesquisa que eu faco aqui no Google:

Depois disso, comecam a ver algumas coisas repetidas, umas coisas nada a ver, mas
0 negdcio é ir indo. Vai indo, vai pegando até a pagina 40, e se tu quiser tu pode até
pegar as pesquisas que sao anuncios, que nem essa daqui, por exemplo, porque as
vezes o cara faz anuncio e ele permite que tu anuncie no site dele:



“Ah, Pedro, e se o cara nao permite que eu faco anuncio no site dele, e eu colocar ele
aqui na lista, tem algum problema?”

Nenhum problema, td bom?

Mas, é isso ai, meu povo. E basicamente assim que a gente faz as nossas campanhas
de Rede de Display, “hierarquicamente”.

Essa € a melhor explicagdo que tu vai ver na tua vida, e eu tenho certeza disso. Tu sé
vai ver uma explicacdo melhor do que essa se eu gravar essa aula pela quarta vez, o
que eu ndo pretendo fazer porque eu nao aguento mais explicar Rede de Display,
beleza? &

Minha gente, voltando ao que eu falei no come¢o da aula, pra ti que ta ai do outro
lado: eu sei que se é a primeira vez que tu viu isso, e que ficou um monte de coisa

confusa.

Eu sei que as vezes tu te perde, e te pergunta:



“Onde que ele clicou?”

“Como que ele saiu dali e foi parar la? Pelo amor de deus!”

“O que séo esses negdcios de excluséo, de incluir, excluir?”

“O que é esse negocio de tira o B, coloca o B? Tira o A, coloca o A?”
“Porque quando ele duplicou o negdcio tava assim?”

Eu sei que tem um monte de coisinhas, mas isso dai, de novo, tu sé vai conseguir
solucionar isso na pratica, quando tu vier aqui e fizer tua prépria campanha, passar
pelos teus proprios erros, tu tiver os teus anuncios reprovados, quando teus anuncios
ndo gastarem dinheiro, e mais um monte de coisa.

E sé ai, s6 no campo de batalha, que tu realmente vai conseguir ter essa inteligéncia,
ter essa confianca. A confianca ndo vem de ver a aula, e sim, da pratica! A aula ela s6
serve como uma espécie de guia.

Entdo, oh, ficou muito confuso? V& o material complementar sobre Rede de Display.
Vai 13, pesquisa no portal, e vé as LIVES sobre Rede de Display. Quando tu for criar tua
campanha, cria a campanha pausando e dando play no video. V& um pedacinho, vé o
qgue tu tem que fazer, pausa o video, e executa aquilo dali. E vai fazendo isso até o
final.

Vai demorar mais se tu fizer isso? Vai, mas é assim que tu vai aprender. E ndo vai ser
nem de primeira que tu vai aprender, vai ser na DECIMA, na VIGESIMA campanha, que
tu vai pegar o jeito de criar tuas campanhas.

Mas, cara, depois, isso daqui, eu sei que parece demorado porque eu tenho que
explicar cada passo, mas se eu estivesse fazendo isso sem ter que explicar, eu
demoraria uns 10 minutos pra criar essa campanha. E melhor, se eu fosse fazer pelo
Google Ads Editor, que é um dos Mdodulos do Curso Subido (ndo sei se no momento
gue tu ta vendo essa aula ele ja esta liberado), eu faria essa campanha em 5 minutos!
Na moral, em 5 minutinhos, *poof”, ta pronto!

E n3o é porque eu sou ninja que eu faco rapido, é tudo uma questdo de PRATICA. O
melhor jeito de aprender qualquer coisa é fazendo, e tu sé vai aprender a Rede de
Display quando tu sentar a bunda na cadeira e comecar a fazer.

“Beleza, Pedro, botei pra rodar, e ndo gastou.” Ou entdo “Ta tudo aprovado, ta tudo
certo, e o resultado nado ta legal”.



O que tu faz nesses casos? Vai na Comunidade Sobral de MAO CHEIA. Vai |4 dizendo
assim “olha s6 o que eu fiz", ou “olha como eu estruturei a minha campanha, e como
foram os resultados dela”.

E porque tem que ser assim? Porque quando tu vai na Comunidade Sobral com uma
duvida, dessa forma aqui:

“Aaaaaai meu deus, eu ndo sei o que eu fago, eu vi a aula do Pedro e ndo sei por onde eu
comeco! Eu fiquei apavorado, e ndo sei fazer o que tem que ser feito!”

Cara, quando tu fizer isso, NINGUEM vai querer te ajudar.

Agora, quando tu chegar |a e falar “Eu vi a aula, eu implementei, e ndo ta gastando”,
ou entdo “Ta gastando, mas ta gastando dinheiro demais”, quando tu chega com uma
duvida assim, depois ter colocado algum esforco, tu mostra que tu pelo menos
tentou.

Eu ndo ia falar isso, mas vou falar: € meio egoista quando tu chega na Comunidade
Sobral querendo tudo mastigado, sem ter passado um trabalhinho antes. Pensa bem:
a aula ja mastigou a parada aqui pra ti, agora vai la e executa! Vai la e erra!

Errar ndo é ruim, velho! Errar € BOM! Tu ndo tem que ter medo do que 0s outros vao
pensar, porque errando tu vai aprender algo com isso. Ndo tem nada mais sexy no
universo do que e uma cicatriz de batalha, e é por isso que errar € bom.

Entdo vai la, e erra. Mas ndo so erra, como erra COM GOSTO. E chega na Comunidade
falando assim:



“Executei, mas nao deu certo.”
“A campanha gastou, mas gastou demais.”
“O que vocés acham dessa estrutura? Olha so os resultados dela na minha campanha.”

Quando tu faz isso, e chega de mao cheia, cheia de teste, cheia de campo de batalha,
cheia de barro, cheia de cicatriz das trincheiras, é impossivel, IMPOSSIVEL, alguém
ndo te ajudar.

E ai, tu vai pegar essa ajuda da Comunidade Sobral, junto com o que tu sabe de
otimizacao, que tu vai ver nas proximas aulas, vai melhorar tua campanha, melhorar
tua campanha, melhorar tua campanha, e a tua campanha vai ser melhor do que
99,9% das pessoas.

E porqué? Porque tu te importa mais com a tua campanha do que qualquer outra
pessoa. E é isso, ISSO, é se importar com a campanha, é esse cuidado, de ir |a e fazer
a parada, mandar na Comunidade Sobral a duvida, otimizar, tentar, tentar, e tentar, €
isso que faz tu aprender trafego de verdade.

E no campo de batalha, de passinho em passinho. Ndo é fazendo a campanha
perfeita no comeco. Tira essa ilusdo da tua cabecga, porque nao sai campanha perfeita
no comeco. Campanha perfeita s6 vem depois muito hardwork, de muita
implementacdo, duvidas, teste, execucao.

Tu aprende trafego, quando tu chega aqui, por exemplo, e resolve fazer um teste
trocando o publico de quem “visitou a pagina de captura nos ultimos 14D" (inclusive,
tava errado o nome aqui. Tava “7D", mas arrumei pra “14D") por um publico de quem
“visitou a pagina de captura nos ultimos 7D":



Ou entdo, trocando o publico de “cadastrados nos ultimos 540 dias” por um de
“cadastrados nos ultimos 365 dias™:

E fazendo esses testes, e vendo os resultados, que tu aprende trafego. Muda “ndo sei
0 que”, troca um publico, muda uma headline, enfim, no campo de batalha!



Trafego € TODO DIA, velho. Ndao é uma unica vez que tu senta pra otimizar a
campanha, é todo dia. E sabe por que é bom que seja todo dia? Porque todo dia exige
CONSISTENCIA, e as pessoas ndo sdo consistentes. Cara, isso é bom, ISSO E BOM! Isso
é bom, porque se tu é consistente, automaticamente, *poof¥*, tu vai te destacar.

Entdo, era isso que eu tinha pra dizer, essa foi a nossa aula sobre Rede de Display,
como criar campanhas de ATENCAO, RECORDACAO, e INTENCAO, e agora, nas

proximas aulas, a gente vai DES-CAS-CAR a parte de otimizag¢do dessas campanhas.

Espero que tu tenha curtido, deu muito trabalho fazer, mas foi muito massa gravar 3
vezes.

Tamo junto, e é nais!

Material complementar de aprofundamento

Live 033 - Rede de Display do Google Ads, uma visao geral
Live 070 - Rede de Display do Google - do zero a campanha no ar
Live 095 - Rede de Display - O que €, quando e como utiliza-la?



Time Stamps

Introdugao: (00'00”)

Definindo qual o tipo de campanha que vamos criar, e qual vai ser
sua estrutura (04'16")

Iniciando a criacdo na pratica (16'05")

Definindo o objetivo e o tipo de campanha (1626")

Iniciando a criacdo na pratica (16'05")

Definindo o objetivo e o tipo de campanha (16'26")

Definindo as configuracdées da campanha (19'36")

Criar os grupos de anuncio (24'48")

Criar os anuncios - Anuncios de Display (31'10")

Criar os anuncios - Anuncios Responsivos (34'30")

O que sao criativos Dinamicos (02'59")

Fazendo os 4 passos para criar os demais grupos de anuncio
(54'14")

Consideracdes finais (1'03'18")



