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Conceitos

● Qualquer tipo de empresa deve se beneficiar do marketing digital

● Possibilidade de segmentação

● Do primeiro impacto à experiência completa 

● Atenção aos pontos que podem ser negativos para suas vendas
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Marketing Digital

● TI: responsável por todo rastreamento do usuário nas mídias e no site. Através 
de tags, entendemos o caminho e as ações realizadas por uma pessoa 
interessada em seu serviço ou produto.

● BI: coleta, organização, análise e monitoramento de informações que serão 
essenciais para tomadas de decisões e alterações.

● Design: responsável pelo layout e pela produção de KVs (KeyVisual) e 
desenvolvimentos de criativos, por exemplo. Um grande aliado das mídias de 
performance uma vez que a qualidade dos criativos entregue nos anúncios 
está diretamente relacionada à performance deste anúncio.



Marketing Digital

● Inbound marketing: é forma de publicidade online para empresas se 
promoverem através de, por exemplo, conteúdos em blogs, SEO ou CRO, que 
se referem às otimizações dos próprios sites.

● Mídias de performance: referem-se aos anúncios pagos.

Importante: avalie se o site busca facilitar a navegação, compra e o contato 
entre consumidor e empresa.
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