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Seja bem-vindo ao pdf supremo da live 315: Como criar campanhas no
Google Ads em 2025. Preparado (a) para acessar o tutorial completo com

tudo que voceé precisa para comecar a anunciar no Google Ads em 20257

Entao, continue a leitural!

© oooe”

Introducgéao

Neste material, vocé encontrard um passo a passo completo de como criar

a sua primeira campanha no Google Ads, desde a criagao até a
configuracao dela, ou seja, este PDF é tudo que vocé precisa para dar o

primeiro passo para anunciar no Google Ads em 2025!

Nao perca tempo e continue a leitura!

Como anunciar no Google Ads

Uma vez que vocé tem a sua conta de anuncios criada e configurada,

como criar a sua primeira campanha no Google Ads?

Para entender como funciona este processo, antes de colocar a mao na
massa, € importante que vocé lembre que a campanha é como se fosse
uma “pasta” dentro do seu computador, e, dentro desta “pasta”, esta

uma outra, e assim sucessivamente:

1. Estrutura organizacional da campanha:
- Campanha: objetivo, rede, orcamento.

- Conjunto (s) de anuncio: palavras-chave ou publico-alvo.



- Anuncio (s): criativos.

Esquematizando, a estrutura inicial da campanha deve se desenvolver da

seguinte maneira:

CAMPANHA

I
CONIJUNTO DE PALAVRAS-CHAVE “X"

I
ANUNCIO CORRESPONDENTE AS PALAVRAS-CHAVE “X”

Dito isso, existe um aspecto muito relevante na criagao das campanhas e
que impacta, diretamente, no nivel de organizacdao e clareza das

informacdes dispostas: a NOMENCLATURA.

Pode parecer algo bobo, mas a nomenclatura das campanhas, grupos de
anuncio e anuncios faz toda a diferenca na hora da sua criagao - porque

evita que vocé se perca No processo!

Entao, para desenvolver, corretamente, as nomenclaturas, vocé pode

organiza-las assim:

-> Campanhas
Exemplo: [OBIJETIVO DE CAMPANHA] [REDE] [DATA] [IDENTIFICAGAO
DA CAMPANHA] Breve descricao.

- Conjunto de anuncio
Exemplo: Nome do conjunto de palavras-chave.

Exemplo: Nome do publico-alvo.

- Anuncio

Exemplo: ADO1 - Descrigdao do anuncio.



Com essas informacdes em mente, ja podemos partir para a pratica da

coisa! Entao, acompanhe os passos a seguir:

01) Objetivos:
O primeiro ponto a ser configurado dentro da sua campanha no Google
Ads é o objetivo, ou seja, qual a finalidade do seu anuncio, o que vocé

pretende alcancar com ele.

Com base nisso, existem algumas opcdes de objetivos que vocé pode
escolher. Sao eles:

-> Vendas: objetivo de vender.
Leads: objetivo de gerar contatos qualificados.

Trafego: objetivo de gerar acessos no site.

v b

Promocao do app: objetivo de gerar instalagcbes e agcdes em

aplicativos.

\

Reconhecimento e consideracao: objetivo de divulgar seu
contetdo/marca.

-> Visitas a lojas locais e promocgdes: objetivo de impulsionar visitas a
estabelecimentos fisicos.

- Campanha sem meta: raramente utilizada.

Entdo, na interface inicial do Google Ads, a primeira coisa que vocé deve
fazer é clicar no simbolo “+”, de “Criar campanha”, e, depois, clicar no
objetivo que mais se adequa ao gque vocé pretende (lembrando que para
quem esta comegando, os objetivos mais utilizados sao sempre

“Vendas” e “Leads”, que, basicamente, sdo a mesma coisa, beleza?):
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02) Metas de conversao:
Realizado o passo 1, aparecerdao algumas metas de conversao, que vocé
deve escolher de acordo com o seu objetivo de campanha (e as que nao

deseja, vocé pode excluir, clicando nos trés pontinhos):



Remover essa meta?

Esta campanha no sera mais otimizada para “Enviar formularios de lead"
A remogao dessa meta no afetara as outras no nivel da conta.

“Pedro, mas como eu configuro as minhas metas de converséo?”

Bom, isso vocé pode aprender no tutorial de como criar e configurar a sua
conta de anuncios no Google Ads, que eu vou disponibilizar ao final deste

PDF, tranquilo?
Como, neste caso, estamos criando uma campanha com objetivo de

vender, a meta de conversao mais adequada seria a voltada a compras,

beleza?

Usar estas metas de conversao para melhorar Vendas

Revise suas metas para essa campanha @ Essa mudancga su
Metas de conversao Origem da conversao Acoes de conversdo
B Compras (padrio da conta) Site 5 acGes

Adicionar meta



03) Tipo de campanha
Muita gente costuma ficar um pouco confusa quando chega nessa parte,
mas, nao entre em desespero, porque o Google deixa muito claro quando
se deve utilizar cada tipo de campanha - mesmo apresentando muitas
opcoes:

- Pesquisa/Search: focada em aparecer para a pessoa ho momento

da intencao e levar a pessoa para o seu site.

- Performance Max: normalmente é boa, mas precisa testar...

e Para leads: mais ampla e com menos controle de
segmentacao (vale o teste para quem esta escalando e
investindo mais);

e Para negocios locais: pode funcionar para geracao de leads e,
também, é o tipo de campanha que vocé usa para Google Meu
Negdcio, para gerar visitas a loja. Vale o teste, mas é uma
“roleta-russa”;

e Para gerar e-commerces: funciona muito bem, tem bastante
escala e uma boa ROAS.

- Geracao de demanda: na teoria € lindo, mas, na pratica, nem tanto
(vale o teste para quem esta escalando mais).

- Rede de display: bom para “remarketing” de pessoas que ja
acessaram o seu site.

- Shopping: bom para “remarketing” de e-commerce.

- Video: bom para qualquer acao através de video, como leads,
vendas, inscritos no canal, distribuicao.

- App: funciona para aumentar downloads e engajamento.



Selecione um tipo de campanha

Search Performance Max

Aparega no momento certo na Alcance publicos-alvo em todo o
Pesquisa Google para clientes com Google com uma Unica

grande inteng&o campanha. Veja como funciona
Shopping Video

Exiba seus produtos para os Alcance espectadores e gere
compradores enquanto eles conversoes no YouTube

decidem o que comprar

Geragao de demanda

Aumente a demanda e as
conversdes no YouTube, no Discover
e no Gmail com os anuncios
gréficos e em video

App

Impulsione os ¢ ianloads e aumente o
engajamento ddFu app

Rede de Display

Alcance clientes em 3 milhes de
sites e apps com um criativo
atraente

Neste material, focaremos na campanha de “Search”, porque ela gerara

contatos mais qualificados ao processo de compra, e isso conversa,

diretamente, com o0 Nnosso objetivo.

Clicando em “Search” aparecera trés opcdes de como vocé deseja alcancar

a sua meta. Neste caso, selecione “Visitas ao site”, que, para mim, € ideal

para quem esta comecando (entao, se vocé nao tem um site muito bem

estruturado, tenha, pelo menos, uma ficha do Google Meu Negdcio muito

bem configurada).

Selecione como vocé quer alcangar sua meta @

Visitas ao site

GO Site da sua empresa

G Ligagoes telefonicas

[ visitas a loja

Feito isso, em “Nome de campanha”, acrescente a nomenclatura da sua

campanha, conforme os direcionamentos que eu passei no inicio do

material.



Na campanha que estou criando aqui com Vocé, acrescentei como titulo:

[VENDAS] [2025] [PESQUISA] [XYZ].

Depois, é so6 apertar em continuar!

Nome da campanha

[VENDAS] [2025] [PESQUISAIXYZ] Breve descrigac

05) Lances:
Para estabelecer o seu lance, ou seja, o investimento direcionado a
campanha, se pergunte:

-> Em qual resultado vocé quer focar e quanto vocé quer pagar por

esse resultado?

Depois, leve em consideracao o seguinte:
- Quanto maior o lance, mais vocé gasta e mais vocé paga por
resultados.
- Quanto menor o lance, menos vocé gasta e menos vocé paga por

resultados.

Entdo, na secdo “Lances”, em “Em qual métrica vocé quer focar”, se vocé
estiver perdido, eu sugiro que selecione a opcao “Conversoes”. Em
seguida, selecione “Definir um custo por acao desejado (opcional)” e, no

campo em branco “CPA desejado”, acrescente o valor que deseja investir:



Lances

Em gual métrica vocé quer focar? (@

Conversdes «

Definir um custo por agao desejado (opcional) <:|

CPA desejado (@

RS 5,00

Definir lances mais eficientes com a estratégia Maximizar o valor da conversdo e um ROAS desejado: Aumente valor da
plicar

conversao com um ROAS semelhante usando uma estratégia de lances com base no valor 3

Lembrando que a escolha do orcamento vai depender muito do tipo de

negaocio, se € grande ou pequeno, por exemplo!

06) Redes:
Nesta etapa, a |6gica é simples:
- Parceiros: Selecione!

- Rede de display do Google: Tire fora!

E o que isso significa? Basicamente, vocé deve manter a opcao “Rede de
parceiros de pesquisa do Google (recomendado)” selecionada e, na
opcdo “Rede de display do Google (recomendado)”, vocé retira a

selecao, porque, eu garanto, a campanha vai funcionar melhor assim.

Redes ~

<

Rede de parceiros de pesquisa do Google (recomendado)
cer ao lado dos resultados da pesquisa Google e arn outros sites de parceiros de pasquisa do Google quando as pes esquisam

incluem centenas de sites que ndo sdo do Google, dominios reservados, o YouTube e outros

Qs andncios podem.ap:
termos relevantes para suas palavras-chave. Os parceiros de pesquisa
sites do Google

Rede de Display do Google (recomendado)

Os anuncios podem aparecer em sites, videos e apps relevantes no Google (como o YouTube) e na Internet quando vocé tem orgamento de pesquisa disponivel

07) Locais:
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Em “Locais”, vocé pode selecionar a opcao de anunciar para todos os

paises/territorios, sé6 para o Brasil e, também, inserir um pais, cidade, regido

ou CEP especifico:

Locais A
Selecione os locais para esta campanha ®
(O Todos os paises/territrios
QO Bbrasil
@ Inserir outro local
Locais (1) Alcance @ @
86015, Parana, Brasil CEP 163.000 &)

Q, Insira um local a ser incluido ou excluido

Pesquisa avangada

Far exemplo, Um pais, cidade, regiao ou GEF

Além disso, vocé pode clicar em “Pesquisa avang¢ada” e, dessa maneira,

segmentar ndao somente em locais, mas, também, em raios, inserindo

enderecos e coordenadas, se preferir. J& no “Modo Alfinete”, vocé

consegue colocar a localizagcao exatamente no ponto do mapa que desejar!

O tocal| ® ' R
Local Raio QM - H =
odo alfinete @ .
T~ z 9 ® JARDIM
= T CENTRO 2 & MORUMBI
E3 & ER-]
G z 3
3 2 < NOSSA SRA
p g 'g DE LOURDES
’ z = &
Insira um local, endereco ou coordenadas 1 km + z
5 o
J ) 2 Londrina av susceino kubitscheck .
a
S RESI
MARINGA WO JARDIM
HIGIENOPOLIS AMERICA
Locais (1) Alcance @ ® VILA BRASIL )
86015, Parana, Brasil CEP 163.000 &® AEROPORTO
JAROH
DO LAGO
GUANABARA
’ SAN FERNAN

08) Idiomas:

Nesta acao, apenas acrescente como idiomas o Portugués, o Inglés e o

Espanhol.
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Idiomas A

Selecione os idiomas que seus clientes falam. @
Q Esp <:|

Portugues X English X Espanhol X

09) Palavras-chave de correspondéncia ampla e Recursos automaticos:

Nestas secdes, apenas clique em “Desativada (0)".

Palavras-chave de
correspondéncia ampla

As palavras-chave de correspondéncia ampla funcionam com os Lances inteligentes para ajudar vocé a alcancar suas metas de campanha. Usar esses
termos em toda a campanha garante consisténcia e acesso a outras configuragdes, como inclusées de marca. Saiba mais sobre as palavras-chave de
correspondéncia ampla

O Ativada: usar as palavras-chave de correspondéncia ampla em toda a sua campanha

@ Desativada: usar os tipos de correspondéncia de palavra-chave

Recursos automaticos A

Vocé pode permitir que o Google gere os recursos do titulo e da descrigédo para seus anuncios usando o contetdo do seu ¢
anuncios. O Google vai oferecer ferramentas automatizadas para personalizar seus recursos com base na relevancia das
melhorar a relevancia e a performance dos andncios. Saiba mais sobre recursos automaticos

O Ativado: usar meu contetdo da pagina de destino, do dominio e dos antncios em combinagdo com os recursos que g
recursos com base na relevancia das minhas palavras-chave

I @ Desativado: usar apenas os recursos que eu enviar nos meus anuncios

10) Mais configuracoes:
Nesta secao, vocé deve ajustar apenas duas configuracoes:
- Data de inicio e término: defina a data para iniciar e encerrar a sua
campanha.
- Programacao de anuncios: defina os dias e os hordrios que o seu

anuncio ira aparecer.

Pronto. Depois disso, € sé apertar em “Préxima” e a configuracdo do seu

anuncio ja estara pronta!
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Informacao importante: lembre-se que nao configuramos a secao
“Segmentos de publico-alvo” porque, neste momento, ela ndo fara

diferenca nenhuma na criacao da campanha, beleza?

“Mas, Pedro, entdo ja acabou a configuracdo e eu ndo preciso fazer

mais nada?”

N3o, ndo € bem assim. Existern mais trés configuragcdes que vocé deve
aprender para concluir a criacdo da sua campanha no Google Ads - elas
Sa0 um pouco mais trabalhosas, mas, ndao se preocupe, porque Vvocé vai

conseguir fazer!

11) Palavras-chave e anuncios:
Ao chegar neste ponto, a primeira coisa que vocé deve ter em mente é a
Teoria do Bolo de Cenoura fofinho, que pode ser resumida da seguinte

forma:

Palavra-chave — Anuncio — Site

Ou seja, a palavra-chave digitada na pesquisa deve aparecer no seu

anuncio, e, também, no seu site, simples assim!
Entao, antes de iniciar a configuracao das palavras-chave na campanha do
Google Ads, vocé deve, antes de mais nada, selecionar para quais

conjuntos de palavras-chave vocé ira aparecer.

Ter clareza sobre este aspecto é extremamente necessario, porque,

sabendo disso, vocé domina o jogo do trafego pago no Google.

E onde vocé pode encontrar estas palavras-chave? Para isso, eu indico a

ferramenta Answer the public, onde vocé pode pesquisar todas as buscas

13


https://answerthepublic.com/

gue as pessoas realizaram e que estao relacionadas a um determinado

termo que vocé indicou:

Answer The Public

oy [irlaigar ENONSh Features Use cases Services Pricing Signin UPGRADE

Register for FREE and get:

3 Daily s

Discover what people

a re a bout. o0 CREATE FREE ACCOUNT

trafego pago Brazil SEARCH

Use 1-2 words for best results

HoLwAY Pay Once. Keep Forever.

OF FE R! Save Big on AnswerThePublic.

Trusted By Over 2;7;Million Customer

k(/)”m,,wm B Microsoft epﬁ‘ze,. Go gIe obbvi

Discover what

people are
about... trafego pago Brazil Portuguese SEARCH

como fazer trafego pago no

instagram

como fazer trafego pago no
facebook

como aprender trafego pago

como fazer trafego pago no
google

‘onde aprender trafego pago

© que é trafego pago e organico

© que é trafego pago para
iniciantes

tréfego direto ¢ trafego pago

© que é trafego pago no
facebook

como funciona trafego pago
instagram

como usar trafego pago

como fazer trafego pago no
tiktok

como fazer trafego pago pelo
instagram

como fazer trafego pago no
whatsapp

como fazer trafego pago pelo
facebook

Ao final deste material, eu vou disponibilizar um PDF bem completo sobre
como Vvocé deve realizar a selecao das palavras-chave, entao, fique

tranquilo, porque vocé nao vai ficar desamparado!
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Mas, de qualquer forma, para nomear o seu grupo de anuncio, Vocé precisa
saber que existem tipos diferentes de correspondéncia de palavras-chave.
E quais seriam eles?

- Ampla:
Exemplo: Curso de anuncios online.

-> Frase:
Exemplo: “Curso de anuncios online”.

-> Exata:

Exemplo: [Curso de anuncios online].

Eu sei que parecem iguais, mas, se vocé parar para analisar, o segundo e o
terceiro tipos estao entre aspas e entre colchetes, respectivamente, e isso

faz MUITA diferenca, acredite!

Entdo, quando vocé acrescenta as palavras-chave sem aspas e sem
colchetes, vocé sinaliza para o Google que deseja ter correspondéncia
com os termos que vocé utilizou e semelhantes.
Exemplo:

- Curso de anuncios online.

- Curso de anuncios.

- Como aprender a anunciar online.

- Comprar um curso de anudncios online.

- Comprar um curso de andncios online barato.

Ja quando vocé utiliza as palavras-chave entre aspas, vocé sinaliza para o
Google que vocé sé quer realizar correspondéncia com pesquisas que
utilizem os mesmos termos, na mesma ordem.
Exemplo:
- Curso de anuncios online.
- Comprar um curso de andncios online.

- Comprar um curso de anudncios online barato.
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Por ultimo, quando vocé utiliza colchetes, vocé s6 tera correspondéncia
com pesquisas que utilizem os exatos termos que vocé adicionou, sem
nada antes ou depois.

Exemplo:

-> Curso de anuncios online.

“Beleza, Pedro, entdo qual tipo de correspondéncia €é mais

interessante eu utilizar?”

Bom, meu caro, no inicio, use a abuse das correspondéncias de frase e
exatas, porque sao elas que gerarao mais resultados no comeco da sua
jornada - afinal, vocé s6 estara focando nos termos mais importantes de

pesquisa.

Dito isso, é s6 inserir no campo em branco “Inserir palavras-chave” - no
seu grupo de anuncio, na secao “Palavras-chave e anuncios” - os termos

gue Vocé selecionou:

Inserir palavras-chave
Palavras-chave sdo palavras ou frases usadas para corresponder seus antincios aos termos que as pessoas
pesquisam @

"gestor de trafego”
[gestor de trafego]
"curso de gestdo de trafego

Informacao importante: ndo existe uma quantidade ideal de
palavras-chave que vocé deve inserir, mas entre 15 e 20 palavras € uma

meédia que eu sei que ira funcionar, certo?

16



12) Anuncios:
Para a configuracao dos anuncios, vocé encontrara alguns campos a serem
preenchidos:
- URL Final: acrescente a URL da pagina para onde vocé deseja que as
pessoas sejam encaminhadas.
- Caminho de exibi¢do: acrescente um termo que vocé deseja que
apareca na URL do seu anuncio (¢ mais um fator estético do que
qgualquer outra coisa).

Exemplo de visualizacao:

E pedrosobral.com.br

www.pedrosobral.com.br/trafego

- Titulos: acrescente a quantidade maxima de titulos que vocé
conseguir (lembre-se que devem estar relacionados ao seu conjunto
de palavras-chave).

- Descrigoes: acrescente descricdes que levem a pessoa a tomar uma
acao.

- Imagens: nao é algo obrigatdrio, mas é interessante que vocé
acrescente imagens, principalmente nos formatos quadrado,
retangular horizontal e retangular vertical.

- Nome da empresa: escreva o nome da sua empresa.

- Logotipo da empresa: realize o upload da logo da sua
empresa/marca.

- Sitelinks: acrescente links de outras paginas suas relacionadas a
pagina principal que vocé esta anunciando.

- Mais tipos de negoécios: esta configuracdo depende muito do seu
tipo de negdcio, mas, no geral, vocé encontrard as seguintes
possibilidades:

e Promocgoes;
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e Precos;

e Chamadas;

e Mensagens;

e Frases de destaque;

e Snippets estruturados;
e Formularios de lead;

e Aplicativos.

13) Orcamento:
Para finalizar, defina o seu orcamento g, neste caso, vocé pode selecionar o
orcamento que o proprio Google recomendou ou pode personalizar em

“Definir orcamento personalizado”:

Orcamento

Selecione o valor médio que vocé quer gastar por dia

O R$ 140,00 v
O R$ 120,00 Recomendado v
O r$94,00 v
@ Definir orcamento personalizado ~

Defina seu orgamento didrio médio para esta campanha

R$120,00 ;

Cony. semanais Custo /conv. Custe semanal

27,4 R$ 30,00 R$ 822,76

Vocé nao pagara mais do que o valor do seu orgamento diaric multiplicado pelo nimero médio de dias do _

Al, apos o Google realizar a revisao de toda a sua configuragao, € so clicar

em “Publicar campanha” e terminar a sua saga.

Fechou?
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Como prometido, aqui estdo os materiais complementares que irdo te
ajudar a configurar, com ainda mais seguranca, a sua campanha no Google
Ads:

- Criando sua conta no Google Ads e tour pelas configuracdes

- Configurando sua TAG do Google e agdes de conversao

- Criando uma lista de palavras-chave

- Estratégias de lance - O guia completo

Tamo junto!

19


https://comunidadesobral.s3.amazonaws.com/mod_03/cst_m03_a01_criando_sua_conta_e_tour_pelas_configuracoes.pdf
https://comunidadesobral.s3.amazonaws.com/mod_03/cst_m03_a04_configurando_sua_tag_do_google_e_acoes_de_conversao.pdf
https://comunidadesobral.s3.amazonaws.com/mod_03/cst_m03_a05_criando_uma_lista_de_palavras_chave.pdf
https://comunidadesobral.s3.amazonaws.com/mod_03/cst_m03_a08_estrategias_de_lance_o_guia_completo.pdf

