33 COLUNAS ORGANIZADAS EM ORDEM DE FUNIL:
1. Nome da campanha
2. Veiculação
3. Orçamento
4. Valor gasto
5. Resultados
6. Índice de resultados
7. Custo por resultado
8. Retorno sobre o investimento em publicidade (ROAS) das compras
9. Valor de conversão de compras
10. Lucro Operacional*
11. ROI Operacional*
12. Expectativa de ROI em Escala*
13. Alcance
14. Impressões
15. Frequência
16. CPM (custo por 1.000 impressões)
17. Cliques (todos)
18. CTR (todos)
19. Cliques no link
20. CTR (taxa de cliques no link)
21. CPC (custo por clique no link)
22. Taxa de Abertura*
23. Visualizações da página de destino
24. Custo por visualização da página de destino
25. Adições ao carrinho
26. Custo por adição ao carrinho
27. Persuasão da Oferta*
28. Finalizações de compra iniciadas
29. Custo por finalização de compra iniciada
30. Conversão Checkout*
31. Compras
32. Custo por compra
33. Conversão da Oferta*

* Colunas com Métricas Personalizadas. Abaixo estão as fórmulas de cada uma dessas métricas

Nome: Lucro Operacional
Descrição: O preço já vem descontado a taxa da Hotmart. Preço - Imposto (3%) - Reembolso (5%) - Inadimplência (2%) - Valor Gasto em Anúncio = Lucro Operacional
Formato: Moeda ($)
Fórmula: (Valor da conversão de compras x 0.9) − Valor gasto

Nome: ROI Operacional
Descrição: Retorno sobre investimento (ROI) em relação ao valor investido. Esse número mostra quanto é adicionado ao meu caixa em relação ao valor investido.
Formato: Porcentagem (%)
Fórmula: ((Valor da conversão de compras x 0.9) − Valor gasto) ÷ Valor gasto

Nome: Expectativa de ROI em Escala
Descrição: Projeção do retorno sobre investimento (ROI) em relação ao valor investido. Considerando que o ROI será 60% do valor atual de teste.
Formato: Porcentagem (%)
Fórmula: (((Valor da conversão de compras x 0.9) − Valor gasto) ÷ Valor gasto) x 0.6

Nome: Taxa de Abertura
Descrição: Porcentagem de pessoas que estão chegando no site. A velocidade da hospedagem e do site influenciam nisso.
Formato: Porcentagem (%)
Fórmula: Visualizações da página de destino ÷ Cliques no link

Nome: Persuasão da Oferta
Descrição: Porcentagem de pessoas que chegam no checkout em relação a todas as pessoas que visitaram seu site. Isso revela o quão persuasiva é sua Oferta.
Formato: Porcentagem (%)
Fórmula: Finalizações de compra iniciadas ÷ Visualizações da página de destino

Nome: Conversão Checkout
Descrição: Porcentagem de conversão do checkout. Quantas pessoas compram em relação às que chegam no checkout.
Formato: Porcentagem (%)
Fórmula: Compras ÷ Finalizações de compra iniciadas

Nome: Conversão da Oferta
Descrição: Porcentagem das pessoas que compram em relação a todas as pessoas que visitaram seu site. Isso revela a conversão da sua Oferta.
Formato: Porcentagem (%)
Fórmula: Compras ÷ Visualizações da página de destino
