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Introducao - 00'02"

Este material € um pouco mais técnico, mas eu acredito que vocé da conta
porque vocé € jedi. A janela de conversao ou atribuicdo é a maneira pela
qgual a fonte de trafego identifica qual anudncio ou campanha é responsavel

pela conversao.
“Vixe, Pedro... ai vocé me pegou?”
Vou dar um exemplo para vocé entender melhor:

Imagine que o Joao viu um anuncio de uma garrafa d'agua, clicou no
anuncio, mas nao comprou o produto imediatamente. No outro dia, ele viu
outro anuncio da garrafa e resolveu finalizar a compra. Qual anuncio foi

responsavel por essa compra? Vamos descobrir agora.

O conceito de janela de atribuicao define 3 fatores para dizer qual anuncio

foi responsavel pela conversao:

e Clique
e Visualizacao

e Engajamento (apenas no Google)
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Janelas de atribuicdo nas fontes de trafego - 03’20

Existem varios tipos de janelas de conversao. No Meta Ads nds temos:

e Cligueem1dia
e Cliueem 7 dias
e Cligue em 1dia ou visualizacao em 1dia

e Clique em 7 dias ou visualizacdao em 1dia

Antes de explicar sobre cada uma delas, eu vou colocar outra explicacao

sobre janelas de conversao de um aluno meu:

Imagine que vocé tenha memdaria curta. Agora imagine que eu te dou um
tapa na cara. Janela de atribuicdo € o tempo que vocé fica bravo comigo.
E qualquer a¢do que vocé toma nesse periodo contra mim € por

consequéncia desse tapa.

O tapa que eu te dei € o anuncio que impactou os usudrios. A sua rea¢do:
quando as campanhas recebem o evento. A memoria é o tempo de

atribuicdo.
Sendo assim:

e Cligue em 1dia: a conversao so vai ser atribuida para anuncios que a
pessoa clicou nas ultimas 24 horas.

e Cligue em 7 dias: a conversao so vai ser atribuida para andncios que
a pessoa clicou nos ultimos 7 dias.

e Clique em 1 dia ou visualizacdao em 1 dia: a conversao so vai ser

atribuida para anuncios que a pessoa clicou no ultimo 1 dia.



e Clique em 7 dias ou visualizagcao em 1 dia: a conversao s vai ser
atribuida para anuncios que a pessoa clicou nos ultimos 7 dias ou

gue ela visualizou nas ultimas 24 horas

No Meta Ads vocé pode definir essa configuracao, mas o padrao € a opg¢ao

“cligue em 7 dias ou visualizacao em 1dia™

Resultados didrios estimados
Ocultar opgdes Com base na janela de converséo de clique de 7

dias e visualizagio de 1 dias
Configuragéo de atribuigiio @
: T : 3 Alcance @
Clique de 7 dias ou visualizagio de 1 dias -
4 g 1,3K - 3,9K

Apds clicar no antncio

Conversdes @

<10

Clique de 1 dia
Clique de 7 dias

Apés clicar ou visualizar o antincio
Clique ou visualizagdo de 1 dias

® Clique de 7 dias ou visualizagag.de 1 dias

Fornega elementos crativos, COmo Imagens e titulos, e geraremos automaticamente
combinagbes otimizadas para seu publico. As variagdes podem incluir diferentes formatos,
modelos ou dudios com base em um ou mais elementos, Saiba mais

Orgamento e programagéo

Orgamento @
QOrgamento didrio * R$2000 BRL

Em alguns dias, vocé gastara até RS 25,00 e, em outros, gastard menos. Vocé gastard uma média de RS
20,00 par dia & ndo mais do oue RS 140,00 oor semana em coniuntas de anncios em velculaco na

Fechar v Todas as edigbes salvas

Quando voceé vai usar a janela de atribuicao de 1 dia?

Para compras impulsivas, produtos mais baratos. Agora, em caso de
produtos como geladeira, em que a pessoa demora mais para decidir sobre

essa compra, a janela de atribuicao precisa ser maior (clique 7 dias).

A logica é sempre essa: para produtos que sao comprados rapidamente,
Jjanela de conversao menores; para produtos que demandam mais tempo

para serem comprados, configure a janela de atribuicao maior.

Ja no Google ha uma diferenca nessa configuracao. Vocé tem mais opgdes

de dias para a janela de conversao:



= A Google Ads Q Pesauise uma pégina ou campanha

A apds 19 douiho de 2023, Receba cto
F | comversoes B Hole [ 14 de un. do 2023 < Mostrar dados dos Oitmos 30 cas
m i cese
Detaihes  Configuracdes  Diagnéstico  Diagnésticodaloja  Péginas da Web
3 Regras de valor
Nome da conversdo [SAV] Purchase v
Variaveis personalizadas
Otimizasodemetae R »
ompras, Agao principal v
Configuragdes acio e AR e
Valor Néo usar valor
Uploads falor v
Origem site
Salesforce & .
Cont Todas as conversdes v
8 Matricas. v St

@ |:'> Janela de conversio de es podem I o N
e oo sk pas Qe e el com o amdncl ot s o

5 Cancelar ~ Salvar
- 0 dias
Janela de conversio de
visualizagdo engajada .
Janela de conversio de
visualizagéo
Atribuiggo uigdo baseada em dados recomendado

Além disso, o Google apresenta o modelo de atribui¢cao, ou seja, quanto
crédito cada interagdo com 0O anuncio recebe nas suas conversdes. Os

modelos sdo:

Atribuigao 0 modelo de atribuicdo determina quanto crédito cada interagdo com o Veja um exemplo de distribuicao
anuncio recebe nas suas conversoes.

Canais qualificados para receber crédito por uma converséo. Isso é
determinado pela origem da conversao

|:> Canais pagos do Google
@' Somente canais pagos do Google Ads estédo qualificados para receber crédito pela
conversao

Escolha como distribuir os créditos para os canais selecionados acima

|.h| Modelo de atribuicdo baseada em dados recomendado

redugéo de
‘ desativados
srédito,

Ultimo clique

| Primeiro clique
| Linear
| Iminéncia da converséo

||“| Baseada em posigéo




A opcao que eu uso € “modelo de atribuicao baseada em dados”. Outra
opg¢ao que eu recomendo é “Ultimo clique” para conseguir ler melhor os

seus resultados.

Fechou?
Este € um conteddo mais técnico, mas Nao se preocupe porque Nnos
proximos modulos vocé vai aprender sobre cada uma dessas

configuracgdes.

Tamo junto!



