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São os assuntos que o cliente vai abordar no perfil dele, além do que ele já
vende. Vale tanto para o feed quanto para os stories.

É importante montar uma linha editorial para que as pessoas tenham
vontade de seguir o perfil do seu cliente, fica muito mais interessante de

acompanhar. Um perfil que só fala de trabalho e tenta vender o tempo todo
é muito chato, ninguém gosta de seguir.

Linha Editorial
O que é



Ah, mas e quem vende produto? Pode ter um perfil vitrine, assim como a Nati
Vozza faz com a NV. Mas não é lá que a venda acontece.

Como assim? A Nati usa o perfil dela para mostrar bastidores das reuniões,
spoiler das coleções, como usar as peças de diversas formas no dia a dia...

O desejo de venda é gerado no perfil pessoal da Nati, não no perfil da
marca.

Perfil Vitrine
O que é



Uma pessoa só acessa o perfil vitrine quando está pronta para comprar: ela vê o
catálogo, os preços e escolhe as peças. Mas ela não segue o perfil.

Ela segue o perfil de uma pessoa. Lembre-se: pessoas se conectam com pessoas? É
essa pessoa que faz ela querer comprar tal peça e que a faz lembrar que tal marca

existe. Afinal, se ela não segue o perfil da marca, ela não vai se lembrar dela nem
quando precisar de uma peça. 

Para vender, precisamos fazer parte do dia a dia dos nossos clientes. E isso se faz
criando conteúdo que o cliente tem interesse.

Perfil Vitrine
O que é



Produto ou Serviço
Tema 1



Educativo
Tema 2



Vida Pessoal e Bastidores
Tema 3



Onde pesquisar?
Referências



Manicure
Linha Editorial para...



Oficina Mecânica
Linha Editorial para...



Briefing
Importante:



Montar a linha editorial do seu
perfil.
Praticar 3 linhas editoriais
diferentes.
Praticar 2 linhas editoriais pra
Nutricionistas: 1 vende cursos pra
outras nutris e outra atende
pacientes.
Fazer um post ou story explicando
porque postar só foto de produto
diminui as vendas.
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