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() 00'02"

Introducao

Neste material eu vou te mostrar o passo a passo das configuracoes
referentes a edicdo dos seus relatérios no GA4. Todas essas
configuracdes sao necessarias para que vVocé consiga visualizar e entender

melhor os dados das suas campanhas.

Entdo, leia as proximas paginas com atencao e, se possivel, configure seu

relatdrio simultaneamente a leitura.

Bora 13!

() 00'24"

Como editar e personalizar relatérios no GA4?

Acompanhe este passo a passo.

PASSO A PASSO

@ Na pagina inicial do GA4, va até o menu lateral esquerdo e clique em

“relatorios”:



| Google Analytics | Péginainicial X ) Gerenciador de tags do Google X |+

& - C @ analytics.google.com

i Todas as contas > Grupo Permaneo N ) . .
N Google Ana|yt|cs Rodrigo site GA4 ~ Q, Tente pesquisar “vincular com o Google Ads = 0 : ‘

% Relatorios

Pagina inicial

@ Explorar Novos usuarios Contagem de eventos Tempo médio @ USUARIOS NOS ULTIMOS 30 MINUTOS @ -
. >
1 7 O min C 0
@ Publicidade . .
5 USUARIOS POR MINUTO
1
08
06 PAIS ~ USUA.. ~
04

N&o ha dados disponiveis

+ Periodo anterior

Ver resumo dos relatérios >

* Administrador

%] Em “aquisicdo”, clique em “visdo geral”:

| Google Analytics | Resumo dos - X €) Gerenciador de tags do Google X |+

&« > C @ analytics.google.com,
Todas as contas » Grupo Permaneo Carregando...
i . : Tente pesquisar rar-com 0 Google Ads" - : o
N | Google Analytlcs Rodr[go site GA4 ~ < i i 9 n 0
N Resumo dos relatérios o Todos 0s usuarios Adicionar comparagdo + Ultimos 7 dias 10 de mar. — 16 de mar. de 2023 ¥
Tempo real
2 - o
Resumo dos relatérios E <~ 2
Ciclo de vida -~
~ Aquisicao
@ Usuarios Novos usuarios Tempo médio de engajamento O @ USUARIOS NOS ULTIMOS 30 MINUTOS @
< H >
icdo de usuarios 1 1 O min OO S O
Aquisicao de trafego 55 USUARIOS POR MINUTO
v Engajamento ;
Visao geral = . )
P PRINCIPAIS PAISES USUARIOS
Eventos e
06
Nenhum dado disponivel
Conversoes 04
Paginas e telas 02
0
Pagina de destino 10 1 12 13 14 15 16
mar.
» Monetizacao
0O Biblioteca
Q < QUAL E A ORIGEM DOS NOVOS USUARIOS?

[iX] Feito isso, ndo se assuste com as informacdes aleatdrias que aparecerao
no grafico a direita. No painel esquerdo vocé encontrara duas opcoes:

“variaveis” e “configuracoes”. Em “varidveis”, configure as dimensdes e



CST

as

métricas

que Vvocé deseja

visualizar

no

seu

relatorio.

“configuracées”, faca ajustes referentes ao layout do seu grafico:

| Google Analytics x +

(&) @ analytics.google.com,

Em

GA4 - Google Merchandise Store

Google Analytics

Tréfego pago
Tréfego proveniente

Tréfego proveniente.

DIMENSOES +
Nome do evento
Género
Pais.
Categoria de dispos.

Midia atribuida ao p.

METRICAS +

| Google Analytics x +

&«

c @ analytics.google.com,

GA4 - Google Merchandise ...

TECNICA

Andlise detalhada de fu.. v

Visualizagdo
Funil padrio -
ABRIR O FUNIL »

COMPARAGOES DE SEGMENTOS

Soltar ou selecionar
segmento
ETAPAS V4
Primeiro acesso/vis.
Inicio de sessdo
Visualizagdo de tela

Compra

GA4 - Google Merchandise Store

Google Analytics

Iratego aireto

GA4 - Google Merchandise ...

Formato livre

Andlise detalhada de coorte

o Andlise detalh.. ~

Etapa
Primeiro aces...

Taxa de abando

M 14 mik63

Etapa

1. Primeiro
acesso/visita

@ rnilise detalh... ~

Trifego pago

Andlise detalhgp,ﬂ de funil

| Primeiro aces..

Tréfego proveniente.

Tréfego proveniente.

DIMENSOES +
Nome do evento
Género
Pais.
Categoria de dispos.

Midia atribuida o p.

METRICAS +

Sobreposigéo de segmentos
Andlise detalhada de caminho

Ciclo de vida do usuario

ABRIR O FUNIL »

COMPARAGOES DE SEGMENTOS

Soltar ou selecionar
segmento
ETAPAS /
Primeiro acesso/vis.
Inicio de sessdo
Visualizago de tela

Compra

Etapa

1. Primeiro
acesso/visita

Q Tente pesquisar

+
100% | Inicio de sess.. 73,7%
Taxa de abandono
M 11 mibs7

Categoria de Usuarios (%

dispositivo da Etapa 1)
53.203

Total (100,0%)
28514

desktop (100,0%)
21.499

mobile (100,0%)
3367

tablet (100,0%)
39.234

+

Inicio de sess...

100% 737%

Categoria de Usuarios (%
dispositivo da Etapa 1)
53.203

Total (100,0%)
28514

desktop (100,0%)
21.499

mobile (100,0%)
3.367

tablet (100,0%)

39.234

“Visao geral dos usuarios”

Eta

Visualizacéo ...

Taxa de

W 28 mib8,6°

Taxa de
concluséo

73,7%

Q_ Tente pesquisar "Visdo geral dos usuarios”

Etap
Visualizac&o ...

Taxa de
concluséo

73,7%

ndono

71,3%

71,3% Compra

Abandonos

13.969

Compra

Abandonos

13.969

e & (A~
1.4%
Taxa de
abandono
26,3%

14%

Taxa de
abandono

26,3%



Ed csr

E Agora, em “visualizagdo”, selecione a opcdo “funil padrdo”. Em

seguida, nao selecione a opcao “abrir o funil” por enquanto:

| Google Analytics x  +

C @& analytics.google.com

GA4 - Google Merchandise Store
. ] = T \ O s :
€ .0l GoogleAnalytics ' GA4 - Google Merchandise ...~ & Tente pesquisar “Visdo geral dos usuarios n 0 ‘

il © st s~ + °ocaa-

f Iraego aIreto
TECNICA
m Trafego pago ) Etapa Etapa 2 Etapa 3 Etapa 4
Andlise detalhada de fu.. v Primeiroaces..  100% Inicio de sess..  737% Visualizagdo..  713% Compra 1,4%
@ Tréfego proveniente
Q

Tréfego proveniente

Funil padrao v -
27 mi
DIMENSOES +
)
Nome do evento ABRIR O FUNIL » Taxa de abandono Taxa de abandono Taxa de abandono

Visualizagdo

N W 14 mik6,3 M 11 mik87 W 28 mib86
Género
bCoMPARAciJEs DE SEGMENTOS
Pais. Etapa Categoria de Usuarios (% Taxa de Abandonos Taxa de
Soltar ou selecionar dispositivo da Etapa 1) conclusdo abandono
segmento
Categoria de dispos: o
1. Primeiro 53.203
Midia atribuida ao p. acesso/visita Total (100,0%) 73,7% 13.969 26,3%
ETAPAS p.
7 28514
g / deskto) %
METRICAS + Primeiro acesso/vis P (100,0%)
Inicio de sesséo 21:499)
mobile (100,0%)
Vi | do de tel
isualizagéo de tela P
* tablet (100,0%)
Compra 39.234

m Ainda no menu “configuracdes”, clique no pincel para editar a secao
“etapas". Na sequéncia, dé o nome para a primeira etapa do seu funil.
Neste caso, como estamos falando de um e-commerce, a primeira etapa
do funil é o inicio da sessdo. Em seguida, clique em *“adicionar” e, na
sequéncia, em “eventos”. Para finalizar essa configuracao, procure pelo

evento que se refere a etapa do seu funil. Neste caso € “session start”:



| Google Analytics X +

€ (¢] analytics.google.com

X  Editar etapas do funil Central de Ajuda [}

APLICAR

= Etapa1 Inicio de

Q_  Pesquisar itens...

sessio <3 2 Resumo

Usuarios neste funil
De 15 de fev. a 16 de mar.

Eventos A purchase
Eventos N remove_from_cart
. review_order
Dimensdes A
san_francisco_users 1
Atribuicdo » - 0% de todos 0s usuari
. scroll
Ciclo de vida do usuario >
select_promotion
E-commerce 4
sessionptart
Editor > | Jﬁ?
top_spenders
Evento 4 Eventos neste funil
N view_cart
Geografia > -
view_item
Geral >

| Google Analytics x +

& (&] analytics.google.com,

X  Editar etapas do funil

Carregando...
= Central de Ajuda [}

APLICAR

= Etapa1 Inicio de

session_... -

= Adicionar etapa

O

sessdo :

+ Adicionar parametro ou

@ Em seguida, dé um nome para a segunda etapa do seu funil. Neste

caso, o nome é “ver item":



| Google Analytics x  +

& (]

analytics.google.com

X

Editar etapas do funil

= Etapa1 Inicio de sessdo

session_... - + Adicionar parametro ou
E
é seguida indiretamente por v [] Emate 5 Minutos v

= Etapa2 Veritem|

Adlciom@r - ou

E

= Adicionar etapa

Central de Ajuda [} APLICAR

Resumo

Usuérios neste funil
De 15 de fev. a 16 de mar.

60 mil

1% de todos os usuar|

Eventos neste funil

60 mil

@ Agora, clique em “adicionar” e procure por “view_item"”, neste caso, ou

pelo evento que se refere a etapa do seu funil:

| Google Analytics x  +

< &

analytics.google.com,

X

Editar etapas do funil

= Etapa1 Inicio de sessdo

Qv I X
Eventos Nome
Eventos page_view
Eventos review_order
Eventos view_cart
Eventos
Eventos view_item_list
Eventos view_promotion
Eventos view_search_results
Eventos Criar evento: "vie"

Central de Ajuda [] APLICAR

Resumo

Usuarios neste funil
De 15 de fev. a 16 de mar.

60 mil

1% de todos os usuar|

Eventos neste funil

60 mil
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E Repita o processo de criar uma na etapa. Neste caso, 0 nome da terceira

etapa € “adicionar ao carrinho”:

Central de Ajuda [ APLICAR

| Google Analytics X +
€ (¢] i analytics.google.com,
Editar etapas do funil
E
|
é seguida indiretamente por v |:| Ematé 5 Minutos ¥ @

= Etapa2 Veritem
view_item -

+ Adicionar parametro

E

19 mil

27% de todos os usudri

ou

Eventos neste funil

18 mil

é seguida indiretamente por v

F Etapa3 Adicionar ao carrinho

Adicionar. -

E

= Adicionar etapa

0,99% de todos os eventos

[J Ematé 5 Minutos ~ @

ou

ll] Clique em “adicionar” e, neste caso, procure por “add_to_cart”:

| Google Analytics x + = g X
&« & analytics.google.com, ¥ v @ » 0O
Editar etapas do funil Central de Ajuda [ APLICAR
E
19 mil
) 27% de todos os usuari
Q  cart X
Eventos Nome :
Eventos @ add_to_cart
Eventos remove_from_cart ;
Eventos neste funil
Eventos view_cart 1 8 mil
Eventos Criar evento: "cart” r 0,99% de todos os eventos
1
B

= Adicionar etapa
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E Ao término das edicdes, clique em “aplicar” no canto superior direito:

| Google Analytics x

&

c a

analytics.google.com,

Editar etapas do funil

= Etapa1 Inicio de sessdo

session_... v + Adicionar parametro
E
é seguida indiretamente por v

= Etapa2 Veritem

view_item -

é seguida indiretamente por 37

= Etapa3 Adicionar ao carrinho

add_to_c... -

=+ Adicionar parametro

+ Adicionar parametro

ou
[ Ematée 5 Minutos ~
ou
[J Ematée 5 Minutos ~
ou

@

0)

Resumo

Usuarios neste funil
De 15 de fev. a 16 de mar.

83

0,12% de todos os usuéarios

Eventos neste funil

83

E Dessa forma, seu relatorio esta criado! Na secao “etapa”, vocé vai acessar

dados mais detalhados sobre suas configuragdes anteriores:

| Google Analytics X

&

<

C @ analytics.google.com,

Google Analytics
Varidveis
Iratego direto
Trafego pago
Trafego proveniente..

Tréfego proveniente.

DIMENSOES +
I Nome do evento
[ strere

Pais.

| Categoria de dispos
| Midia atribuida ao p.

METRICAS +

GA4 - Google Merchandise Store

GA4 - Google Merchandise ...

I © s~ +

Q, Tente pesquisar "Visao geral dos usuarios”

®

S 2 & A -~
- ciaps £ Euapa 3 s 4
Funil padrio - Inicio de sess... 100% = Veritem 31,2%  Adicionar aoc... 12% Compra 37,9%
1 mil
ABRIR O FUNIL »
nil
COMPARAGOES DE SEGMENTOS ,
Soltar ou selecionar Taxa dono
segmento W36 6
5 Etapa Categoria de Usudrios (% Taxa de Abandonos Taxa de
ETAPAS / dispositivo da Etapa 1) conclus&o abandono
Inicio de sessso — 18542 T - S
2. Veritem Total (31,2%) 1,2% 18.323 98,8%
Ver item 11.445
desktop (34,0%) 17% 11.245 98,3%
Adicionar ao carrinho 6.656
mobile (29,8%)
Compra
& tablet  [§
Clique com o botéo direito na visualizaga
3. Adicionar ao dados
DETALHAMENTO carrinho Total

Categoria de dispos.

Linhas por




Ed csr

LA Caso vocé nao queira ver dados muito especificos no seu relatério, va até

o menu “configuracées da guia”, role 0 mouse para baixo na pagina até

“detalhamento” e exclua a opcdo “categoria de dispositivos”:

| Google Analytics X  +
< C @ analytics.google.com
GA4 - Google Merchandise Store - . : .
i : ente pesquisar "Visao geral dos usuarios" :
€ .0l GoogleAnalytics ' GA4 - Google Merchandise ... & i < e ‘
Variaveis Configuragbes da guia =i -
A © miscdcin. -+ 4 Seara-
Irarego direto _ ciapa £ Euapa 5 ciaps o
SOkaL;“ﬂfS‘;g'o”ar Inicio de sess... 100% = Veritem 312%  Adicionar ao c.. 1,2% = Compra 37,9%
m Tréfego pago ooy
1 mi
@ Tréfego proveniente
ETAPAS Ve
Trafego proveniente.
(€ Incio de sessio
DIMENSOES + Ver item
Taxa de abandor Taxa de abandono Taxa de abandono
Nome do evento Adicionar ao carrinho W 41 mibs 3 M 18 mibs 3 MW 136 62
Género Compra Etapa Categoria de Usuérios (% Taxa de Abandonos Taxa de
dispositivo da Etapa 1) concluséo abandono
Pais
DETALHAMENTO 3. Adicionar ao
Categoria de dispos. carrinho Total 219 (0,4%) 37,9% 136 62,1%
CategiMja de dispos... X
Midia atribuida ao p.
Uinhias pof desktop 200 (0,6%) 39,5% 121 60,5%
dimensao o e
METRICAS
+ mobile 0(0,0%)
MOSTRAR TEMPO -
DECORRIDO d
tablet 0(0,0%
* PROXIMA AGAO

Soltar ou selecionar

dimanc3n

E Vocé pode adicionar filtros em seu relatdrio para facilitar a visualizagao
dos dados. Para isso, no menu “configuragcées da guia”, clique em

“filtros”. Neste caso, selecionamos a opc¢ao “pais”:



| Google Analytics x  +
& C @ analytics.google.com »
GA4- Google Merchandise Store
" . T t o “Wi - - 1d Py " -m [ 1 ‘
L Google Analyt|cs GA4 - Google Merchandise ... Q_ Tente pesquisar "Visdo geral dos usuarios H-E > I
SomesT @ miseseun. + 4 5caa-
Iratego direto L Y e 2Ty
LETLET Inicio de sess.. ~ 100%  Ver item 31,2% Adicionaraoc..  12% Compra 37,9%

Tréfego pago
Adicionar ao carrinho ) mil

Tréfego proveniente
Compra

Tréfego proveniente
(€

DETALHAMENTO
RS- + Soltar ou selecionar o Taxa de 1 Taxa de abandor
dimenséo
Nome do evento W 18 mibs g 136 62
Género ;’n‘f’s,;g‘;,’ Dimensdes Usuarios (% da Taxa de conclusdo Abandonos Taxa de abandono
Etapa1)
Pais Nome do evento
MOSTRAR TEMPO. Género bl 59.497 (100,0%) 31,2% 40.955 68,8%
Categoria de dispos. DECORRIDO
pa[ip"] 18.542 (31,2%) 12% 18.323 98,8%
Midia atribuida ao p. X
PROXIMA AGAO Categoria de dispositivo rrinho 219 (0,4%) 37.9% 136 62,1%
Soltarouse  Midia atribuida ao primeiro usuario 83(0,1%)
METRICAS + diment
Métricas

Soltar ou selecronar
o dimens&o ou métrica

Usudrios ativos

| Google Analytics x +
& C @& analytics.google.com
GAd - Google Merchandise Store P » -
<« i . ente pesquisar "Visao geral dos usuarios" : o
o0l Google Analytics  GA4 - Google Merchandise ... & S e CEI
N i © witsedeab. ~ 4 o< & A-
Irarego direto DETALHAMENTO - cldpd £ Elapa 3 cldpd 4
Inicio de sess... 100% = Veritem 31,2%  Adicionar ao c.. 1,2%  Compra 37.9%
m Trafego pago Soltar ou selecionar
dimensdo 51
@ Trifego proveniente
Linhas por 5 .
Tréfego proveniente L
(€}
0
DIMENSOES + MOSTRAR TEMPO —
DECORRIDO » Taxa de abandono
Nome do evento W 136 62
PROXIMA AGAO
Género Etapa Usuarios (% da Taxa de concluséo Abandonos Taxa de abandono
Soltar ou selecionar
dimensdo Etapa 1)
Pais
1. Inicio de sessdo 59.497 (100,0%) 312% 40.955 68,8%
Categoria de dispos. T
(JICOISSPOlCe SAaialpenc 8 2. Ver item 18.542 (31,2%) 12% 18.323 98,8%
Midia atribuida ao p. o4
contér@ <: 3. Adicionar ao carrinho 219 (0,4%) 37,9% 136 62,1%
4. Compra 83(0,1%)

METRICAS + comega com
termina com

* corresponde a RegEx

E, por fim, no campo “insira a expressao”, selecionamos a opcdo
“United States”. Ao término das edicdes, clique em “aplicar”. Dessa forma,

VOCé conseguira visualizar apenas os dados referentes aos Estados Unidos:



| Google Analytics x +

(¢] @ analytics.google.com,

GA4- Google Merchandise Store

< 0 Google Analytics GA4 - Google Merchandise ... Q Tente pesquisar "Visao geral dos usuarios” m 0 0
9

el © st s~ + °caa-

f Iratego aireto - Elapa £ s apa 4
Inicio de sess. 100%  Veritem 31,2%  Adicionar ao c. 1,2% Compra 37,9%
III Trafego pago Linhas por 5 -
YRSy 51 mil
@ Tréfego proveniente
MOSTRAR TEMPO
Trafego proveniente. » il
@ DECORRIDO
DIMENSOES + PROXIMA AGAO -
Taxa de abando Taxa de abandon Taxa de abal
Nome do evento ST o0 e conar W 41 mibss [ RELEE M 136 62
Género Etapa Usuarios (% da Taxa de concluséo Abandonos Taxa de abandono
: FILTROS Etapa 1)
Pais
Pais 1. Inicio de sessdo 59.497 (100,0%) 312% 40.955 68,8%
Categoria de dispos.
Filtrar 2. Ver item 18.542 (31,2%) 12% 18.323 98,8%
Midia atribuida ao p. i
contém v 3. Adicionar ao carrinho 219 (04%) 379% 136 62,1%
) 4. Compra 83(0,1%)
METRICAS + u
uni!e@tates
South Korea
Russia

@ Outra configuracao possivel é o “abrir funil”. Essa opcao diz respeito a
possibilidade de visualizar dados de usuarios que iniciaram a jornada de
compra de outra etapa do funil que vocé criou. Ao selecionar essa op¢ao,
outros dados serao disponibilizados no seu relatdrio. Neste caso, foi possivel
perceber que muitas pessoas comecaram a jornada de compra na etapa

“ver item”:



| Google Analytics x  +

< c

@ analytics.google.com,

€ )l Google Analytics

PN Variaveis
Iratego direto
m Trifego pago
@ Trafego proveniente
Tréfego proveniente
@

DIMENSOES +
Nome do evento
Género
Pais
Categoria de dispos

Midia atribuida ao p.

METRICAS +

GA4 - Google Merchandise Store

GA4 - Google Merchandise ...

I © sitcesesn. -+

Andlise detalhada de fu.. v

Visualizagio
Funil padrio -
ABRIR O FUNIL [ )

COMPARAGOES DE SEGMENTOS

Soltar ou selecionar
segmento

ETAPAS V2
Inicio de sesséo
Ver item
Adicionar ao carrinho

Compra

Etapa
Inicio de sess...

1. Inicio de sesséo
2. Veritem
3. Adicionar ao carrinho

4. Compra

Q_ Tente pesquisar "Visao geral dos usuarios”

Etapa 2 Etapa 3

40,6% = Veritem 0,969%

Taxac Usudarios ativos 5de fev. a 16 de mar.

M 16

== Novas entradas do funil

= Entradas que permaneceram no funil

Usuari(
Etapa 1)
28.874 (100,0%) 40,6%
15.693 (54,3%) 1,0%
152 (0,5%)
76 (0,3%)

E Nao se esqueca de dar um nome para seu relatorio:

| Google Analytics X +

< &

@ analytics.google.com,

Adicionar ao c...

»
L] .
t 0 : @
© 2 & (A~
50% Compra =
4 mil
12 mil
5 Taxa de abandono
17.143 59,4%
15.541 99,0%

< 1) Google Analytics

Varidveis

Iratego direto
Trafego pago
Tréfego proveniente.

Tréfego proveniente.

DIMENSOES +
Nome do evento
Género
Pais
Categoria de dispos.

Midia atribuida ao p.

METRICAS +

Pls] Caso vocé queira ter outro relatério

GA4 - Google Merchandise Store

GA4 - Google Merchandise ...

ot gt _ +

Andlise detalhada de fu... v

Visualizagio
Funil padrao v
ABRIR O FUNIL »

COMPARAGOES DE SEGMENTOS

Soltar ou selecionar
segmento

ETAPAS V4
Inicio de sesséo
Ver item
Adicionar ao carrinho

Compra

Etapa
Inicio de sess...

1. Inicio de sessdo
2. Veritem
3. Adicionar ao carrinho

4. Compra

Q, Tente pesquisar "Visao geral dos usuarios”

Etapa

100% | Veritem 39%

a de abandono

M 12mibs 3

Taxade a

Usuarios (% da Taxa de concluséo

Etapa 1)
32.325(100,0%) 39,0%
12,615 (39,0%) 12%

149 (0,5%)

75(0,2%)

W74 49

Adicionar ao c...

andol

1,2% Compra

50,3%

Abandonos Taxa de abandono
19.710 61,0%
12.466 98,8%

idéntico a este, mas com outros

filtros, cligue na seta que acompanha o nome do atual grafico e, na

sequéncia, clique em “copiar”:



CST

| Google Analytics x +

& (c] @ analytics.google.com

GA4 - Google Merchandise Store

Google Analytics GA4 - Google Merchandise ... Q_ Tente pesquisar “Visdo geral dos usuarios” -

ST G o ] - cema-

Irarego direto

© »
®

R Andlise detalhada de fu.. v - imi I o . |
o T et @ 932 Eteps Etaps &
Inicio de seq 39%  Adicionar ao ¢ 1,2% Compra 50,3%
@ Trafego proveniente. Visualizagio e

Trafego proveniente. Funil padrio v
®

DIMENSOES +

ABRIR O FUNIL » 0
Nome do evento

Taxa de

andor O
Género COMPARAGOES DE SEGMENTOS W 20 mib
Soltar ou selecionar - o N N
Pais : segmento Etapa Usuarios (% da Taxa de concluséo Abandonos Taxa de abandono
Etapa 1)
Categoria de dispos. ;
1. Inicio de sessdo 32.325(100,0%) 39,0% 19.710 61,0%
Midia atribuida ao p. ERAERS /7
2. Veritem 12.615(39,0%) 1,2% 12.466
Inicio de sessdo
i 3. Adicionar ao carrinho 149 (0,5%) 50,3%
METRICAS +
Ver item
4. Compra 75 (0,2%) A

Adicionar ao carrinho

Compra

E Para dar um nome ao seu funil, va até o menu “variaveis”. Em seguida,
preencha o campo “nome da exploragao”. Neste caso, colocamos o nome

“funil de vendas”:

| Google Analytics x +

& (¢] @ analytics.google.com

N

®

. GA4 - Google Merchandise Store . e o .
Google Analytlcs GA4 - Google Merchandise ... Q Tente pesquisar "Visao geral dos usuarios’ s O

Variaveis Configuragbes da guia o o . o O+
ﬂ Funil de comp... « -+ S @ & (A~
Nome da exploracao: TECNICA
m FunlLde vendag| i Etapa Etapa2 Etapa 3
Andlise detalhada de fu.. ~ Inicio de sess... 100% = Veritem 11,8% Adicionar aoc... 56% Compra 0%
15 de fev. - 16 de mar. de 2023" Visualizacio
(€ .
SEGMENTOS + Funil padréo - —
EUA
> . e
Tréfego direto B » " a )
| EE
TEREGED COMPARAGOES DE SEGMENTOS
Etapa Usuérios (% da Taxa de concluséo Abandonos Taxa de abandono
réfego proveniente Soltar ou selecionar Etapa 1)
segmento
Trafego proveniente. 1. Inicio de sess&o 6.771(100,0%) 11,8% 5.973 88,2%
ETAPAS / 2. Ver item 798 (11,8%) 56% 753 94,4%
DIMENSOES +
Inicio de sess&0 3. Adicionar ao carrinho 45(0,7%)
Nome do evento
4. Compra 0(0,0%)
Ver item
Género
Adicionar ao carrinho
Pais

* Compra

Categoria de dispos




Ed csr

P¥] Para visualizar apenas o seu relatério, minimize as abas “variaveis” e

“configuragcées da guia”:

| Google Analytics x +

(¢] @ analytics.google.com,

GA4 - Google Merchandise Store

€ Il GoogleAnalytics ' GA4 - Google Merchandise ...

»
Q Tente pesquisar "Visao geral dos usuarios” i 0 ‘

Nome da exploragéo: TECNICA
Funil de vendag]

)
o

@ Personalizado
®

Andlise detalhada de fu... v

15 de fev. - 16 de mar. de 2023

Visualizagdo

SEGMENTOS -+ Funil padrio -
EUA

ABRIR O FUNIL »

Tréfego direto

Trafego pago COMPARAGOES DE SEGMENTOS

Soltar ou selecionar
segmento

Tréfego proveniente
Tréfego proveniente.

ETAPAS V4

DIMENSOES -+
Inicio de sessdo
Nome do evento
Ver item
Género
Adicionar ao carrinho
Pais
e compra

Categoria de dispos.

Etapa
Inicio de sess...

1. Inicio de sess&o
2. Veritem
3. Adicionar ao carrinho

4. Compra

100% = Veritem

11,8%  Adicionar aoc... 56% Compra 0%

Taxa de abandono

W 753 o W45 100

Usudrios (% da Taxa de conclusdo Abandonos Taxa de abandono
Etapa 1)
6.771 (100,0%) 11,8% 5.973 88,2%
798 (11,8%) 56% 753 94,4%
45(0,7%) 0,0%
0(0,0%)

PX] Lembre-se que os relatérios sdo salvos automaticamente. Ao voltar a

tela anterior, vocé podera visualizar todos os relatorios criados na conta em

questao:



| Google Analytics x  +

& - C @ analytics.google.com
X Todas as contas > Demo Account e . _— .
N Google Analytlcs GA4 - Google Merchandise ... ~ Q_ Tente pesquisar "Visao geral dos usuarios HH o : ‘

Analises detalhadas

Iniciar uma nova exploracéo

208 >

Em branco Formato livre

Criar uma nova exploragao

Tipo Nome Proprietario
[:> & Funil de venszj Rodrigo Rafael da Rosa
2 Sobreposi¢ao de segmentos Rodrigo Rafael da Rosa
* 2 Funil RR Rodrigo Rafael da Rosa

Fechou?

gue obter nos

Analise detalhada de funil

Ultima modificagdo ¥

14:57

09:24

09:23

Galeria de modelos

Analise detalhada de caminho

Propriedade Q

GA4 - Google M¢g

GA4 - Google M4

GA4 - Google Mg

Leia este material quantas vezes precisar, mas nao fuja do campo e

batalha. Quanto mais rapido vocé colocar em pratica o que acabou de

ler, maior serd o seu desempenho.

Tamo junto!



