
ESTRUTURA DE 
EXECUÇÃO DO 
LANÇAMENTO 

SEMENTE



CONSTRUÇÃO
DO SEU ALICERCE

1ª FASE



ETAPA 1

ASSISTA AOS CONTEÚDOS 
ESSENCIAIS PARA O 

LANÇAMENTO SEMENTE

ETAPA 2

DEFINA SEU NICHO
E AVATAR

1.1 - Assistir à aula inaugural

1.2 - Assistir aos módulos de 1 a 5 da FL

1.3 - Postar na comunidade o resumo 
dos módulos de 1 a 5 da FL.

2.1 - Definir seu nicho 
Responder às perguntas da página 2 do 
Workbook

2.1 - Definir seu Avatar
Responder às perguntas da página 3 do 
Workbook

2.3 - Postar na comunidade qual o seu 
nicho e avatar



CONSTRUÇÃO
DE AUDIÊNCIA
E AUTORIDADE

2ª FASE



ETAPA 1

CONFIGURE SUAS 
REDES SOCIAIS

ETAPA 2

SEPARE O SEU 
EQUIPAMENTO

ETAPA 3

PLANEJE O SEU 
CONTEÚDO

ETAPA 5

TESTE TUDO!

ETAPA 4

ORGANIZE O SEU 
CALENDÁRIO

ETAPA 6

ESTUDE TRÁFEGO

ETAPA 7

CRIE SUAS CAMPANHAS 
DE DISTRIBUIÇÃO

ETAPA 8

CRIAR CRONOGRAMA
DE POSTAGEM

1.1 - Criar sua página no Facebook	
						    
1.2 - Criar seu perfil no Instagram	
						    
1.3 - Criar seu canal no YouTube	

5.1 - Testar os equipamentos (celular, 
câmeras, computadores, internet, etc. 
Tudo o que você for usar para fazer a 
sua live). 

Lembrando que apenas o celular basta, 
porque você pode fazer pelo Instagram e 
depois distribuir nos outros canais. Mas, 
se você já está acostumado a ter mais 
equipamentos, lembre-se sempre de 
testá-los antes. 
								      
5.2 - Habilitar o seu canal do YouTube* 
(ou outra ferramenta da sua escolha) 
para fazer transmissões ao vivo
 		
*Para saber mais acesse:
https://support.google.com/youtube/
topic/9257891?hl=pt-BR&gclid=EAIaI
QobChMIlKeltcrC6QIVhRGRCh11nw_
tEAAYASAAEgLzzvD_BwE&gclsrc=aw.ds
							     
5.3 - Fazer lives de teste para aprender 
como as ferramentas funcionam.

2.1 - Ter pelo menos um celular com 
câmera para realizar as lives	

4.1 -  Definir quando cada raiz (lives) 
será postado e distribuído e anote no 
calendário. 
*Lembre-se que você deve postar 
e distribuir pelo menos 2 raízes por 
semana.	

6.1 - Resumir todo o curso de tráfego. 	
	
6.2 - Postar o resumo do tráfego na 
comunidade.

7.1 - Criar conta no Gerenciador de 
Negócios do Facebook e atrelar a conta 
de anúncios e a sua página a ele

7.2 - Criar a campanha de distribuição 
de conteúdo no Facebook com o 
objetivo de Visualização de Vídeo

7.3 - Colocar no ar a campanha de 
distribuição de conteúdo do seu raíz

Distribuição:

1. Criar a conta no Google Ads

2. Configurar conta de Google Ads

3. Configurar o Pagamento do Google 
Ads

4. Vincular o seu canal do Youtube ao 
seu Google Ads

5. Criar a campanha de Distribuição 
Paga no YouTube

6. Criar uma Campanha de Distribuição 
(Internos)

7. Criar uma Campanha de Distribuição 
(Externos)

8.1 - Publicações da Semana 

Criar Raiz  01
Publicar Raiz 01 no Facebook 
Publicar Raiz 01 no Youtube 
Impulsionar Raiz 01 no Facebook 
Impulsionar Raiz 01 no Youtube 

Criar Raiz  02
Publicar Raiz 02 no Facebook 
Publicar Raiz 02 no Youtube 
Impulsionar Raiz 02 no Facebook 
Impulsionar Raiz 02 no Youtube 

E continuar assim, mantendo a média
de 2 raízes por semana.

3.2 - Escrever o roteiro de cada live ao 
lado de cada tema.	

Roteiros são os tópicos ou as perguntas 
que vão guiar você durante a live. Assim, 
não precisará se preocupar em esquecer 
nada, ou deixar algum assunto de lado. 

Você pode separar estudos de caso, 
exemplos, pesquisas científicas, 

livros e outros materiais que possam 
complementar e aumentar o valor do 

conteúdo da sua live. Acrescente isso 
nos roteiros, caso queira.

3.1 - Listar de 20 a 28 temas para as 
suas lives.

Como encontrar temas
para seu conteúdo?

•	Fazer um brainstorm 

•	Abrir a caixa de perguntas no Instagram 

•	Coletar as dúvidas do seu avatar nos 

comentários das suas postagens 

•	Fazer 5 episódios sobre objeções 

•	Fazer 5 episódios sobre erros comuns 

do seu nicho/avatar 

•	Fazer 5 episódios sobre as dúvidas mais 

frequentes 

•	Fazer 5 episódios que faça o seu avatar 

colocar a mão na massa 

•	Identificar os sonhos do seu avatar

•	Identificar as dores do seu avatar

•	Identificar como você/seu método 

resolve um problema para o seu avatar

https://support.google.com/youtube/topic/9257891?hl=pt-BR&gclid=EAIaIQobChMIlKeltcrC6QIVhRGRCh11nw_tEAAYASAAEgLzzvD_BwE&gclsrc=aw.ds


CONSTRUÇÃO
DE LISTA

3ª FASE



ETAPA 1

PLANEJAMENTO 
DE CAPTAÇÃO

ETAPA 2

TRÁFEGO

ETAPA 3

CONVITE DO 
WEBINÁRIO SEMENTE

ETAPA 4

INÍCIO DE CAPTAÇÃO 
DE LEADS

1.1 - Marcar na sua agenda a data do 
webinário do seu lançamento semente.

1.2 - Marcar na sua agenda a data de 
captação de lead (recomendamos que 
a captação para o LS comece 14 dias 
antes do seu webinário)

2.1 - Fazer o Planejamento de 
Investimento do seu L.S. para atingir 
pelo menos 500 inscritos e pelo menos 
100 pessoas presentes no seu webinário 
(lista de comparecimento) 
 
2.2 - Configurar Pixel do Facebook

2.3 - Criar Públicos Internos e Externos

3.1 - Produzir o vídeo convite do seu 
webinário			 
	
3.2 - Escrever o roteiro do vídeo convite	
	
3.3 - Gravar o vídeo convite	

4.1 - Configurar no Facebook o Público 
de “Inscritos”		

4.2 - Criar a campanha de Leads no 
Facebook com objetivo de Conversão
		
4.3 - Colocar no ar a Campanha de 
Captação de Leads para Lançamento 
Semente



VALIDAÇÃO
DA OFERTA -

PREPARANDO
PARA LANÇAR

4ª FASE



ETAPA 1

PREPARAÇÃO DE 
LANÇAMENTO

ETAPA 2

CONFIGURAÇÕES 
LANÇAMENTO

ETAPA 3

CONFIGURAÇÕES 
E-MAIL MARKETING

ETAPA 4

PLANEJE E ESCREVA OS 
E-MAILS DO LANÇAMENTO	

1.1 - Escrever seu lançamento semente

1.2 - Definir sua oferta 

1.3 - Definir o nome do produto

1.4 - Escrever a transformação em 1 
frase:
- Específico em vez de abrangente
- Concreto em vez de abstrato
- Verificável
- Externa em vez de interna
- Mensurável

1.5 - Descrever os entregáveis

O que, como e quando vai entregar

1.6 - Definir o preço 

1.7 - Definir a garantia 

1.8 - Definir os bônus   
                                                   
1.9 - Escrever o Script de Vendas*
  
*O script de vendas, com a descrição 
da oferta irresistível, está na página 
25 do seu workbook.

Super promessa: 

- Específico em vez de abrangente
- Concreto em vez de abstrato
- Verificável
- Externa em vez de interna
- Mensurável

Plausibilidade
  
- Lógica
- Empírica

História - Jornada do herói:
 
- Eu sou um pouco como você, eu só 
queria ______ (desejo)

- Eu tinha/sentia essa dificuldade (dor) 

- Eu encontrei uma maneira de mudar 
(grande ideia) 

- Agora eu estou dividindo isso com vc, 
porque _________ (razão)

Conteúdo:
 
- Qual o status quo?
- Por que o status quo é ruim?
- Por que essa nova forma ou esse novo 
método é melhor?

Apresentação da Oferta (roteiro da 
Oferta Irresistível)

Razão
- Por que você está fazendo essa oferta 
agora?

Entregáveis
- O que, como e quando vai entregar e 
os benefícios

Bônus                                                      

Preço
- Ancoragem
- Formas de pagamento
- Preço”

Garantia
- Condicional ou Incondicional
- Quanto tempo de garantia

Fechamento
- Direto 
- Indireto

2.1 - Configurar seu Lançamento 
Ssemente 

2.2 - Criar o produto no Hotmart (ou 
outro gateway de pagamento)   
      
2.3 - Configurar produto 

2.4 - Solicitar a aprovação do produto 
com o Hotmart (ou o gateway de 
pagamento que você utilizar)     

2.5 - Configurar o e-mail de boas-vindas 
do produto  
                   
2.6 - Configurar transmissão ao vivo do 
YouTube  
                                                      
2.7 - Contratar uma ferramenta de 
criação de páginas

2.8 - Montar as páginas do seu 
lançamento  

2.9 - Montar página de inscrição

2.10 - Montar página de confirmação 
pendente

2.11 - Montar página de obrigado

3.1 - Contratar uma ferramenta de e-mail 
marketing

3.2 -  Configurar e-mail marketing     
            
3.3 - Integrar e-mail marketing com sua 
página de inscrição

3.4 - Configurar e-mail de confirmação 
pendente

3.5 - Configurar e-mail de inscrição 
confirmada 

3.6 - Testar o processo de inscrição

As estruturas de cada e-mail
estão disponíveis a partir
da página 23 do workbook

4.1 - E-mails para convidar sua lista 
antiga* para o seu L.S. 
*apenas caso você possua uma

	 Escrever e-mail Convite
	 Escrever e-mail Porque Participar 
	 Escrever e-mail Lembrete 
	 Escrever e-mail Começou 

4.2 - E-mails para Lista de Inscritos do 
seu L.S.	
	 Escrever e-mail É Amanhã - Por que 
	 você deve participar
	 Escrever e-mail Lembrete 
	 Escrever e-mail Começou

4.3 - E-mails de pós-webinário	
	 Escrever e-mail Atendendo a Pedidos
	 Escrever e-mail Só o Filé
	 Escrever e-mail Fechamento
	 Escrever e-mail Última Chamada



EXECUÇÃO -
LANÇAMENTO

SEMENTE

5ª FASE



ETAPA 1

REVALIDAR PLANEJAMENTO 
DE CAPTAÇÃO DE LEADS

ETAPA 2

COMEÇAR O DISPARO
DE E-MAILS

ETAPA 3

ABRIR CARRINHO

ETAPA 4

PÓS WEBNÁRIO

ETAPA 5

PÓS LANÇAMENTO

1.1 - Captar no mínimo 500 Leads pro 
seu Lançamento Semente (seguindo os 
passos da etapa 2 da fase 3)

2.1 - Emails para a Lista de Inscritos do 
seu L.S.	
	
Um dia antes do webinário
Enviar e-mail É Amanhã! Porque você 
deve participar
	
No dia do webinário 
Enviar e-mail Lembrete pela manhã
Enviar e-mail Começou - 10 min. antes 
do webinário começar.

2.2 - E-mails para a lista antiga (caso 
você tenha)	
	
2 dias antes do webinário 
Enviar e-mail Convite
	
1 dia antes do webinário
Enviar e-mail É Amanhã! Porque você 
deve participar
	
No dia do webinário 
Enviar e-mail Lembrete pela manhã
Enviar e-mail ‘Começou’ - 10 min. antes 
do webinário começar

3.1 - Fazer o Webinário de lançamento - 
Vídeo de vendas

* Link de apoio klickpages: https://
ignicaodigital.movidesk.com/kb/
pt-br/article/60233/como-criar-
uma-pagina-de-hangout-webinario-
klickpages?ticketId=&q=

4.1 - E-mails de pós-webinário	
	
1º dia após o webinário
Enviar e-mail Atendendo a Pedidos
	
3º dia após o webinário
Enviar e-mail Só o filé
	
No dia de fechamento de carrinho 
Enviar e-mail de Fechamento - às 7h
Enviar e-mail de Última Chamada - às 18h

5.1 - Postar Debriefing na Comunidade

https://ignicaodigital.movidesk.com/kb/pt-br/article/60233/como-criar-uma-pagina-de-hangout-webinario-klickpages?ticketId=&q=



