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Introducéo

“Pior do que ser ignorado é chamar aten¢éo pelos motivos errados.”

Se eu falasse que vocé vai publicar 27 conteddos no seu perfil e, a partir dai, vocé
vai fechar um cliente por semana sem fazer nada, o quéo rapido vocé
organizaria as suas redes sociais e publicaria esses 27 conteudos?

A verdade é que vocé faria isso rapidamente, mas esse nUmero ndo é veridico.
N&o é verdade que vocé vai publicar 27 conteddos nas suas redes sociais, vai

organizd-las e vai comegar a surgir um cliente por semana.

Por outro lado, & verdade que vocé esta a um nimero especifico de conteidos
de fechar um cliente por semana sem fazer esforgo nenhum.

E isso se d& pelo posicionamento que vocé cria ao longo do tempo — e, entenda:
um dos maiores motivos de fracasso dos gestores de trafego, ao tentar fechar

clientes, & ter um péssimo ou inexistente posicionamento.

Entéio, preparado(a) para dar o préoximo passo e estruturar, da melhor maneira

possivel, o seu posicionamento?
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Como se posicionar

Por que as pessoas deixam de se posicionar? Porque, primeiro: se posicionar d&
trabalho. Segundo: vocé ndo consegue ver os frutos do resultado do
posicionamento logo nos primeiros momentos — ou seja, a estratégia de se
posicionar para fechar clientes néo € uma estratégia de curto prazo.

Se posicionar em um mercado € uma estratégia de médio e, até mesmo, de
longo prazo, mas fato é que existe um nimero de contetidos que precisam ser
publicados por vocé, e, a partir desta criacdo/posicionamento, vocé vai sim
fechar um, dois clientes por semana, através do trafego organico.

Seja como for, o sindnimo de posicionamento ndo é atrair clientes através das
redes sociais, afinal, se posicionar &, principalmente, entender o espago que
voceé ocupa.

Nos precisamos ocupar espagos ha cabeca do nosso cliente; ocupar espagos
dentro das redes sociais, mas, para isso, precisamos entender corretamente
cada um destes “ambientes”.

Para tanto, se pergunte:

e Vocé atua em um nicho especifico?

e Como eu quero ser percebido pelo meu cliente potencial?

e Quais habilidades quero mostrar que domino?

¢ Qual é o meudiferencial?

¢ Qual éaminha especialidade?

e Queresultado sou capaz de gerar?

e Quais dores especificas eu resolvo?

e Queobjeg¢des alguém teria na hora de me contratar?

e Que tipo de cliente eu néo quero atrair?

e Que tipo de cliente eu quero atrair?

e O que eu sei que poucos gestores de trafego sabem?

e Estouvendendo trafego ou a solugéo de um problema real?
Entrego um “apertar de botées” ou sou mais tatico e estratégico?
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e Vendo um servigo de trafego comum ou tenho um framework, um
método, um sistema?
e Tenho algo validado para entregar aos meus clientes?

Posicionamento & percepcdo. NGo é sobre o que vocé diz; é sobre o
que o mercado entende quando olha para vocé.

Criar um posicionamento na internet néo é sobre aparecer, ter que gravar
videos (para os timidos, podem ficar tranquilos!). Mas, pelo menos, vocé
precisa expor o seu conteddo, o seu conhecimento, porque & essa exposicdo do
seu conhecimento que cria nas pessoas (e no seu possivel cliente) uma
percepcdo de quem vocé &, do que domina e de como vocé pode — ou ndo —
resolver o problema que elas tém.

A verdade é que quem ndo escolhe como quer ser visto, é visto de qualquer
jeito; e quem é visto de qualquer jeito, é visto de forma genérica, fraca e, até
mesmo, descartavel.

Um posicionamento forte é diferente de “gritar mais alto”; & deixar claro, e com
consisténcia:

e Quemvocé é?

e Quem vocé ajuda?

e Como vocé ajuda?

e Porqueissoimporta?

Um bom posicionamento responde isso em segundos. Vocé precisa se
posicionar de tal maneira que, rapidamente, a pessoa consiga responder “Por
que eu contrataria vocé e néo outro gestor de trafego”.

O seu posicionamento deve “transbordar” em tudo:
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¢ Na sua bio do Instagram.

e No titulo do seu perfil nas redes sociais.

e No tipo de contelddo que vocé produz e publica.
¢ Nas suas provas e resultados.

e Nas palavras que vocé repete.

e Nos problemas que vocé resolve.

e Nasua proposta comercial.

Posicionamento é construido por repeti¢cdo, porque as pessoas lembram do que
vocé repetiu com consisténcia.

T4, Pedro, mas, afinal, eu tenho que produzir conteiidos para as
redes sociais e aparecer na frente da camera o tempo inteiro?

Sim e nd@o! Eu sei que essa € uma resposta ruim, mas eu te explico.

Sim, por qué? Porque ndo existe maneira mais rapida e escalavel de se
posicionar perante muitas pessoas do que produzir contetido para as redes
sociais. Se as pessoas buscam empresas antes de comprarem, os empresarios
buscam os gestores de trGfego nas redes sociais antes de os contratarem —
principalmente se vocé usa a rede social como canal de prospecc¢do.

E um dos maiores erros de quem usa as redes sociais como canal de
prospecgdo, €, justamente, ter boas prospecgdes, mas ndo ter um
posicionamento que reflete o profissional e o tipo de trabalho que entrega.

Entdo, sim: se posicionar é importante, porque essa € a maneira mais escaldavel
de se posicionar perante um ndmero muito grande de pessoas.

Mas, ao mesmo tempo, ndo, porque o seu posicionamento ndo depende Gnica e
exclusivamente de uma produgéo constante de contetido — para uma pessoa
que usa um canal de prospeccdo como ligagdo, por exemplo, a rede social
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talvez ndo seja o mais importante para o seu posicionamento (e assim por
diante).

T4, Pedro, mas se eu produzir contetudo, eu vou falar sobre o qué?

O seu melhor contetido mora na relagéo entre o que acontece com vocé e o seu
cliente ideal. Eu sei que é dificil entender, mas, resumidamente, vocé pode
enxergar desta forma: vocé sempre tem que estar olhando para aquilo que
acontece no seu dia a dia e relacionar isso (as suas histérias, a sua vivéncia, o
seu contexto) com o seu cliente ideal.

E se isso for complicado demais para tangibilizar, sem problemas; porque o seu
segundo melhor conteldo mora no que vocé ndo sabia ontem.

A maior parte dos contetdos que fardo vocé fechar clientes séo conteiidos que
vocé ndo sabia ontem, que vocé ndo sabia anteontem, ou que vocé ndo sabia
quando entrou pela primeira vez na Comunidade Subido de trafego.

E, € claro, quando vocé produz conteddo falando sobre trafego pago, seu
contelido vai acabar atraindo gestores de trafego, mas ele néo pode s6 atrair
gestores de trafego. O seu conteldo deve, também, conversar com os donos
das empresas.

Pensando nisso, eu preparei um material com 50 estruturas replicaveis de
conteddo, oferecendo frameworks incriveis para que vocé tenha um bom apoio
na hora de produzir conteiidos que atraiam, de verdade, empresarios/donos de
negocio.

Além disso, se vocé quiser uma ajudinha de agentes de Inteligéncia Artificial
para te auxiliar na produgdo do seu contelGdo, nés também temos a nossa
ferramenta de IA: a FuncionarlA, beleza?
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Dicas sobre posicionamento

Agoraq, dicas finais — e rdpidas — sobre posicionamento, que fazem a diferenca:

Use o mesmo usudrio Tenha um titulo de
para todas as redes perfil com o seu nicho
sociais: apds encontrar  de atuagéo: a pessoa

um bom usudrio para as tem que bater o olho no

Tenha um bom arroba: o
seu nome de usudrio nas
redes sociais tem que ser
bom.

Tenha uma boa foto:
com o préprio celular
tire fotos suas e suba
em uma ferramenta
boa de IA que fagca um
ensaio fotogrdafico
profissional (no
material extra vocé
encontra alguns links).

redes sociais, de
preferéncia, use o

mesmo para todas elas.

Crie uma boa bio:
explique o que vocé
faz, a transformagdo
que oferece ao cliente
e acrescente um CTA
claro para o link da
sua bio.
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seu perfil e saber qual é
o seu nicho/drea de
atuacgdo.

Tenha sempre um link
no seu perfil: pode ser
um link para ligagdo,
para envio de
mensagem, para sua
LP, entre outros.
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® ® ®
Coloque destaques no Tenha uma landing Contrate um designer:
seu perfil (Instagram): page: vocé pode criar quando vocé comecgar
guem voceé §, os seus ou contratar um a ganhar dinheiro,
servigos, depoimentos construtor de pdginas contrate um designer
de clientes. para isso — ndo deixe (freelancer) para
isso ser um empecilho produzir as imagens
para ndo fechar que vocé vai publicar.
clientes.

O posicionamento antecede a prospecg¢do, mas, em poucos minutos ou em
algumas horas, vocé consegue ja organizar suas redes sociais, colocar uma foto
legal, organizar a sua bio, o titulo do seu perfil. Vocé néo precisa ter 332
contelidos publicados no seu perfil para sair abordando as pessoas.

E sobre criar um perfil da agéncia ou ter um perfil pessoal? Isso € uma escolha
sua:

° Perfil pessoal: atrai mais rdpido, porque pessoas se conectam mais
facilmente com pessoas.

° Perfil da agéncia: em longo prazo pode ser uma vantagem, mas em curto
prazo cria uma institucionalizagdo que acaba afastando as pessoas.

Lembrando: se posicionar ndo € uma etapa facultativa para vocé ter resultado.

Vocé precisa se posicionar. E posicionamento ndo & algo pontual, que vocé
comeca e termina. Néo tem fim. E uma tarefa constante, beleza?

Use os materiais extras e todo o conhecimento adquirido aqui para comegar a
organizar o seu perfil, as suas redes sociais, e, em paralelo, véa implementando,
porque é somente a agdo da prospecgdo que vai colocar dinheiro no seu bolso.
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Fechou? Tamo junto e a gente se vé no proximo conteddo!
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