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COMO [FUNCIONA

Comece a narrativa chamando atengdo do seu
publico para um GRANDE problema pelo qual vocé
sabe que ele possui. Em seguida, anote em um

papel para desenvolver seu texto.

Em seguida, vocé se aprotundard mais nessa dor,
contando algo vivido por vocé e pela sua cliente.
Caso vocé tenha fotos para ilustrar esse momento,
melhor ainda! Isso fard com que o leitor possa

imergir mais ainda na histéria contada.
Quando vocé mostrar ao seu cliente que esta
espelhando a dor dele em vocé, ele sentird

identiticacdo e esse sentimento é muito poderoso.

Veja como vocé estd trabalhando neste tema:

ATENCAO - DOR - IDENTIFICACAO.

Vamos ao exemplo abaixo.
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Story 1 - Introdugdo [Imagem de um laptop e icones de
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4, pessoall Se vocé estd procurando

midia social] O
melhorar o seu Instagram para atrair mais clientes, vocé
estd no lugar certo. Vou compartilhar o que a sua empresa

precisa para criar um pertil mais conversivo.

Story 2 - Identiticando Seu Publico-Alvo [Imagem de umo
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lupa e graficos demogrdticos| O primeiro passo é

identificar o seu publico-alvo. Quem sdo seus clientes
ideais? Entender seu publico é fundamental para criar

conteudo direcionado e envolvente.

Story 3 - Conteludo Relevante e Valioso [Imagem de um
calenddrio editorial] Seu Instagram deve otferecer conteudo
relevante e valioso. Desenvolver um calenddrio editorial
ajuda a manter uma consisténcia e a atender as

necessidades do seu publico.

Story 4 - Design e Estética Atraente [Imagem de um design
de feed] O design do seu feed é crucial. Certitique-se de
que ele seja atraente e reflita a identidade da sua marca.

Cores e imagens agraddveis sdo um boénus.



Story 5 - Interatividade e Engajamento [Imagem de
comentdrios e mensagens diretas| Interaja com seu
publico! Responda a comentdrios, mensagens diretas
e promova a participagdo por meio de enquetes e
perguntas.

Story 6 - Andlise e Ajustes Constantes [Imagem de
graticos de andlise] Monitore o desempenho do seu
Instagram com andlises. Ajuste sua estratégia com
base nos dados para obter melhores resultados.

Story 7 - Vamos Trabalhar Juntos? Se vocé deseja um
Instagram mais conversivo e uma estratégia eficaz,
estou aqui para ajudar! Vamos trabalhar juntos para
transtormar seguidores em clientes.
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Story 1 - Introdugdo [Imagem de um telefone com icones de
midia social| Hoje, vamos falar sobre a importdncia de
estratégia nas suas postagens. Lembre-se, ndo € apenas um

postzinho que vai salvar suas vendas!

Story 2 - Conteudo sem Estratégia [Imagem de um post
simples] Se vocé estd apenas postando sem uma estratégia,
suas postagens podem se perder no mar de conteddo das

redes sociais.

Story 3 - Identificando Seu Publico [Imagem de um publico-
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alvo] Primeiro, vocé precisa entender quem € o seu publico-

alvo. Quem sdo seus clientes ideais? O que eles querem e

orecisam?

Story 4 - Mensagem e Valor [Imagem de uma mensagem de
valor] Sua mensagem deve ser clara e transmitir valor. O que

seu produto ou servico faz pelo seu cliente?

Story 5 - Criando Engajamento [Imagem de interagcdes nas
redes sociais| Engajomento é a chave. Responda a
comentdrios, fagca perguntas, promova enquetes e crie

conversas com sua audiéncia.



Story 6 - Andlise e Ajustes [Imagem de graticos de
andlise| Monitore o desempenho das suas postagens
e ajuste sua estratégia com base nos resultados. O
que estd funcionando e o que ndo estd?

Y 4

Story 7 - Estratégia é a Chave [Imagem de uma
chave| Lembre-se, ndo é apenas um postzinho que
vai salvar suas vendas. Uma estratégia bem
planejada e executada é o caminho para o sucesso

nas redes sociais.
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Story 1 - Introdugcdo [Imagem do logo da empresa de
social media] Estd pronto para descobrir como nossa
empresa de social media constréi marcas de sucesso?
Acompanhe!

Story 2 - Entendendo Sua Marca [Imagem de uma reunido
de equipe| Nossa jornada comecga entendendo a esséncia
da sua marca. O que a torna Unica? Qual é a sua histéria®

Story 3 - Detinindo a Identidade Visual [Imagem de
elementos de identidade visual|] Criamos uma identidade
visual consistente, incluindo cores, fontes e elementos

visuais que representam sua marca.

Story 4 - Estratégia de Conteudo [Imagem de um

calenddrio editorial] Desenvolvemos uma estratégia de
conteudo personalizada para contar a histéria da sua
marca e envolver seu publico.

Story 5 - Construindo Comunidade [Imagem de umo
comunidade online] Promovemos a infteragdo e
construimos uma comunidade em torno da sua marca,

aumentando a lealdade dos clientes.



Story 6 - Monitoramento e Andlise [Imagem de

graficos de  andlise] Acompanhamos ©

desempenho, analisando dados para otimizar

nossa estratégia e garantir resultados sélidos.

Story 7 - Resultados e Sucesso [Imagem de sucesso
da marca] Através da nossa expertise em social
media, construimos marcas soélidas e ajudamos

nossos clientes a alcancarem o sucesso desejado.
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Story 1 - Introducdo [Imagem de um laptop e um
cliente satisteito] Vocé quer atrair mais clientes e
elevar a consciéncia da sua marca? Vou mostrar como

isso € possivel com a ajuda de um social media.

Story 2 - Compreendendo a Marca [Imagem de um
cliente conversando com um social media]| Primeiro, um
social media compreende profundamente a esséncio

da sua marca e seus objetivos.

Story 3 - Estratégia de Conteldo Perspicaz [Imagem
de um calenddrio editorial] O social media desenvolve
uma estratégia de conteudo perspicaz que conta o
historia da sua marca, cria conexdes e envolve seu

publico.

Story 4 - Construindo Comunidade [Imagem de uma
comunidade online] Ele promove a interacdo e constroi
uma comunidade fiel em torno da sua marca, que ndo

apenas consome, mas também defende seu negdcio.



Story 5 - Monitoramento e Otimizagdo [Imagem de

andlises de dados| Um social media acompanha o
desempenho, analisando dados para otimizar a
estratégia e garantir que vocé alcance os melhores

resultados.

Story 6 - Colaboragdo e Comunicagdo Aberta
Imagem de uma reunido entre o cliente e o social
media] Uma comunicag¢do aberta e colaborativa é
fundamental. O social media trabalha em conjunto

com vocé para alcangar seus objetivos.

Story 7 - Resultados que Falam por Si [Imagem de
sucesso da empresa] Com o apoio de um social
media, vocé verd resultados que talam por si, com
um aumento na captagdo de clientes e no

reconhecimento da marca.
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Story 1 - Introdugdo [Imagem de um laptop e graticos de
midia social] "Agenda aberta” ndo é suficiente para
vender mais. A captagdo de clientes requer andlise

estratégica. Vamos explorar como tazer isso!

Story 2 - A Armadilha das Postagens Genéricas [Imagem
de postagens genéricas]| Postar "agenda aberta” sem
estratégia pode ndo chamar a atencdo dos clientes. Eles

precisam de algo mais.

Story 3 - Entendendo Seu Publico-Alvo [Imagem de umo
lupa e grdficos demograticos] A andlise comeca com a
compreensdo do seu publico-alvo. Quem sdo seus clientes

ideais? O que eles procuram?

Story 4 - Mensagem e Conteudo Estratégico [Imagem de
um calenddrio editorial] Crie mensagens e conteudo
estratégico que ressoem com seu publico. Seja especitico

sobre como sua oferta atende ds necessidades deles.

Story 5 - Identificando Canais Eficazes [Imagem de

icones de midia social] Descubra em quais canais seu

publico estd mais ativo e concentre seus estorgos neles.



Story 6 - Monitoramento e Otimizagdo Constante
Imagem de graficos de andlise] Acompanhe o
desempenho de suas postagens e ajuste sua estratégio
com base nos resultados. O que estd funcionando e o que

ndo esta’”

Story 7 - Resultados Através da Estratégia [Imagem de um

cliente satisfeito] A andlise estratégica resulta em maior

captacdo de clientes. Quando vocé fala diretamente com
suas necessidades, eles se sentem mais atraidos pela sua

oferta.
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Story 1 - Introdugdo [Imagem de um laptop e graticos de
midia social] Vocé deseja atrair clientes que pagam bem?
A criagdo estratégica de conteudo € a chave. Vamos

explorar como tazer isso!

Story 2 - Conteudo de Alto Valor [Imagem de um conteudo
informativo| Crie conteludo que ofereca valor real para seu

publico. A informacdo valiosa atrai clientes de alto valor.

Story 3 - Segmentag¢do de Publico-Alvo [Imagem de uma
lupa e grdtficos demograticos| Entenda profundamente seu
publico-alvo. Quem sdo seus clientes ideais? O que eles
buscam??

Story 4 - Mensagem e Conteudo Estratégico [Imagem de
um calenddrio editorial| Desenvolva mensagens e conteudo
estratégico que ressoem com seu publico. Mostre como sua
oterta resolve seus problemas.

Story 5 - Casos de Sucesso [Imagem de depoimentos de
clientes satisteitos] Destaque casos de sucesso com

clientes de alto valor que obtiveram resultados

excepcionais com sua abordagem estratégica.



Story 6 - O Convite para Consultoria [Imagem de
uma reunido de consultoria] Estd pronto para atrair
clientes que pagam bem? Convidamos vocé a
agendar uma consultoria conosco para criar um

planejamento estratégico para sua empresa.

Story 7 - Resultados Tangiveis [Imagem de
crescimento de negdcios| Com uma estratégia de
conteudo bem planejada, vocé pode alcancar
resultados tangiveis. Agende uma consultoria e
comece a transtformacgdo.
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Story 1 - Introdugcdo [Imagem de um laptop e

graticos de midia social| Vocé sabia que a narrativa
da sua empresa é um dos principais fatores para
vender bem? Vamos explorar por que isso é tdo

crucial!

Story 2 - A For¢ca da Narrativa [Imagem de uma
histéria sendo contada| Sua narrativa € a histdria
que sua empresa conta. Ela cria uma conexdo
emocional com seus clientes e os envolve de forma

unica.

Story 3 - Identidade e Valores |[Imagem de uma
identidade de marca] Sua narrativa define sua
identidade e valores. Ela comunica o que sua
empresa representa e por que faz o que faz.

Story 4 - Conexdo com o Publico [Imagem de um
publico envolvido|] Uma narrativa envolvente cria
uma conexdo mais profunda com seu publico. Eles
se identificam com sua histéria e se sentem parte
dela.



Story 5 - Mensagens Estratégicas [Imagem de umo
mensagem estratégical] Uma narrativa bem
construida permite que vocé comunigque suas

mensagens estrategicamente, o que é essencial
para atrair e converter clientes.

Story 6 - Exemplos de Sucesso [Imagem de
depoimentos de clientes satisfeitos| Veja exemplos
de empresas de sucesso que alcangaram vendas
impressionantes gragcas a uma narrativa poderosa.

Story 7 - Invista em Sua Narrativa [Imagem de uma
empresa prospera] Pronto para vender bem? Invista
em sua narrativa. Trabalhe conosco para
desenvolver uma histéria envolvente que tfard sua

empresa se destacar.
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Story 1 - Introducdo [Imagem de um laptop e
gratficos de midia social] J& imaginou transtormar
seu Instagram em uma verdadeira mdquina de

vendas? Vamos mostrar como é possivel!

Story 2 - Conteudo Estratégico [Imagem de um
planejamento de conteudo| O primeiro passo é criar
conteudo estratégico. Identitique o que seu publico-
alvo deseja e crie postagens que atendam a essas

necessidades.

Story 3 - Consisténcia e Frequéncia [Imagem de um
calenddrio editorial] Manter a consisténcia e a
frequéncia de postagens ¢é fundamental. Isso

mantém seu publico engajado e interessado.

Story 4 - Uso de Hashtags Relevantes [Imagem de
pesquisa de hashtags| Use hashtags relevantes para
alcangar um publico mais amplo. Pesquise e escolha
as hashtags que melhor se relacionam com seu

nicho.



Story 5 - Engajamento Ativo [Imagem de interagdes
nas redes sociais|] Responda a comentarios,
mensagens diretas e promova a interagcdo com seu
publico. Crie relacionamentos signiticativos.

Story 6 - Andlise e Otimiza¢do [Imagem de grdticos
de andlise] Acompanhe o desempenho de suas
postagens e ajuste sua estratégia com base nos
resultados. O que estd funcionando melhor?

Story 7 - Resultados Incriveis [Imagem de sucesso
na venda| Quando vocé segue essas etapas, seu
Instagram se torna uma mdquina de vendas.
Transtorme seu seguidor em cliente e alcance
resultados incriveis.
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Story 1 - Introducgdo [Imagem de um laptop e um pertil
de Instagram| Vocé quer montar um pertil conversivo
no Instagram? Vamos comecar!

Story 2 - Passo 1: Defina Seu Publico-Alvo [Imagem de
um publico-alvo] O primeiro passo é definir seu
publico-alvo. Quem sdo seus seguidores ideais? O que
eles desejam?

Story 3 - Passo 2: Identidade Visual Coerente [Imagem
de elementos de identidade visual]| Mantenha uma
identidade visual consistente. Use cores, fontes e
elementos que representem sua marca.

Story 4 - Passo 3: Conteludo Relevante [Imagem de um
planejamento de conteldo| Crie conteldo relevante e
valioso para seu publico. Mantenha um calenddrio
editorial.

Story 5 - Passo 4: Use Hashtags Estratégicas [Imagem
de pesquisa de hashtags| Pesquise e use hashtags
relevantes para alcangar um publico maior.



Story 6 - Passo 5: Engajamento Ativo [Imagem de
intferagdes nas redes sociais|] Responda o
comentdrios, mensagens diretas e interaja com seu

publico. Construa relacionamentos genuinos.

Story 7 - Passo 6: Analise e Ajuste [Imagem de
grdaficos de andlise] Acompanhe o desempenho de
suas postagens e ajuste sua estratégia com base
nos dados. O que estd tuncionando melhor?

Story 8 - Resultados Conversivos [Imagem de uma
conversa de vendas| Ao seguir esses passos, vocé
pode montar um pertil conversivo no Instagram, que
ndo apenas atrai seguidores, mas também gera
conversas e vendas.

OFERECA UMA AVALIACAO, E FACA SUA OFERTA.

PARA POTENCIALIZAR, INSIRA UMA CAIXINHA DE
PERGUNTAS QUESTIONANDO SOBRE DUVIDAS, E
DESSA FORMA, CHAME PROFISSIONAIS NO DIRECT
PARA RESPONDE-LAS E OFERECER SEU TRABALHO.
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Story 1 (Ateng¢do): [Imagem intrigante ou uma
pergunta impactante| Ja se perguntou por que
alguns negdcios atraem clientes dispostos a pagar
mais, enquanto outros lutam? %

Story 2 (Interesse): [Imagem de um cliente satisteito
ou graticos de crescimento] A verdade é que a
captacdo de clientes de alto valor ndo é obra do

acaso. E resultado de estratégia, foco e expertise.

Story 3 (Interesse): [Imagem de uma lupa]| Primeiro,
mergulhamos profundamente no entendimento do
seu publico-alvo. Quem sdo eles? O que os
impulsiona” Vamos descobrir juntos.

Story 4 (Desejo): [Imagem de conteudo estratégico]
A seguir, desenvolvemos um conteudo estratégico
que vai além de informar; ele ressoa
profundamente com seus clientes ideais, criando
conexoes auténticas.



Story 5 (Desejo): [Imagem de uma lista de precos]
Estabelecemos precos que refletem o valor unico
que vocé oferece. Os clientes ndo hesitardo em

pagar mais quando enxergam o retorno substancial.

Story 6 (A¢do): [Imagem de uma conversa| Agora, se
vocé estd pronto para colher resultados reais, ndo
espere mais. E hora de agir e elevar o patamar do
seu negocio.

Story 7 (Ag¢do): [Imagem de um convite] Agende
uma consulta comigo agora mesmo. Vamos
trabalhar juntos para desenvolver uma estratégia
personalizada que atraia clientes dispostos a pagar
mais. Este € o momento de elevar o seu negdcio

para um novo nivel!






