Conversodes

A partir do momento que vc comegar a Custo/conversio
vender, vocé vai focar mais nessas

métricas. Sdo todas as métricas focadas

em conversao.

Métricas Primarias
Taxa de conversdo

Valor da conversao

Cliques
Enquanto vocé ainda n&o tiver vendas,
Métricas Secundérias vocé.iré focar nestas. Sao as métricas CTR
relacionadas ao desempenho do seu
anuncio.

indice de Qualidade

CPC Médio

Negative sempre o que for irrelevante

Termos de pesquisa
para a sua campanha

Veja nas métricas quais convertem mais

ali i . Pal -ch i o L
Andlise a nivel de palavras-chave alavras-chave de pesquisa e quais s6 gastam o seu dinheiro.

Como Otimizar as Analise a sua concorréncia ali na rede de

Informacées do leildo )
pesquisa

Campanhas

Faca sempre 2 ou 3 anuncios e veja qual
converte mais com o melhor

custo/conversao

Andlise a nivel de antincios
Pause os antncios de pior Edite a cdpia do antincio campedo e faca
desempenho e duplique o andncio pequenos ajustes, sempre buscando uma
campedo melhoria constante.

Informagbes demogréficas
Publico-alvo

Anilise nos demais dados Dispositivos

Programac&o de anuncio

Locais

Contetido completo e mais
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Como Otimizar as Campanhas
1. Principais Métricas

1.1. Métricas Primarias

1.1.1. A partir do momento que vc comecar a vender, vocé vai
focar mais nessas métricas. Sao todas as métricas focadas em
conversao.

1.1.1.1. Conversoes
1.1.1.2. Custo/conversao
1.1.1.3. Taxa de conversao

1.1.1.4. Valor da conversao
1.2. Métricas Secundarias

1.2.1. Enquanto vocé ainda nao tiver vendas, vocé ira focar
nestas. Sao as métricas relacionadas ao desempenho do seu
anuncio.

1.2.1.1. Impressoes

1.2.1.2. Cliques

1.2.1.3. CTR

1.2.1.4. indice de Qualidade

1.2.1.5. CPC Médio
2. Andlise a nivel de palavras-chave
2.1. Termos de pesquisa

2.1.1. Negative sempre o que for irrelevante para a sua
campanha

2.2. Palavras-chave de pesquisa

2.2.1. Veja nas métricas quais convertem mais e gquais sé
gastam o seu dinheiro.



2.3. Informacodes do leilao

2.3.1. Analise a sua concorréncia ali na rede de pesquisa

3. Analise a nivel de anuncios

3.1. Faca sempre 2 ou 3 anuncios e veja qual converte mais com
o melhor custo/conversao

3.2. Pause os anuncios de pior desempenho e dupligue o andncio
campeao

3.2.1. Edite a cdpia do anuncio campeao e faca pequenos
ajustes, sempre buscando uma melhoria constante.

4. Anadlise nos demais dados
4.1. Informacdes demograficas
4.2. Publico-alvo
4.3. Dispositivos
4.4. Programacao de anuncio
4.5. Locais

5. Conteudo completo e mais avancado

5.1. https://metodogpro.com.br



