SEJAM BEM-VINDOS!
AVISOS Iniclais:

1. A aula tera duracao de 1:30h a 2h;
2. A gravacao ficara disponivel no portal com
as minhas anotacoes (caso tenha);
3. Sobre suporte e portal de alunos;

- Operacional,

- Técnica;
https://www.facebook.com/groups/comunida
deextrema

Comunicacao:
contato@conversaoextrema.com

4. Entre na comunidade exclusiva de alunos;
5. Nunca compartilhe link de mentorias na
comunidade;

6. Sem auto-promocao;

7. Imersao Presencial 2023 - Conversao
Extrema AO VIVO.



8. Como vali funcionar a aula;

1. Segmentacao

2. Anuncios

3. LP de alta conversao

4., Oferta ou promessa irresistivel;

Google: 500,00
Facebook: 1Kk..

Erros - Para correcao:



1. Ele estava levando os anuncios para a
vitrine,;

2. Ele deveria direcionar os anuncios para
um produto especifico;

3. O pixel n&o esta instalado e ndo tem
tag/evento de conversao;

- VOocé nunca vai saber se esta vendendo
ou ndao. Um perfil de publico. Identificado
esse perfil de publico, as ferramentas vao
procurar pessoas mais semelhantes as que
acessam o seu site e principalmente, as que
compram.

Anunciar do jeito certo, existem alguns pre-
requisitos para campanha de conversao
(performance/venda/captura de leads):

1. Assistir o modulo inteiro da rede de
pesquisa,

2. Assistir o modulo inteiro de Facebook Ads
e Instagram Ads



* Assistir aulas que falam sobre tags e
pixels*

3. Instalar o pixel em todo o site;

4. Instalar a tag de conversao (Google) e
Evento conversao (Facebook)

5. Instalar o Google Analytics

Categoria do produto
1. Necessidade,
2. Desejo;

Desejo = NOs precisamos criar a
necessidade nos usuarios de comprar n0osso
produto.

Sugestoes e estrategias:

1. Vamos iniciar pelo Instagram;
2. Deixar o Instagram mais alinhado para
venda com CTA'’s
3. Programacéo de conteudos (nao é nada
relacionado a branding);

Segunda: Hidratante Corporal Relaxante



- Peles especificas;

- Como aplicar corretamente,;

- Beneficios;

- Review;

- Prova social;

- Epocas do ano que sua pele precisar
ser mais hidratada;

- CTA no final;

Quarta: Hidratante Corporal Relaxante

- Curiosidade;

- Producao;

- Quais matérias primas que sao
utilizadas;

- Mostre alguem usando;

- Natural, consciente, vegano etc..

Sexta: Fica a vontade,;

- Sobre a marca,;

- Como surgiu;

- 07 motivos para vocé manter sua pele
hidratada;

Alinhar as redes sociais para tornar mais
vendedoras.



Procure utilizar REELS e CARROSSEIS.
(Formatos em alta)

Principais objetivos Michael hoje:
1. Mais volume de pessoas no site, quanto
no Instagram; (Campanhas)

2. Mais vendas; (Campanhas)

Estratégia € mais importante do que clicar
em botoes.

PARTE 1: ESTRATEGICA/CONTEUDO:;
PARTE 2: ESTRATEGICA/CAMPANHAS:;
Objetivo de campanha:

Trafego: Quero o maximo de pessoas no
meu site, mas nao necessariamente que

executem uma acao (compra);
Branding/reconhecimento



Conversao: Quero pessoas no meu site,
mas que tenham mais probabilidade de
executarem uma acao. (compra)

- Pixel e Conversao;

- Vendas ou cadastros;

Antes de iniciar as campanhas:

- Até quanto eu posso pagar por venda e ter
lucro? (Erro grave)

Exemplo: 10,00 CPA = 25% de lucro.
Michael = R$ 1.500,00 = 0 vendas.
Gasto total: 100,00

Tenham por escrito sua meta de venda.
Quanto pagar por venda?

Em cima do lucro liquido, vocé faz o seu
calculo de CPA.



Erros e correcoes:

Com base em pesquisa com pessoas que ja
compraram de VOCEés.

1. Muitos interesses na mesma campanha.
Correcéo: Sempre que vocé for comecar um
teste de campanha, principalmente, para
publico frio/interesse, faca 1 por vez.

Motivo: Se vocé néao fizer assim, vocé
NUNCA sabera da onde vem a venda/de
gual palavra de interesse.

Campanha de conversao:

Estrutura de campanha para publico
frio/testes:

3 Conjuntos de anuncios:

A - Cosmeéticos



B - Autoestima
C - Bem estar

EliminaroC. Ejuntaro Ae B
PRODUTONhidratante -
SEGMENTACAOhidratante -
ANUNCIOhidratante - DESTINOhidratante
2. Orcamento/tamanho de publico.

Vocé nao consegue resultado se o publico
for muito, mas MUITO grande, se 0 seu
orcamento nao € compativel com o tamanho
do publico.

10,00

Ultra-segmentacao (Baixo investimento);

Campanha de conversao



A - Cosmeético (tem alta concorréncia - 6bvio)
B - Natureza (fujo um pouco da concorréncia
- semelhante)

Mulheres 25+
Goias.

Posicionamento, depende muito da verba
gue voceé tem.

10,00 (eu n&ao posso exigir tanta
fragmentacao de posicionamentos)

10 = stories
10 = feed instagram
10 = feed Facebook

O maximo possivel e PERSONALIZAR todos
0S anuncios que sao compativeis com cada
posicionamento selecionado.

*Formatos e tempo de anuncio; (Politicas de
Anuncio)



Tudo que automatico do Facebook, funciona
muito bem.

Minha meta é de 10,00. = 50,00 diario

5 vendas diarias = 50,00 por venda ( 5*50 =
250,00)

Minha meta é de 10,00. = Gastei 200,00 =0
vendas

Erro nimero 3:

- Poucos anuncios;

4. Destino totalmente incompativel;

5. Anuncio nao esta direcionado para o

objetivo de venda;
6. Anuncio nao quer dizer nada.



PRODUTOhidratante -
SEGMENTACAOhidratante -
ANUNCIOhidratante - DESTINOhidratante

A - Cosmeético (tem alta concorréncia - 6bvio)
Anuncios: Hidratante

Se vocé tem a pele muito ressecada....

/ motivos para vocé hidratar sua pele....
Beneficio para vocé hidratar seu rosto/corpo
de forma correta...

Publico frio = obrigatoriamente, vocé precisa
criar a necessidade e fazer com que a
pessoa, pense, “eu preciso disso”.

Publico guente = mais direto.

Hidratante feito com base em....
E por isso que vocé precisa usar...

Menos o hidratante...



Destino:
https://www.casamata.eco.br/product-
page/hidratante-corporal-relaxante-natural-
250m|

Analise de mercado = poucas pessoas
fazem (ouro)

1. Analisar anuncios de concorrentes,
biblioteca de anuncios Facebook e
pesquisas google ads .

Estratégia de remarketing (perseguir
pessoas que entraram no seu site e nao
compraram com outros tipos de anuncios
especificos - nunca 0s mesmos)

1. Segmentacao



2. Andncios
3. LP de alta conversao
4. Oferta ou promessa irresistivel;






