


É o conteúdo que conecta o 
coração do eleitor com a 
candidatura
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Conteúdos racionais motivam 
Conteúdos emocionais engajam
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Cada conteúdo deve ter uma razão de ser 
Deve servir a um propósito de comunicação
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Até a omissão.

Em uma campanha eleitoral todo ato de 
comunicação conta. 
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Como a aula está dividida
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A essência do 
conteúdo político

Desconstruindo 
dogmas

Conceitos
fundamentais

As regras do 
conteúdo

Como organizar o 
conteúdo

CronogramasA essência do 
conteúdo político

Desconstruindo 
dogmas

Conceitos
fundamentais

As regras do 
conteúdo

Como organizar o 
conteúdo

Cronogramas
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A ESSÊNCIA DO CONTEÚDO POLÍTICO
E DOS MEIOS DE COMUNICAÇÃO



A missão do conteúdo político

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2  - A  E S S Ê N C I A  D O  C O N T E Ú D O  P O L Í T I C O  E  D O S  M E I O S  D E  C O M U N I C A Ç Ã O



Qual a missão do conteúdo político
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Informar? Vender?Entreter?



Qual a missão do conteúdo 
político?
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O foco deve estar em promover 
juízo de valor sobre uma 
candidatura



Qual o papel das diversas mídias 
em uma campanha eleitoral
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A mídia televisiva/radiofônica serve 
para dar conhecimento a uma 
candidatura, com exposição de forma 
genérica e de fácil compreensão
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A mídia impressa é um complemento 
importante para dar credibilidade e 
sensação de presença física e 
pertencimento ao eleitor



A mídia exterior pode ser utilizada 
para dar sensação de crescimento e 
de adesão à campanha, com a 
ocupação dos espaços com a 
comunicação visual
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A mobilização é o que dá o tom e a 
energia dá candidatura, levando os 
discursos genéricos de forma singular 
aos públicos impactados
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Qual o papel da internet dentro 
de uma campanha eleitoral?



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2  - A  E S S Ê N C I A  D O  C O N T E Ú D O  P O L Í T I C O  E  D O S  M E I O S  D E  C O M U N I C A Ç Ã O

A internet é um meio para 
impactar eleitores, não é por si 
um elemento motivador.
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A forma com que uma campanha 
usa a internet é que define o quão 
ela será útil na tarefa de engajar 
militantes e simpatizantes
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A internet é o melhor caminho 
para agregar pessoas que 
pensam de forma parecida em 
favor de um objetivo comum
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É possível fazer uma campanha 
organizada e transmídia



Material Impresso
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Programa de TV com QR code
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Landing page dinâmica
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mensagem.arthur15.com.br

URL fixa
Conteúdo dinâmico 
de acordo com a 
fase da campanha
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Programa de TV expandido
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Versão TV
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Versão Internet
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Versão TV
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Versão Internet
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Redes sociais
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ARRASTE PARA O LADO
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ARRASTE PARA O LADO
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Disparo de WhatsApp
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DESCONSTRUINDO DOGMAS SOBRE O
USO DE INTERNET  EM CAMPANHAS ELEITORAIS



Alcance
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Publicou uma vez, todo mundo viu

D E S C O N S T R U I N D O  D O G M A S  S O B R E  O  U S O  D E  I N T E R N E T
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Será?
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Alcançou 16%
da base de fãs
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Tem que postar todo dia, em todos os canais para ativar a base

Frequência
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Será?
D E S C O N S T R U I N D O  D O G M A S  S O B R E  O  U S O  D E  I N T E R N E T
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Ninguém lê textão, as 
pessoas querem vídeos 

curtos

Tamanho
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Alcançou 41%
da base de fãs
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Será?

D E S C O N S T R U I N D O  D O G M A S  S O B R E  O  U S O  D E  I N T E R N E T



Alcançou 26%
da base de fãs
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Será?
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Será?
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Formato

O que bomba nas redes são Reels, ninguém liga para imagens
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Foto Benício Moreira



Foto Benício Moreira



Foto Benício Moreira
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Foto Katarine Almeia / Prefeitura de Boa Vista
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E-book Foto e Vídeo

CLIQUE PARA BAIXAR A 
APRESENTAÇÃO

https://materiais.vitorinoemendonca.com.br/EBOOK-foto-e-video.pdf
https://materiais.vitorinoemendonca.com.br/EBOOK-foto-e-video.pdf
https://materiais.vitorinoemendonca.com.br/EBOOK-foto-e-video.pdf
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Temas
É preciso surfar nas trends, falar de todos os assuntos
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Antes
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Agora
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Dia de Star Wars
4 de maio
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Copa do mundo
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Tem que parecer amadorTem que ser uma 
superprodução

Qualidade 
D E S C O N S T R U I N D O  D O G M A S  S O B R E  O  U S O  D E  I N T E R N E T
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I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 -

O que importa são somente as redes 
sociais

Bala de prata
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Canais
Vantagem Desvantagem

Site Site Indexação Complexidade

Facebook Rede social interação Sem indexação

Instagram Rede social interação Sem indexação

Twitter Microblog Disseminação limitado

Linkedin Rede social Segmentação Popularidade

Tik tok Rede social Viralização Abrangência

YouTube Agregador 
multimídia Conteúdo fácil Produção

D E S C O N S T R U I N D O  D O G M A S  S O B R E  O  U S O  D E  I N T E R N E T



Coisas que aprendi na minha 
carreira sobre conteúdo
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Desconfie de todas as certezas
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Teste todas as possibilidades de 
forma científica
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Compreenda as métricas com clareza
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Estude adversários e aliados
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Pense primeiro nos públicos, em 
personas, e nos seus interesses
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Produza relatórios periódicos 
comparativos
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Monte uma pasta de referências
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Fique atento às mudanças das 
plataformas e às novas plataformas
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Compreenda o perfil da candidatura e 
identifique quais os melhores canais
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Nunca se esqueça que a internet é o 
melhor canal para ativar públicos de 
forma segmentada
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CONCEITOS FUNDAMENTAIS
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Conteúdo do interesse do público, não 
necessariamente do seu candidato.

Relevância 
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Versão Internet
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Versão Internet
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Transmissão genérica sem segmentação e 
sem demanda do usuário.

Broadcast
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Conteúdo escolhido pelo usuário 
para ser consumido.

On demand
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Conteúdo escolhido pelo usuário 
para ser consumido.

Eleitor conectado



eleitorconectado.com.br/edicao-2020

Perfil do eleitor conectado
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http://www.eleitorconectado.com.br/edicao-2020
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Métricas virtuais que refletem o que uma parcela dos 
seguidores desejam, de acordo com o algoritmo da 
plataforma, não tem relação com escolha de voto.

Engajamento
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Imagem construída no imaginário das pessoas por meio de 
atos da comunicação ao longo do tempo, utilizando 

narrativas ou de forma aleatória.

Reputação



Na prática
Luiz Phillippe 2018
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Desafio

Desconectado da política Desconhecido Inexperiente
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Estado: São Paulo
Partido: PSL
Base eleitoral: Capital
Eleito com 118.457 votos

Perfil do candidato

• Novato em cargos eletivos ;
• Defensor da reforma política;
• Perfil técnico;
• Conhecido por sua descendência real;
• Autor de livro sobre a problemática política brasileira;
• Fundador do Movimento Liberal Acorda Brasil.

Desafio
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Movimento de rua

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Lançamento de livro
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Definição clara de pautas e bandeiras
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Para cada fase da campanha há uma mudança no tom, 
nos conteúdos, na abordagem e na comunicação

Tempo da campanha



Etapa de sensibilização
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P L A N E J A M E N T O  E  F I N A N C I A M E N T O  D E  C A M P A N H A  E L E I T O R A L  – C A S E 4

Etapa de motivação
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Etapa de motivação
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Etapa de mobilização
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Redes sociais

Mídia de atenção
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Site/Youtube
Mídia de intenção
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Trabalho de indexação
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Vídeos segmentados
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Vamos ver um projeto que mistura muito bem 
a mídia de atenção com a mídia de intenção



Rolezinho do bem
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I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O N C E I T O S  F U N D A M E N T A I S



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O N C E I T O S  F U N D A M E N T A I S
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AS REGRAS DO CONTEÚDO
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Quando começa o conteúdo eleitoral

16 de agosto



Até quando pode publicar conteúdos

Sábado antes da eleição
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Limite da gestão de respostas

Vedada propaganda negativa
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Remoção de conteúdo anterior

Não é necessário
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Qual o limite da crítica e da 
liberdade de expressão

Injúria, calúnia, difamação
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O uso de influenciadores

Tipos de influenciadores
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Participação de voluntários

Prestação de contas
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COMO ORGANIZAR O CONTEÚDO



Desafio do conteúdo
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Como planejar, produzir e distribuir o 
conteúdo da campanha, de acordo com o 

tempo, os canais e os públicos
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Definição de candidatura
O que a candidatura tem a oferecer



Candidato
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O que ele representa

REGIONAL TEMÁTICO IDEOLÓGICO
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A base do conteúdo sobre o candidato 
é feita com o diamante
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O diamante é a peça-chave da 
campanha



Estrutura
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Diamante 

ü Quais suas principais lembranças de infância?

ü Conte uma lição aprendida com seu pai e/ou com sua mãe

ü Antes de ser político, qual era sua profissão? Como escolheu?

ü Desde quando se interessou pela política?

ü Como foi a primeira campanha?

ü Quem são suas referências?

ü Como iniciou a vida pública?

ü Quais foram seus êxitos em campanhas eleitorais?

ü Qual é o seu legado político?

ü Quais as dificuldades enfrentadas durante seus mandatos?

ü Qual foi sua motivação para se lançar a um novo cargo?

ü Qual é o seu diferencial como político?

ü Porque deve permanecer no cargo?

ü O que as pessoas podem esperar de você?

(...)
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Mensagem
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O que os eleitores tem a ganhar

Melhoria de vida em quais aspectos



Bases de campanha
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Os elementos de credibilidade

APOIOS INFLUENCIADORES EMBAIXADORES AUTORIDADE PESSOALHISTÓRICOAPOIOS INFLUENCIADORES EMBAIXADORES AUTORIDADE PESSOALHISTÓRICO



Espírito de campanha
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O que define a linha do conteúdo

INSPIRACIONAL PRAGMATICA CORRETIVA CONTINUIDADEDISRUPTIVAINSPIRACIONAL PRAGMÁTICA CORRETIVA CONTINUIDADEDISRUPTIVA
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Vamos ver nos
presidenciáveis de 2022
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Pain points
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Defesas para pontos de estresse na campanha 



Na prática
Emanuel Pinheiro 2020
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Quando me envolveram nessa trama do ex-governador, o meu primeiro sentimento foi o de revolta. São
muitos anos construindo uma carreira, dedicada à servir, a trabalhar pelo outro, jogados na vala comum,
colocados em meio a situações que não tenho a menor relação.

Aquela gravação me causa esse sentimento até hoje. Fui receber um pagamento devido ao meu irmão,
imaginando que receberia uma folha de cheque e terminei sendo usado por delatores como se tivesse ido
receber algo para mim. Pode reparar que eu peço para que o restante da dívida fosse feito por
transferência bancária.

Logo em seguida veio a tristeza com a demora em poder falar. Foram muitos meses de angústia enquanto
o processo acontecia, em que tive que me calar enquanto aguardava que o segredo do processo caísse.

Enquanto tive que ficar quieto para não prejudicar as investigações em andamento, adversários políticos
usaram o trecho público dessa história para promover um linchamento moral, politizando o momento e,
gerando dúvidas sobre minha conduta.

Quando olho para as cenas gravadas, eu entendo que você também fique indignado. Tiradas do contexto,
as cenas só me causam vergonha e eu sinto muito por isso.

Mais recentemente é que meu sentimento começou a mudar. Com a liberação do processo, a palavra das
testemunhas se tornaram públicas e começou a ficar claro que eu nunca tive envolvimento com a máfia do
ex-governador.

Agora, mais do que nunca, posso falar abertamente com você, dado que as investigações já terminaram e
estou esperando que o julgamento se concretize o mais rápido possível para que possamos virar essa
página da história e seguir em frente.

Não sou homem de vinganças, nem de rancores. Com a justiça feita, já me sinto satisfeito. Enquanto ela
não chega, o que quero lhe pedir é o seu voto de confiança. Há quatro anos me candidatei a prefeito em
um dos piores momentos da cidade, com ela quase com nome sujo. Fizemos um trabalho de recuperação,
de avanço e que precisa ser mantido para que a cidade fique melhor.

Peço que me julgue pelos resultados. Pelo que entreguei. E também pelo que ainda tenho condições de
entregar.

Meu único compromisso é com você. E é por isso que peço seu voto. Dia 15, vote Emanuel 15.

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 -

Roteiro
Tom emocional



Primeiramente, quero dizer que sinto muito pelo constrangimento que aquele vídeo do paletó
causou a você e a cada um dos cuiabanos e cuiabanas. Foi algo que nunca deveria ter acontecido.

Eu posso lhe garantir que nunca tive qualquer relação com o governador que fosse incorreta. Dou
a minha palavra nisso.

Não sou um homem de atritos, nem de desavenças com ninguém, comportamento que sempre
me trouxe boas coisas, mas nessa questão específica acabou me atrapalhando. Fui receber um
pagamento devido a meu irmão, para evitar o conflito entre ele e o governador e acabei envolvido
em uma trama da qual nem tenho conhecimento de seu objetivo real.

Nunca participei de mensalinho, nem recebi mesada como deputado estadual. A maior prova
disso foram as inúmeras vezes em que votei contra a vontade do governador. Pode reparar que
entrei numa sala sem levar nada, até mesmo porque achei que me dariam um cheque nominal a
meu irmão. Inclusive pedir que o próximo pagamento fosse efetivado por transferência. Quem é
que vai receber dinheiro sujo e pede para que seja feito por transferência?

Eu entendo que a palavra de quem foi acusado, ainda mais com imagens, mesmo que fora de seu
contexto, não tem muito peso, mas as falas de testemunhas no processo comprovam a minha
inocência e, muito em breve, quando a justiça bater o seu martelo, esse capítulo será encerrado.

O que peço a você agora é que não me julgue antecipadamente por esse acontecimento, e
enquanto o processo não se encerra, que olhe para toda a minha história de vida e o quanto me
dediquei como prefeito de Cuiabá.

Peço também que compare meu trabalho com as gestões anteriores e também com o trabalho
que foi efetivamente realizado pelo outro candidato. Hoje a cidade está organizada, com o nome
limpo, mas onde todos estavam há 4 anos quando a cidade mais precisou?

Estamos falando também de quem vai conduzir a cidade durante a crise econômica, com a
responsabilidade de manter o que foi bom, melhorar o que precisa e fazer ainda mais, pois temos
que nos focar em gerar empregos e renda para todos.

Peço que vote com a certeza de que tenho um compromisso com você, de que darei o meu
melhor para ver Cuiabá crescer. No domingo, Vote Emanuel 15.

Roteiro
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Tom de constrangimento
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A solução da TV



A solução da internet
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Resultado
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5 dias de veiculação
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Resultado
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Resultado
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Organização de públicos
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Públicos internos



Militância Imprensa Candidatos da 
coligação

Políticos 
parceiros

Núcleo de 
Inteligência

Agenda do candidato s s s s s

Destaques na imprensa s n s s s

Convite para eventos s n s s s

Defesas de boatos s s s n n

Missões digitais s n n n n

Alertas de implementações n n n n s

Notificações emergenciais n n n n s

Questionamentos n n n n s

Relatórios semanais n n n n s
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Públicos externos
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Por perfil do candidato
CRONOGRAMAS
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Regional

Cidade do candidato



Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4

S T Q Q S S D S T Q Q S S D S T Q Q S S D S T Q Q S S D

Foto em destaque

Vídeo de 
acontecimento

Trabalho que fez 
pela região 

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C R O N O G R A M A S



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C R O N O G R A M A S

Temático



Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4

S T Q Q S S D S T Q Q S S D S T Q Q S S D S T Q Q S S D

Saúde 

Educação 

Oportunidade e 
geração de renda

Mobilidade 
urbana

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C R O N O G R A M A S



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C R O N O G R A M A S

Ideológico



Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
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Questões 
partidárias
Oposição / 
situação 
Princípio 
ideológico
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Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4

S T Q Q S S D S T Q Q S S D S T Q Q S S D S T Q Q S S D

Foto em destaque

Vídeo de 
acontecimento
Trabalho que fez 
pela região 

Saúde 

Educação 

Oportunidade e 
geração de renda
Questões 
partidárias

Oposiçao / situação 

Princípio ideológico
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Tabela geral de conteúdo para 
para públicos externos



Foco de comunicação
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para os públicos



Foco da comunicação

1º círculo

Funcionários

Engajamento e mobilizaçãoFamiliares

Amigos

2º círculo

Fornecedores

Mensagem de futuro e poderColegas de partido

Aliados políticos

3º círculo

Jornalistas/influenciadores

Informação e credibilidadeAssociações de classe

Lideranças comunitárias

4º círculo Sociedade civil Empatia
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O que publicar nos canais



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Redes sociais

Narrativas Construção de reputaçãoNarrativas Construção de reputaçãoNarrativasEntretenimento



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O







I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Mensageiros eletrônicos

Alerta de publicações Alerta de publicações 
Conteúdos que dão direcionamento 

para audiência
Conteúdos que dão 

direcionamento para audiência
Comandos para açãoComandos para ação Combate a boatosCombate a boatos



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Informações aprofundadas sobre temas

Sites e landing pages

Conteúdos de indexação Conteúdos de intençãoInformações aprofundadas sobre temas Conteúdos de indexação Conteúdos de intenção



Estrutura
de site

ü Quem sou (biografia)

ü O que penso (opiniões)

ü O que vou fazer (propostas)

ü Meu trabalho (o que já fez)

ü Participe (cadastro de mobilização)

ü Doe

ü Combate a fake news e boatos

ü Social (redes, newsletter e lista de transmissão)

ü Conteúdo dinâmico (artigos e notícias)

ü Contato (formulário, endereço do comitê, telefone)

ü Downloads (materiais de campanha)

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 -







https://opine.deputadoaureo.com.br/reformadaprevidencia/

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 -

Landing page



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

YouTube

Conteúdo aprofundado de 
mídia de intenção

Conteúdos 
informativosDefesas contra boatos Web séries LivesConteúdo aprofundado de 

mídia de intenção
Conteúdos 

informativosDefesas contra boatos Web séries Lives



Vídeos com personagens locais trazendo histórias de 
vida que representavam os moradores da cidade

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Web Série

https://www.youtube.com/watch?v=kjIjjAZ4wkI&t=1s





Trilha de conteúdo Direcionamento para ações

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

E-mail
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I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Mídia tradicional

Informações de massa sem segmentaçãoInformações de massa sem segmentação





I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Mobilização

Desmembramento dos temas 
genéricos para os segmentos

Chamada para ações

Realização de eventos

Combate a boatos

Arrecadação

Ações digitais



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Conteúdos por etapas



Conteúdos por etapas

MotivaçãoSensibilização Mobilização

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Conteúdos que criam empatia e apresentam 
valores morais da candidatura

Sensibilização

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Quem é Arthur!





I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Mario Heringer 
responde
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I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Mario Heringer 
responde





I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Bio Gif



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Emanuel Responde 



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Gestão de respostas

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O
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ARRASTE PARA O LADO
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ARRASTE PARA O LADO



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

ARRASTE PARA O LADO



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Testemunhais





I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

História de superação





Conteúdos que dão aos eleitores a perspectiva 
de ganho mútuo

Motivação

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O
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I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O
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I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O
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Fala para indecisas

https://www.youtube.com/watch?v=EZpIgSiD14c

https://www.youtube.com/watch?v=EZpIgSiD14c




Conteúdos de fixação e que estimulam ações 
dos eleitores

Mobilização

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O
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Programas





I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Como votar



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Pesquisas



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Chamadas



Vira voto

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Contagem 
regressiva

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O
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Fixação de 
número



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Fixação de 
número



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Aproximação



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Aproximação 
segmentada



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Por etapa
Ideias de conteúdos



Conteúdos que criam empatia e apresentam 
valores morais da candidatura

Sensibilização

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Quem é o fulano

Vídeos utilizando personagens para 
apresentar o político

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Carrossel biográfico

Mostrar a trajetória do candidato de 
forma mais didática



GIF Bio

Com características pessoais / inusitadas

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Contando histórias que geram empatia e identificação

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Vídeo com familiares



Resgate de conteúdo

Acervo de campanhas anteriores

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Fulano Responde

Candidato respondendo à perguntas mais pessoais

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Minha história

Vídeo do personagem narrando sua história com 
cobertura de imagens ilustrativas

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



yy

A cidade que eu quero

Cidadãos dizendo o que querem para 
sua cidades, estado

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Reacts

Vídeos do candidato reagindo à fotos 
e tweets, por exemplo

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Sensibilização

Anota aí!

ü Quem é o fulano: vídeos utilizando personagens para apresentar o 

político

ü Carrossel biográfico

ü GIF Bio

ü Vídeos com familiares contando histórias que geram empatia e 

identificação

ü Resgate de conteúdo de campanhas anteriores 

ü Fulano Responde: candidato respondendo à perguntas mais pessoais 

ü Minha história: vídeo do personagem narrando sua história com 

cobertura de imagens ilustrativas 

ü A cidade que eu quero: cidadãos dizendo o que querem para sua 

cidades, estado

ü Reacts: vídeos do candidato reagindo à fotos e tweets, por exemplo



Conteúdos que dão aos eleitores a perspectiva 
de ganho mútuo

Motivação

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Resgate de entregas

Caso o político já for experimentado em cargos públicos, 
resgatar seus feitos de forma a responder os cidadãos que 

falaram na etapa de sensibilização

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Antes e depois

Reforço visual das entregas em caso 
de políticos já eleitos anteriormente

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Depoimentos

População impactada, histórias 

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Propostas

Planejamento para o mandato

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Motivos para votar

Oportunidade para reforçar a mensagem 
para o público de interesse

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Candidato responde

Conteúdos baseados nas dores locais

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Vídeos de apoio

Microinfluenciadores e lideranças

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Resumo de eventos e 

agendas

Menos jornalístico, mais publicitário

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Fez e vai fazer

Link entre entregas e propostas

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Conteúdos temáticos

Pais, Mães, Regiões, setores

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

ü Resgate de entregas: caso o político já for experimentado em 

cargos públicos, resgatar seus feitos de forma a responder os 

cidadãos que falaram na etapa de sensibilização

ü Antes e depois: reforço visual das entregas em caso de políticos já 

eleitos anteriormente 

ü Depoimentos 

ü Propostas 

ü Motivos para votar 

ü Fulano responde: conteúdos baseados nas dores locais 

ü Vídeos de apoio de microinfluenciadores e lideranças 

ü Resumo de eventos e agendas (menos jornalístico, mais 

publicitário)

ü Fez e vai fazer: link entre entregas e propostas

ü Conteúdos temáticos: Pais, Mães, Regiões, setores

Motivação

Anota aí!



Conteúdos de fixação e que estimulam ações 
dos eleitores

Mobilização

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Marque um amigo

Compartilhamento de peça com marcação do número 

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Contagem regressiva

Faltam xx dias para votar no candidato

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Convite para eventos

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Checklist das eleições

O que levar no dia as eleições

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Reforço de número de 

campanha

GIF, animação, carrossel 

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Reforço de motivos para 

votar

GIF, animação, carrossel 

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Conteúdos para 
indecisos 

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Melhores momentos da 

campanha

Fotos, trecho de debates 

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Melhores momentos de 

vídeos de campanha

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Cobertura de debate

Em tempo real e os melhores momentos

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Vira-voto

Dar missão dos eleitores conquistarem mais 1 voto

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Conteúdos para grupos 

de WhatsApp

Você acredita em fulano? Então compartilhe este conteúdos 
em seus grupos de WhatsApp e vamos espalhar essa ideia

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Divulgação de pesquisas 

favoráveis

Mostrar linha de crescimento de pontos

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



Vídeo do jingle 

Clipe oficial e/ou “não oficial”

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O



ü Marque um amigo que vai votar XX

ü Contagem regressiva: faltam xx dias para votar no candidato

ü Convite para eventos 

ü Checklist das eleições: o que levar no dia as eleições 

ü Reforço de número de campanha: GIF, animação, carrossel 

ü Reforço de motivos para votar 

ü Conteúdos para indecisos 

ü Melhores momentos da campanha

ü Edição dos melhores momentos de vídeos de campanha

ü Cobertura de debate em tempo real e melhores momentos

ü Vira-voto: dar missão dos eleitores conquistarem mais 1 voto

ü Conteúdos para grupos de WhatsApp

ü Divulgação de pesquisas favoráveis com linha de crescimento de pontos

ü Vídeo jingle / Clipe

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C O M O  O R G A N I Z A R  O  C O N T E Ú D O

Mobilização

Anota aí!



I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - A U L A  5 AULA 6

CRONOGRAMAS



Segunda Terça Quarta Quinta Sexta Sábado Domingo

M T N M T N M T N M T N M T N M T N M T N

Artigos x x

Pautas da liderança x x x

Emendas* x x x

Agendas* x x

Propostas* x x x

Resumo da semana x

Atividades legislativas x x x

O que é e como funciona x

Ao vivo x x x x

Saiu na mídia x

I M E R S Ã O  E L E I Ç Õ E S  2 0 2 2 - C R O N O G R A M A S



Setembro: Semana 4 - 19 a 25.09.2016

Segunda Terça Quarta Quinta Sexta Sábado Domingo

9h
Pastor Claudio -

Princípios no 
voto (Apoio)

Pastor Claudio -
Ideologia politica

Marcelo Vitorino -
Estamos na reta final -

Qual tem que ser o foco 
nessas duas últimas 

semanas?

Marcelo Vitorino -
Como pedir voto para 
você e para o Aureo

nas redes sociais?

Aureo Ribeiro -
Acredite que a cidade 

possa melhorar

Aureo Ribeiro - Quem 
te representa?

Aureo Ribeiro - Faça ser 
lembrado

11h Internet Jornais e Revistas

Aureo trouxe mais de R$ 
2.300 milhões para 

Infraestrutura em Duque 
de Caxias

Aureo irá adotar várias 
ações na estrutura das 

unidades de saúde 
para reabrir a 

emergência do 
Hospital Moacyr do 

Carmo?

Aureo implantará 
atendimento 

cardiológico em todas 
as unidades com 

ultrassom? 
Atendimento básico 

para doentes crônicos!

Aureo irá criar um 
Centro Municipal de 
Hemodinâmica, para 

facilitar a vida do 
caxiense que precisa 

de tratamento 
hematológico?

Aureo irá concluir as 
obras da maternidade de 
Santa Cruz da Serra para 
que Caxias deixe de estar 

em penúltimo lugar no 
estado em assistência à 

saúde?

14h Horário Eleitoral Horário Eleitoral Construção de UPA 24hs 
em todos os distritos

Gestão participativa: 
Participação popular 

para ações prioritárias

Concurso público para 
suprir a carência de 

vagas nos orgaõs
públicos municipais

Ampliação de vagas 
na educação infantil

Realizar um programa de 
desassoreamento o ano 

inteiro que atingirá todos 
os bairros. Combatendo 

as enchentes.

18h Agenda Agenda Agenda Agenda Agenda Agenda Agenda

20h Radio e TV

Aureo trouxe R$ 
1.800 milhões para 
Esporte e Lazer em 

Duque de Caxias

Criar um serviço de 
funerário para as famílias 

carentes

Implementar a tarifa 
única com preço justo 
em todos os distritos

Levar núcleos culturais, 
como centro cultural e 

teatro para todos os 
distritos de Duque de 

Caxias

Abertura imediata da 
maternidade de Santa 

Cruz da Serra

Casa dia do idoso: 
Implementação do 

centro de convivência do 
idoso
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Por canal
CRONOGRAMAS



Dia Período CANAIS

Facebook Instagram Stories YouTube Site Chatbot WhatsApp LT

Sexta-
feira 1

Manhã

Dia Nacional do Idoso 
(vídeo de 3' a 4' sobre o 

projeto social Cabelos de 
Prata, com depoimentos 
de participantes sobre a 

importância e como o 
projeto mudou a vida 

deles)

Dia Nacional do Idoso (Versão 
do vídeo produzido para o 
Youtube em 4:5 com um 
minuto, chamada para o 

Youtube e legendas inseridas 
diretamente no vídeo)

Dia Nacional do Idoso 
(chamada para vídeo do 

youtube com link e 
duração de 30")

Dia Nacional do Idoso (vídeo de 3' a 
4' sobre o projeto social Cabelos de 

Prata, com depoimentos de 
participantes sobre a importância e 
como o projeto mudou a vida deles)

"Dia Nacional do Idoso: Boa 
Vista é referência em 

cuidado e bem-estar para a 
terceira idade" (matéria 

deve abordar as ações do 
programa Cabelos de Prata, 
trazendo números e falas de 

participantes sobre o 
impacto do programa em 
suas vidas. É importante 

abordar também os espaços 
públicos pensados para 
idosos, a exemplos das 
academias ao ar livre e 

outras iniciativas)

Enviar link do vídeo 
postado no Facebook

Disparo do link do 
vídeo do Youtube para 
as listas gerais de Boa 
Vista, com chamada 

para inscrição no canal.

Tarde Não se aplica Não se aplica Card Dia do Idoso Não se aplica Não se aplica Não se aplica Não se aplica

Noite

Card sobre o Outubro 
Rosa (post educativo com 

informações sobre o 
câncer de mama e dicas 
de prevenção). Colocar 

avatar temático 

Card sobre o Outubro Rosa 
(post educativo com 

informações sobre o câncer de 
mama e dicas de prevenção. 

Colocar avatar temático 

Card sobre o Outubro 
Rosa (post educativo com 

informações sobre o 
câncer de mama e dicas 

de prevenção)

Não se aplica Não se aplica Envio da publicação do 
Facebook

Disparo geral com link 
do post do instagram. 

Colocar avatar
temático no perfil 
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Dia Período CANAIS

Facebook Instagram Stories YouTube Site Chatbot WhatsApp LT

Sábado 2

Manhã

"O que Boa Vista tem". 
A praia tá on (meme
sobre as praias em 

formato álbum, com 
fotos e chamada para 
interação - qual a sua 

praia favorita?) "O que Boa Vista tem". A 
praia tá on (meme sobre as 

praias em formato carrossel, 
com fotos e chamada para 
interação - qual a sua praia 

favorita?)

Chamada para post no 
feed Não se aplica

"Com baixa do volume 
da água, praias de Boa 

Vista voltam a ser 
frequentadas; Veja 05 
praias que você pode 
curtir com a família 

neste final de semana" 
(matéria informativa 

sobre a baixa no 
volume dos rios e as 
principais praias que 

podem ser 
frequentadas pela 

população)

Enviar link da 
publicação do facebook

sobre as praias

Disparo geral com 
link da matéria do 
site sobre as praias 

Tarde

Noite

Noite
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Dia Período CANAIS

Facebook Instagram Stories YouTube WhatsApp LT

Quinta 29

Manhã VÍDEO/CAMINHADA VIDEO/CAMINHADA STORY INTERATIVO TRANSMISSÃO LIVE LINK DA LIVE

TBT/EDUCAÇÃO/DIA DO LIVRO TBT/EDUCAÇÃO/DIA DO LIVRO VÍDEO/CAMINHADA

VÍDEO/FRASE VIDEO/FRASE

Sexta 30

CLAUDOMIRO RESPONDE CLAUDOMIRO RESPONDE

AGENDA DE CAMPANHA
AGENDA DE CAMPANHA AGENDA DE CAMPANHA

CARD INTERAÇÃO (marque 10 
amigos) CARD INTERAÇÃO (marque 10 amigos) CARD INTERAÇÃO (marque 10 

amigos)

Sábado 31

CAMPANHA DOAÇÃO CAMPANHA DOAÇÃO CAMPANHA DOAÇÃO CAMPANHA DOAÇÃO

ONDA 40 (agenda campanha) ONDA 40 (agenda campanha)
ONDA 40 (agenda de campanha)

VÍDEO "ELE DISPAROU"

FRASE ANIMADA (motion) FRASE ANIMADA (motion) Chamada para lista de 
transmissão (motion)

Domingo 01

CARD LISTA CARD LISTA TEMPLATE STORY VÍDEO JINGLE

Tarde
ONDA 40 (agenda campanha) ONDA 40 (agenda campanha)

CAMPANHA DOAÇÃO

Noite CAMPANHA DOAÇÃO CARD CAMPANHA DOAÇÃO CARROSSEL Chamada para lista de 
transmissão (motion)
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CRONOGRAMAS

Por conteúdo vs público



Saúde Educação
Mobilidade Urbana 

(acessibilidade, 
transporte, etc)

Esporte, Cultura, 
Lazer e Turismo

Segurança (inclui violência 
urbana)

Infraestrutura, 
saneamento básico, 

habitação e administração

Meio Ambiente, 
Sustentabilidade e 

Agricultura
Cidadania e Emprego e Social

Jovens e estudantes

• Criação de programa 
eficiente de saúde médico 
ambulatorial nas escolas 

municipais.

• Projeto Saúde nas escolas 
em ônibus itinerantes: 
equipe compostas por 

médicos oftalmologistas, 
de audiometria, dentistas, 

fonoaudiólogos e 
psicólogos/ 

psicopedagogos;

• Redimensionar o 
programa de alimentação 
escolar considerando os 
parâmetros nutricionais 
adequados às idades e 

alimentação saudável com 
base na prevenção a 
obesidade infantil;

• Implantação de um programa de 
reforço escolar para alunos que 

apresentarem dificuldade no 
processo de aprendizado;

• Aulas de música, recreação e 
informática, em parceria com 

instituições sediadas no município;

• Garantir ensino público de 
qualidade em tempo integral, em 

quatro novas unidades de referência 
(uma por distrito);

• Criação de pré-vestibulares 
comunitários, com a colaboração da 
iniciativa privada e de voluntários da 

sociedade;

• Café da manhã em todas as escolas 
da rede municipal;

• Elaboração de programas de 
enfrentamento à evasão escolar;

• Centros de Acompanhamento 
Pedagógico, com o objetivo de 
minimizar os problemas sociais, 
psicológicos e emocionais que 

interfiram no desempenho 
educacional;

• Garantir a alfabetização no 1º ano 
do ciclo;

• Aquisição de ônibus para 
transporte escolar gratuito;

•Regulamentação do 
transporte escolar;

• Aprimorar programa 
permanente de educação 

para o trânsito voltado 
para crianças em idade 

escolar;

• Implementar o 
projeto Bola Cheia, 

que tem como 
objetivo incentivar 

e apoiar, em 
parceria com os 

clubes instalados 
na cidade, o futebol 

amador com a 
finalidade 

recreativa e com a 
possibilidade de 
descobrir novos 

craques;

• Implementar o 
programa Escola de 

Circo;

• Capacitar e especializar 
setores da Guarda Municipal 

para atendimento em 
escolas, fortalecendo a ronda 
escolar e ações em áreas de 

lazer;

• Ampliação e instalação de 
câmeras de monitoramento 

nas escolas municipais;

• Viabilizar abastecimento 
de água para 34 unidades 

escolares;

• Instalação de painéis 
solares em escolas da rede 

pública municipal com o 
objetivo de gerar uma 

energia limpa e renovável, 
além de trazer economia 
significativa nas contas de 

luz;

• Projeto Primeiro Emprego, que 
faça o intermédio entre jovens 
profissionais e o mercado de 

trabalho;

• Espaços de capacitação com 
cursos como alfabetização 

digital, webdesign e robótica;

• Implementar o programa 
Família Acolhedora em parceria 

com a Vara da Infância;

• Fomentar parcerias entre 
Estado, setor privado e terceiro 
setor para garantir a inserção de 

aprendizes no mercado de 
trabalho;

• Privilegiar atividades sócio-
educativas para crianças e 

adolescentes em situação de 
vulnerabilidade, com destaque 

para as ações voltadas à 
permanência e ao sucesso na 

escola;
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Saúde Educação
Mobilidade Urbana 

(acessibilidade, 
transporte, etc)

Esporte, Cultura, 
Lazer e Turismo

Segurança (inclui violência 
urbana)

Infraestrutura, 
saneamento básico, 

habitação e administração

Meio Ambiente, 
Sustentabilidade e 

Agricultura
Cidadania e Emprego e Social

Funcionalismo público

• Realização do 

Programa de Saúde 

do Professor, em 

parceria com a 

iniciativa privada;

• Implantar os 

serviços internos de 

acompanhamento 

psicológico e de 

assistência social e 

ampliar o programa 

de capacitação 

permanente, com o 

objetivo de melhorar 

o desempenho físico 

e mental dos 

servidores da Guarda 

Municipal;

• Programas de capacitação 

dos servidores via EAD;

• Intensificação da 

capacitação e formação 

continuada dos educadores 

em todo o município online e 

presencial;

• Qualificação e 
treinamento da Guarda 

Civil Metropolitana 
online e presencial;

• Reformulação do 

plano de cargos, 

carreira e salário dos 

servidores de Duque 

de Caxias; 

• Adaptação de todos 
os veículos da 

prefeitura para gás 
natural veicular;

• Implementar, 
gradativamente, o 

programa de reuso da 
água nos principais 

equipamentos 
públicos da 
prefeitura;

• Criação do 
aproveitamento do 

lixo orgânico dos 
órgãos públicos;

• Combate e 
conscientização sobre 

assédio e discriminação 
nas repartições públicas 

municipais;
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Cultura Lazer Esporte Oportunidade Cidadania Empoderamento Social Educação Saúde Segurança

Jovens
Idosos

Mulheres

Comerciantes 

Desempregados/ 
informais

Servidores

Agricultura 
familiar

Indígena
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A régua do conteúdo deve 
ser a do eleitor
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É como o eleitor percebe a 
comunicação que faz a diferença 
na hora do voto




