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de display

Anuncio




Rede de Display do Google

A Rede de Display do Google
foi criada para auxiliar na
busca do publico-alvo certo.

Exibir o antincio de forma
estratégica para clientes em
potencial.



Publicos-alvo

e Remarketing: exibir anUncios em sites e aplicativos da Rede de
Display para as pessoas gue ja acessaram seu site ou interagiram
COM sua empresa.

e Segmentacao por publico: alcancar as pessoas com base nos
Interesses delas.

e Publicos-alvo de afinidade: seclecionar um publico alvo de
afinidade para alcancar clientes em potencial e informa-los sobre
O Negocio.



Publicos-alvo

Publicos-alvo de mercado: esses publicos-alvo tem a intencao
de receber conversbdes de clientes altamente qualificados.

Segmentacao demografica: alcancar as pessoas que estao
associadas a determinadas categorias demograficas.

Segmentacao por listas de clientes: exibicdo de anuncios para
0s clientes com base em dados.
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E commerce de roupas
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e Remarketing: anuncios de calca jeans para quem ja navegou na
secao deste tipo de produto no site.

e Publico-alvo de afinidade: entusiastas de calcas.

e Publico-alvo de mercado: vestuario masculino.

e Informag¢des demograficas: anuncios desses produtos para
pessoas do sexo masculino.

e Lista de clientes: anuUncios para pessoas que se inscreveram com
um desconto exclusivo.



Anuncios responsivos ({7

Recursos: titulos, descricoes, imagens, videos e logo.

O Google usa um modelo de
aprendizado de maquina para
determinar a combinacao
ideal de recursos para cada
exibicao de anuncio.

Os anuncios que o Google cria
se ajustam automaticamente
aos espacos disponiveis em
termos de tamanho,
aparéncia e formato.
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