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https://docs.google.com/document/d/1Y9JImaad5WuXIsvA6OmIw8-dtzUbd5qj8N-TI4I66Bs/edit#heading=h.ttg9mv9efztm

Seja bem-vindo ao pdf supremo da aula 314: Como fazer anuncios no
Meta Ads em 2025 (Tutorial Completo). Este € um dos maiores materiais
gue ja produzi para vocé e eu espero que vocé tenha fome por

conhecimento para devorar cada pagina a seguir.

Entdo, continue a leitura.

Introducao

Neste material, vocé vai encontrar um tutorial simples, rapido e que vocé
dificilmmente encontraria em cursos pagos na internet sobre como anunciar

no Meta Ads.

Depois de consumir todo o conteudo que vocé vai encontrar a seguir,
vocé estara pronto para dominar os anulincios no Meta Ads, para
anunciar o que quiser, para vender o que quiser no Instagram, para crescer
em numero de seguidores, para receber mensagens no WhatsApp da sua
empresa, para cuidar dos anuncios de outras empresas e o melhor: ser

muito bem pago por isso.

Nao perca tempo e continue a leitura!



Maneiras de anunciar

Existem duas maneiras de anunciar no Meta Ads:
1. através do famosissimo botao impulsionar (que € muito bom, mas
em uma situacao especifica);
2. através do gerenciador de anuncios (que, de cara, pode assustar,

mas nada que o tempo e a pratica nao resolvam).

Ter um gerenciador de anuncios nao custa nada. Inclusive, nem mesmo
guando vocé cria uma conta significa que, a partir de entao, vocé vai estar

gastando dinheiro.

Eu s pago depois que as pessoas veem meus anuncios. Se eu criar tudo
errado e meu anuncio nao for visto por ninguém, estara tudo bem porque

isso nao vai fazer eu gastar dinheiro.

Porém, vocé precisa aprender a criar o seu gerenciador de anuncios e a
configura-lo, o que é tao simples quanto criar uma conta no gmail.
Ainda assim, € normal que algumas pessoas tenham um pouco de

dificuldade na parte das configuracoes.

Vocé tem duvida de como criar e configurar a sua conta?

Ele estd disponivel em “Materiais”, junto a este material que vocé

i N3ao se preocupe! Eu criei um tutorial super completo para vocé.
i fez o download.



Estruturas de campanha

Para criar anuncios na internet, a gente sempre vai criar trés estruturas.
Essas estruturas podem ser representadas por caixinhas, uma dentro da
outra. E como se a caixa maior fosse a campanha e dentro dela tivesse
outra caixa que é o grupo(s) de anuncio, na qual a gente encontra uma

caixa ainda menor, que € a do(s) anuncio(s).

Cada uma dessas “caixas” que compdem a estrutura € responsavel por
definir algo. Entao, € basicamente assim:

e Campanha: Objetivo, orcamento.

e Grupo(s) de anuncio: Publico, orcamento (se quiser).

e Anuncio(s): Criativo.

Eu vou te dar um exemplo: se eu colocar 50 reais por dia para gastar na
minha campanha, a minha campanha vai pegar esse dinheiro e distribuir
entre os grupos de anuncio. Entdao, nesse caso, eu poderia ter, com esse
valor por dia, até 8 conjuntos de anuncios rodando (ja que é preciso de, no

minimo, 1 ddlar, aproximadamente 6 reais, por conjunto de anuncio).

Entretanto, vocé também pode escolher quanto quer gastar em cada
conjunto de anuncio, mas Nao precisa ter pressa quanto a isso porque, No
momento propicio, eu vou te ensinar exatamente quando fazer um ou

outro.

Enfim, o que eu quero que vocé entenda aqui € que o conjunto de anuncio

esta dentro da campanha.



Dentro de cada conjunto de anuncio estao os anuncios.

Campanha (50 reais/dia)
- Publico1 (2 reais) ...
= Publico 2 (20 reais) ...

- Publico 3 (O reais) ...

-> Publico 4 (3 reais) ...

- Publico 5 (25 reais) ...
Ha um limite de anuncios para cada conjunto, mas ele € muito grande,
entao dificilmente vocé conseguira atingi-lo. Mas vocé pode criar entre 3 e

8.J4 é um bom nUmero.

O que realmente importa é saber que os anuncios nao fazem vocé gastar
mais dinheiro. Neles, o dinheiro gasto sera o que estiver estipulado para a

campanha e que, consequentemente, for atribuido ao grupo de anuncios.

Portanto, o Meta distribuira o dinheiro onde ele entender que ha mais
oportunidades, isto €, ele vai gastar mais dinheiro nos melhores publicos e
nos melhores anudncios, pois o objetivo dele é entregar mais resultados

para VOcCeé.
“Ah, Pedro! Mas e se eu so tivesse um grupo de anuncio?”

Bom, nesse caso, ele vai gastar 50 reais todo nesse mesmo grupo de

anuncio.

Agora, entenda o seguinte: a Meta vai gastar o dinheiro no publico, mas

distribuir o valor por cada anuncio.

Campanha (50 reais/dia)

- Publico1 (2 reais) ...



- Publico 2 (20 reais) ...

*

Anuncio | (O reais)
Anuncio Il (10 reais)
Anuncio Il (1 real)

Anuncio IV (4 reais)

L dnrgiig S AR 0

Anuncio V (5 reais)
¢ Anuncio VI (O reais)
- Publico 3 (O reais) ...
- Publico 4 (3 reais) ...

- Publico 5 (25 reais) ...

Se vocé der uma olhada em meu gerenciador, ainda que vocé nao entenda
bem ou fique confuso com as informacdes, vocé vai observar um padrao.
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Vocé percebe que tem esse padrao na nomenclatura, ou seja, 0 nome que
a gente vai dar para a campanha, 0 home que a gente vai dar para o

conjunto de anuncios, 0 nome que a gente vai dar para os anuncios.



Cada pessoa vai fazer isso da sua maneira e de maneiras completamente

diferentes. A minha maneira assim:

Campanha

[OBJETIVO DE CAMPANHA] [DATA] [IDENTIFICACAO DA CAMPANHA] Breve descricdo

Conjunto de anuncio

00 - [POSICIONAMENTOQO] Descricao do publico

Anuncio

ADOOO - Descricao do anuncio

12 decisbes essenciais para criar a sua campanha

A primeira coisa que vocé vai fazer é clicar em “+ Criar”.
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Em seguida, vocé deve escolher o seu objetivo, ou seja, tomar a sua

primeira

decisdo nesse processo. Quando vocé sabe escolher

corretamente o seu objetivo de campanha, vocé ja acertou 30% do que

tem que acertar.

S3o seis objetivos (que, na verdade, sao sete):

e Reconhecimento: aumentar o alcance da marca em um local.

O

o

©

Aumentar o reconhecimento de uma marca em um
determinado local;

Lembrar as pessoas de um determinado evento;

Instalar uma ideia na cabeca de um publico;

Anunciar para publicos muito pequenos.

e Trafego: gerar acessos no site.

o

O

o

Levar as pessoas para o seu site;
Aumentar o numero de acessos no seu Instagram (nao
necessariamente seguidores);

Gerar ligagoes.

e Engajamento: engajar com publicacbes ou aplicativos de

mensagem.

o

o

o

Aumentar o engajamento em publicacdes;
Aumentar visualizacao de videos;

Enviar pessoas para aplicativos de mensagens.

e Leads: gerar cadastros em formularios (nativos ou nao)

o

O

Gerar cadastros em paginas de captura;

Gerar cadastros em formularios nativos da Meta.

e Promocao do app: gerar instalagdes e agdes em aplicativos.

o

o

Aumentar a instalacao de aplicativos;

Aumentar a interacao dentro dos aplicativos.

e Vendas: vender em sites e aplicativos de mensagem.

o

Enviar as pessoas para o seu site para vender;



o Enviar as pessoas para o seu aplicativo de mensagem (custo
mais caro do que a campanha de engajamento).
e Turbinar publicagdo: gerar novos seguidores.

o Aumentar seguidores do Instagram.

Vamos dizer que eu preciso escolher “Engajamento” como objetivo,
porque gueremos uma campanha que estimule as pessoas a enviarem

mensagens no WhatsApp.

Quando eu clico em “Continuar”, ele me pede para fazer outra escolha.
Como opcgodes, ele me da: campanha de mensagens personalizadas e

campanha de engajamento manual.

O gue eu quero que vocé repare € que toda criacdo de campanha é
baseada em pequenas decisdoes. E como vocé toma essa decisdo? Eu te

explico.

Para tomar essa segunda decisao, vocé precisa saber o que significa cada

uma dessas duas opg¢des que ele te da.

A campanha advantage/personalizada é a campanha automatizada que
vem com pré-definicdes. Ja a campanha manual € a campanha na qual

vocé faz todas as configuracdes.

Eu sugiro que vocé opte pela campanha manual porque é como
costuma performar melhor, o que nao significa que a outra nao funciona.
Mas, para saber o que €& melhor, é preciso testar como uma nova
campanha. Uma coisa eu te garanto: se vocé sabe fazer a manual, vocé

sabe fazer a personalizada com o pé nas costas.

Quando eu clico em “Continuar” novamente, o que eu vejo?
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88 Novo conjunto de andncios de Engaj.. +** Rl © Conferir
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(3 Novo aniincio de Engajamento @ Noma da campanha

(&2
Nova campanha de Engajamento Criar modelo
@ () Categorias de antincio especial
8% Declare se os seus antincios s3o relacionades a produtos e servigos financeiros,
emprego, moradia, temas sociais, elei¢bes ou politica. Os requisitos variam por pais.
=] Saiba mais sobre as categorias de antncios especiais
ios de declarar ias de andinei
'Fg A declaragio precisa das suas categorias de andncios ajuda vocé a veicular antncios
0% em conformidade com nossos padrées de publicidade e a evitar possiveis rejeicdes de
antncios.

Categorizar seus anincios

Categorias
Selecione as categorias que melhor descrevam o que esta campanha anunciard.

Declarar categoria se aplicavel

?
o) () Detalhes da campanha
C\ Tipo de compra
Leildo
] Fechar

Vejo que ja tenho aqui a nossa campanha, Nnosso grupo de anuncios e
Nosso anuncio, isto &, ja tenho criadas as nossas caixinhas: anuncio que
esta dentro do conjunto de anuncio, que esta dentro da campanha. O que

eu tenho que fazer agora é configurar cada um deles.

Para comecar, damos o nome para a campanha, seguindo aquele

padrao de nomenclatura que eu te falei anteriormente.

Vocé vai ver que, ao longo do processo, eu vou ignorar algumas coisas,
como categorias de anuncio especial e detalhes da campanha. Eu vou
fazer isso porque sao coisas tdao pequenas que, agora, nao vao fazer

diferenca alguma.

A proxima definicio que vamos ver aqui é a de orcamento de
campanha, mas, antes, quero lembrar vocé do que eu falei no comeco
desse material. Eu falei que o orcamento pode estar tanto na campanha

guanto no grupo de anuncio e essa € a hora que eu vou definir isso.
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Se, em “Orcamento de campanha Advantage +"”, eu aperto para ativar, o
orcamento estd na campanha; se eu aperto para desativar, o orcamento

esta no grupo de anuncio.

Se vocé ativar essa opc¢ao, a gente chama essa campanha de CBO
(Campaign Budget Optimization). Se vocé desativar essa opcao, a gente
chama a campanha de ABO (Adset Budget Optimization). O CBO otimiza a

performance, enquanto o ABO prioriza gastos em determinados publicos.

“‘pedro, eu ndo quero saber quanto de dinheiro eu vou gastar em cada
publico. Eu quero dinheiro no meu bolso.’ Ative esse negocgo! ‘Pedro, t6

comegando agora!’ Ative esse negoc¢o, simples assim.”

Quando eu ativo o advantage +, eu tenho algumas opc¢des. Eu posso

escolher entre: orcamento diario e orcamento total.

Com o orcamento diario, como o proprio nome ja supde, o gasto é diario.
Entao, o valor que vocé insere € o que ele vai gastar por dia. Com o

orcamento total, o valor que vocé insere € distribuido ao longo de 7 dias.

Se Vocé quer que 0s seus anuncios aparecam somente em determinados
horarios do dia, escolha o orcamento total. Se vocé nao faz questao e o seu
anuncio pode aparecer até mesmo 1h da manha que esta tudo certo, entao

pode escolher o orcamento diario.

Vamos dizer que eu quero o or¢camento total. Seleciono essa opcao e
pronto!l A campanha esta configurada. Configurar a campanha ¢,
basicamente, definir objetivos, modelo de campanha (personalizada ou

manual) e orcamento.
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O proximo passo é configurar o grupo de anuncio (ou conjunto de

anudncio), e essa é a parte que mais tem configuragao. Vocé vai precisar

ajustar:

Conversao;

Orcamento e programagao;

Controle de publico e publico Advantage+;
Publico;

Posicionamentos.

Depois, vou configurar meu anuncio. Para isso, preciso ajustar:

Identidade;
Criar publicacao ou publicacao existente;
Criativo do anuncio;

Destino do anuncio.

Sabendo fazer essas configuragdes, vocé ja sabe como configurar, no nivel

avancado, uma campanha no Meta Ads. Vocé pode ter certeza de que a

menor parte das pessoas sabe fazer isso.

Entdo, com a campanha configurada, eu clico em “Avancar” para ir para o

conjunto de anuncios.

A primeira coisa que a gente tem que fazer é dar um nome ao conjunto

de anuncios. Nesse exemplo, vou dar como nome esse aqui:

12
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© Nome do conjunto de aniincios /i Confirmando suas alteragdes -
|:> 00 - [INSTA] Pessoas 25-45 - Tkm da minha loja Criar modelo Seu orgamento é muito baixo: Seu

orgamento de campanha deve ser de
no minimo R$180,33 para cobrir todos
os orgamentas dos conjuntos de
anuncios nesta campanha. Atualize o
orgamento no nivel da campanha.
(#2446149) Saiba mais

) Conversdo

Local da converséo

No seu anincio

Tipo de engajamento
Visualizagdes do video - Definigdo de publico ®

Seu piiblica & amplo.
Meta de desempenho @
Como vocé mensura o sucesso dos seus andncios.

oA D& o

Publicos ampios podem melhorar o desempenho e
alcangar mais pessoas com probabilidade de responder.

Maximize as visualizagBes ThruPlay -

Meta de custo por resultado @

A Meta tentaré usar todo o seu orgamento e obter o maximo de ThruPlays usa
estratégia de lance de volume mais alto

Controle de frequéncia @

* Apr o controle de fr

BOD® R

Fechar | O Confirmando suas edigges..

Em seguida, eu vou fazer os passos que ja te disse anteriormente, as
configuracdes desse conjunto, comecando pela conversao. Muita gente se
confunde aqui, mas € muito simples. Configurar a conversao é escolher

onde a conversao vai acontecer.

@ Cheme e G Ven Hokry Dockmais Pl To Wodw b 03 @
ese

P T T .

S e p—p—————— - U N SR O RN - I - N Y

O S L T S @ Cwmramnce ) GO Commmn. @ CA KM 0011+ pu m e » e
o0 [ENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2025])... ++* 2200 - [INSTA] Pessoas 25-45-Tkmd: > (J1anincio O Emrascunho | @) | ==
28 00 - [INSTA] Pessoas 25-45- .. *+= A\ B © Conferr
. ~ - 00 - [INSTA] Pessoas 25-45 - 1km da minha loja Criar madelo
E Novo anincio de Engajamento  *** \_‘
A\ Confirmando suas alteragses A
;
() Converséo Seu orgamento é muito baixo: Seu
orgamento de campanha deve ser de
Local da conversdo ~ no minimo R$190,33 para cobrir todos

0s orgamentas dos conjuntos de
anuncios nesta campanha. Atualize o
orgamento no nivel da campanha.
(#2446149) Saiba mais

Destinos das mensagens
Incentive as pessoas a se engajar com sua marca no Messenger, WhatsApp ou Instagram

° No seu antincio
Incentive as pessoas a assistir a um video ou interagir com sua publicagio ou evento.
40 de plblico @

&
Y
=]
w
&

LigagBes &
Incentive as pessoas a ligar para sua empresa. Seu publico é amplo.
site Publicos amplas podem melhorar o desempenho e

. . alcangar mais pessoas com probabilidade de responder.
Incentive as pessoas a se engajar com seu site.

App
Incentive as pessoas a se engajar com seu app.

Pagina do Facebook
Incentive as pessoas a se engajar com sua Pagina do Facebook

Tipo de engajamento

Visualizagbes do video

Meta de desempenho @
Cormo vocd mensiira o sucesso dos seus andncios.

HOD®E -

Fechar | +/ Todas as edi¢Bes salvas
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E, além de onde essa conversao vai acontecer, a gente deve escolher

também o engajamento que estamos buscando.

@ Chome o G Ven ey Bokmads ol T W b 0CIOEML O EMmB0oat s ES 08 mimn
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o 88 00 - [INSTA] Pessoas 25-45 - .. =+« /\ # Editar @ Conferir
O MNovo anincio de Engajamento  *+= () Incentive as pessoas a se engajar com sua marea no Messenger, WhatsApp ou Instagram N ~
4\ Confirmando suas alterages ~
@ MNoseu antincio
Incentive as pessoas a assistir a um video ou interagir com sua publicagio ou evento. Seu orgamento é muito baixe: Seu
= orgamento de campanha deve ser de
HH LigagBes no minimo R$190,33 para cobrir todos
Incentive as pessoas a ligar para sua empresa. 0s orgamentas dos conjuntos de

anincios nesta campanha. Atualize o

it -
0 St N orgamento no nivel da campanha.
<) Incentive as pessoas a se engajar com seu site.
(#2446149) Saiba mais

=] App

Incentive as pessoas a se engajar com seu app.
T Definigéo de pliblico ®

Pégina do Facebook
ﬂ%’ Incentive as pessoas a se engajar com sua Pégina do Facebook. Seu publico & amplo.

Publicos amplos podem melhorar o desempenho e
= Tipo de engajamento alcangar mais pessoas com probabilidade de responder.
Visualizagdes do videe > —

@ VisualizagBes do video
Engajamento com a fublicagio
ParticipagBes no evento

Lembretes definidos

A Meta tentard usar todo o seu orgamento e obter o m&ximo de ThruPlays usa

Fechar | +/ Todas as edigBes salvas

HLOB @

Geralmente, vocé vai escolher ou visualizagao do video, ou engajamento
com a publicacao. Sao os dois que funcionam melhor. O mais comum vai
ser vocé escolher as opcdes “No seu anuncio” e “Engajamento com a

publicacao”.

Com isso feito, vocé ja sabe criar uma campanha para gerar comentario,

curtida, salvamento, compartilhamento.

Se o0 que vocé quer € visualizacao de video, entao escolha a opcao de
visualizacao de video. Se vocé quer que seja uma campanha que gere
mensagens no WhatsApp, entdao o engajamento nNao vai acontecer no seu
anuncio, e, sim, no destino da mensagem. Nesse caso, escolha a opcao

“Destinos das mensagens”.
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Se vocé escolher essa opcao, a proxima coisa que tera que fazer, ainda na

configuracao de conversao, € selecionar onde vocé quer que essas

mensagens sejam recebidas (Messenger, Instagram ou Whatsapp).

B 3

3 Novo antincio de Engajamento

1 ©

n <o A 0 &

[ [ENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2025)... *** 0 | DIENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2C >

88 00 - [INSTA] Pessoas 25-45-... ==

# Editar @ Conferir

Esta Pagina representara sua empresa no seu anincic e na conversa.

Q Pégina do Facebook
€ Pedro Sobral

2800 - [INSTA] Pessoas 25-45 - Tkm d:

0CIO ML T @ Wm0t Y+ ENE 08 miwmv

awmmiences. G4 % O QOZE o CDED B

ok D G oot & - SOMALBL 00 14 -pr i ca [Syrre———

D1anincio O Emrascunho | | @

/\ Confirmando suas alteragdes ~

E necessério ter uma conta do

Destinos das mensagens @

Escolha onde deseja receber mensagens. Se vocé selecionar vérios apps, as pessoas
serio direcionadas ao app em que a probabilidade de engajamento é maior.

v ‘P Messenger
(@ Pedro Sobral

7 Instagram
[c) @pedrosobral

’
WhatsApp
+56 43 9183-1632

Business para veicular
anuncios que abrem conversas no
WhatsApp. Se vocé usar o mesmo
ndmero, suas conversas, midia e
contatos serdo transferidos
automaticamente. (#2923012)

Instalar agora

A meta de desempenho n&o estd
disponivel: Vocé ndo pode usar a meta
de desempenho selecionada com seu
obijetivo da campanha. Selecione outra
meta ou edite sua campanha.
(#2490408)

+55 43 91831532 ¥  ou | Conectaroutro)

() E necessério ter uma conta do WhatsApp Business para veicular an
que abrem conversas no WhatsApp. Se vocé usar o mesmo numerol
conversas, midia e contatos serdo transferidos automaticamente.

Instalar agora

As informagdes do WhatsA
A nen rla darine nae Dolitie

s @ nimeros de telefone, estio
o Mate_Sus smacecs.o.co

Fechar | (U Salvando

LD E@

Minha recomendacao € que vocé anuncie sempre em um aplicativo so.

Nao coloque todos porgque a chance de dar ruim € muito grande.
A proxima etapa € orcamento e programacao. Ele vai me dizer o seguinte:

“Vocé definiu um orcamento de campanha Advantage total de

R$140,00.”. Com isso, eu seleciono o dia que comeca e o dia que termina.
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@ Chveme e G en Hokry Dockmais Pl To Wodw b

088 © cwanososom -« % | [ A i o p— P P 3
D P N—— — seDwD &
" L e O - P — » | D
m [ [ENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2025]... *** D | OIENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2C > 00 - [INSTA] Pessoas 25-45-1kmd: > ([J1anincio O Em rascunho .
82 00 - [INSTA] Pessoas 25-45-... == A\ Rl © Conferic
. . . I Orgamento
(31 INova antncia de Engajamanta o Voca definiu um orgamenta de campanha Advantage total de R$ 140,00. . N
/ Confirmando suas alteragdes -~
& Programagio . »
E necessdrio ter uma conta do
= Data de inicio WhatsApp Business para veicular
L anincios que abrem conversas no
E> & 5 de dezembro de 2024 © 12:04 psT WhatsApp. Se vocé usar o mesmo
nimero, suas conversas, midia e
Data de término contatos serdo transferidos
automaticamente. (#2923012)
|:> fF 11 de dezembro de 2024 © 00:00 PST

Instalar agora

Os conjuntos de andncios que usam o
tipo de orgamento vitalicio devem ter
uma data de término. Insira uma data

Mostrar mais opgdes *

(I o Q] 3

de término que seja mais de 24 horas
depois da hora de inicio. (#1487094)

() Controles de publico @

Ajuste os controles de publico para refletir apenas restrigdes legais ou préticas. Saiba
mais

(D Vocé pode definir os controles de publico para esta conta de antncio
los a todas as campanhas.

Veja os controles de publico em Configurages de publicidade

Usar piblico salvo v

* LocalizagGes @

Laralizangn inchiida

BODH @

Fechar | (U Confirmando suas edigdes..

Mas a gente precisa configurar também a programacao e, para isso, a

0}

gente tem que clicar em “Mostrar mais op¢oes”.O que vai aparecer |3

iSSO:

@ ovems e G e ey Gems e Te Wesw e

e . DU PSR u— PR ——

1 918binese 3T TEBOAB A rare

e b 3 a8 Gy Towr s () Comaininios @ i ()

ST P y—

[ [ENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2025]... *** 0 | DIENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2C >

00 - [INSTA] Pessoas 25-45 - tkmd: > [J1anincio O Em rascunho ® -

88 00 - [INSTA] Pessoas 25-45-.. == /A #' Editar @ Conferir

Programagéio de antncios @

B

3 Novo antincio de Engajamento  **=  /

| Veicular antincios de acordo com uma programagio /% Confirmando suas alteragSes »

Usar o fuso horério desta conta de anincios (Hordrio do Pacifico) -

Definigdo de puiblico @
Programaremos seus anincios com base no fuso Hordrio do Pacifico Seu pblico é amplo,

Publicos amplos podem melhorar o desempenho e

I As estimativas no incluem opgdes de publico
Advantage e podem

2 (D) Clique e arraste para programar vérios horérios de uma vez. alcangar mais pessoas com probabilidade de responder.
——
5 X 00hOD  3h00  6hDO  9hDD  12h00  15hOD 180D Z1hOD Limitado Amplo
Segunda
T
Terca Tamanho estimado do plblico: 84.300.000 - 99.200.000 @
I Qs

riar significativamente a0

Quinta longo do tempo com base nas selegées de
direcionamento e nos dados disponiveis.
Sexta
sabado
Domingo

Todos os dias.

1] Horas programadas

() Controles de publico ®

Aliinbn an mnmbealan da i mmen eaflast : e

FLOB@

Fechar | - Todas as edigBes salvas
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Comece selecionando a opgdo “Usar o fuso-horario dessa conta de

anuncios (Horario do Pacifico)”. Depois, selecione os horarios na tabela.

Feito isso, vamos ao proximo passo que é controle de publico. O controle
de publico é basicamente eu falando assim: “O, Meta, escolhe para quem
VOCé quer aparecer”. Isso € amadorismo puro. Por isso, eu ignoro essa
etapa e, em “Publico Advantage+”, eu clico em “Mudar para as opg¢oes

originais de publico”.

Ele vai insistir que vocé nao faca isso, que Nao use seus publicos originais,

mas Nao seja convencido por ele, vai por mim.

Eu vou agora configurar o publico e, para isso, eu devo configurar: o publico

personalizado, localizagao, idade, género e direcionamento detalhado.

O publico personalizado sao publicos que ja existem dentro da minha
conta de anuncios. Para aprender mais sobre publicos, eu indico que vocé
assista a aula 5.1 Publicos personalizados, Médulo 2 - Trafego para Meta

Ads, do Curso Subido de Trafego.

Depois de escolher o publico, sempre desative essa opgao:
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https://comunidade.pedrosobral.com.br/c/curso-subido-de-trafego/modulo-002-trafego-para-meta-ads/33ceb07bf4eeb3da587e268d663aba1a

€ e T Ve e e P T Wi $0C3O ML B B D0 Aty e EIS 08 misen

ek bt [t b tACL ) Gk CheRMLAL. 0 §-a-pi Npyr—
[ [ENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2025]... ** 0 (O IENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2025] [NATAL] Camj > 3800 - [INSTA] Pessoas 25-45-1kmdaminhaloja > [(1anincio O Emrascunho | @ | =
8% 00- [INSTA] Pessoas 25-45-... === /N # Editar @ Conferir
Usar o pliblico Advantage+

[ Novo antincio de Engajamento =+

7 Confirmando suas alteragdes 4
Criarum publico  Usar piblico salvo

Definigio de piblico @

Mo B 3

Piblicos personalizados ©
Engajamento — Instagram
1G - [MENSAGEM] Envolvimento - 70
Q, Pesquisar piblicas existentes
Adicionar excluses
Piblico personalizado Advantage +
|:> Alcangar pessoas além do piblico quando houver de
melhorar o desempenho.

*Localizagdes @

& A0k

Localizagfio incluida:
« Brasil

Idade @
18- 65+

Género @
Todos os géneros

Direcionamento detalhado Advantage+
Inclui pessoas que se encaixem no perfil @

Q Dados demogréficos, interesses ou comportamentos Pro

HODB R

Nessa configuracao que eu estou fazendo, eu nao quero usar um publico
personalizado, eu quero anunciar para pessoas de 25 a 45 anos que estao a

1km da minha loja. Para fazer isso, eu vou para a parte de localizacgao.

A configuracao de localizagcao pode acontecer das seguintes formas:
e Paises;
e Estados;
e Cidades;
e Bairros;
Gl B

e Pin.
Depois, configuro a idade, o género, idiomas e o direcionamento detalhado
(ou seja, pessoas que podem se encaixar nesse perfil por terem interesses

semelhantes, por exemplo).

Por fim, a ultima configuracao que precisa ser feita em seu conjunto de

anuncio € o posicionamento. Aqui, a gente tem trés opcoes:
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e Advantage+t, publico maior;
e Instagram, mais qualificado;
e Posicionamentos especificos, quando queremos testar ou rodar

anuncios especificos.

O conjunto de anuncios é o mais chatinho de ser configurado, mas,
seguindo esses passos, vocé tem tudo pronto. Agora, é fazer a

configurag¢ao do anuncio.

Para comecar, eu dou um nome ao meu anuncio, seguindo o padrao de

nomenclatura que te ensinei anteriormente.

0CI@Me O EWen @ 0atHTEID 08 ™ivern

* oQpo@ELIODED &
U p— a @ Ch- oMM 0018 -praen ST Sye—

[ [ENGAJAMENTO] (WHATSAPP] [2025]... == D | [ [ENGAJAMENTO] [WHATSAPP] [2025] [NA > BB 0O - INSTA] Pessoas 25-45 - Tkm da minha @ ADOO1 - Aniincio da loja O Em rascunho ® -

88 00 - [INSTA] Pessoas 25-45 - # Editar @ Conferir

@ ADO0O1 - Andncio da loja o) g
2 Nome do andncio

% Confirmande suas alteragdes ~

|:> ADOO1 - Andncio da loja 5@ | criarmodelo
( 0s conjuntos de aniincios que usam o tipo de orgamento vitalicio

devem ter uma data de término. Insira uma data de término que
seja mais de 24 horas depois da hora de inicio, (#1487094)

o B 3 ':

Anincio em parceria Desativado @
arcas e

@  Prévia do aniincio ™ Ver prévia avangada -

) Identidade

Escolha a Pégina do Facebook e a conta do Instagram s
quais este anincio serd associado.

modaldEa

* Pagina do Facebook @
@ Pedro Sobral

As mensagens iniciadas no seu andncio serso
enviadas para Pedro Sobral.

Conta do Instagram ©

@ pedrosobral

() Configuragdo do anincio

FOOOR-

Depois, faco a configuracao da identidade. Em seguida, vou para
“Configuracdao do anuncio” e vou ter duas opcodes: “Criar anincio” ou
“Usar publicacao existente”. Se eu optar pela publicacdo existente, eu vou
selecionar qual publicacao € essa. Mas, se eu optar por criar, ele nao vai
aparecer como post no mMmeu Instagram. Vai aparecer apenas como

anudncio.
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Depois, vamos para o penultimo passo, que € o criativo do anuncio. Nele,

vamos selecionatr:

e Midia;

e Titulo;

e Texto principal,
e Descricao;

e Chamada para acao.

Importante: Quando vocé estiver finalizando essas configuracdes, em

“Aprimoramento”, desative tudo o que eles colocam.

Em seguida, e por fim, configure o destino, para onde a pessoa vai depois
de clicar em seu anuncio. Como nesse exemplo é WhatsApp, eu
posso/tenho que criar um modelo de mensagem. Assim, eu vou saber que
todos que enviarem aquela mensagem chegaram até mim através do

anuncio.

Feito tudo isso, vocé vai conferir e publicar a sua campanha.

Fechou?

Importante: Eu criei uma campanha com um conjunto de anuncios e um
anuncio para te ensinar a configurar, mas vocé precisa criar, pelo menos, 6
anuncios em cada conjunto e precisa criar mais de um publico, porque a

Meta vai distribuir o seu dinheiro entre os seus diferentes publicos.

Tamo junto!
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