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Introdução - 00’02’’

No pdf anterior, eu te mostrei como vamos definir para quem os anúncios

serão feitos. Nós escolhemos o tipo de vídeo In-Feed porque ele é o

anúncio propício para três situações:

● Quando você quiser visualizações mais qualificadas

● Quando você for divulgar vídeos maiores

● Quando você quiser mais engajamento com o seu vídeo e com o seu

canal.

Outra campanha de distribuição de conteúdo é o In-Stream, que deve ser

usado:

● Quando você estiver buscando por volume de visualizações

● Quando você quiser visualizações mais baratas

● Quando você quiser fazer um volume de público maior

Então, vamos ao passo a passo para que você entenda como funciona

essas configurações na prática.
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Como criar grupos de anúncios e anúncios? - 01’25’’

Acompanhe:

—————————————— PASSO A PASSO ————————————

01 Dentro do gerenciador do Google Ads, acesse a seção “campanhas”,

através do menu lateral esquerdo. Depois de criar a sua campanha, vá até a

seção “estratégia de lances” e selecione a opção “CPV máximo”:

02 Na seção “redes”, não selecione a opção “parceiros de vídeo na rede

de display”:
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03 Depois de fazer todas as configurações típicas de uma campanha, role o

mouse para baixo na página e vá até a seção “crie seu grupo de anúncios”.

Para esta etapa, o ideal é que você já tenha seus públicos listados e

separados entre públicos quentes e frios. Comece as configurações

colocando o nome do grupo de anúncios:

Dica importante:

Eu te recomendo o seguinte: sempre que você for criar as suas campanhas

de YouTube, independentemente se é conversão ou visualização de vídeo,

comece pelo público de canais. Essa é uma segmentação mais restrita,

mas colocar como prioridade na sua lista de hierarquias, faz com que você

não tenha que excluir tantos canais depois.

04 Clique em “informações demográficas” e selecione para quem você

quer aparecer. Se você quiser de muita escala na sua campanha, deixe

todas as opções selecionadas. Caso contrário, faça a segmentação de

acordo com o seu objetivo. Sobre a segmentação de renda, pode funcionar

de acordo com o nicho de mercado e produto, ,mas lembre-se que o fato

de a pessoa ter dinheiro, não quer dizer que ela vai ver valor no seu

produto:
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05 Clique na seção “segmentos de público-alvo” para selecionar para

quem você quer anunciar. Você pode selecionar públicos personalizados,

por exemplo. Para isso, seleciona a coluna “pesquisa” e digite o nome do

público que você deseja inserir: 
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06 Em “canais”, você pode colocar onde você quer aparecer, caso queira

combinar público + canais. O problema dessa escolha é a possibilidade de

ser uma segmentação muito restrita. O processo para inserir os canais é o

mesmo: 

Dica importante:

Faça testes com combinações entre palavras-chave e canais para que seus

resultados sejam melhores. Dessa forma, o seu anúncio vai aparecer em

canais específicos e para quem procurar por determinadas palavras-chave.

07 Caso você queira inserir os canais, clique em “inserir” e cole as URLs

dos seus canais. Em seguida, clique em “adicionar”:
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08 Coloque o valor do lance na seção “lances” e esse investimento pode

variar entre os nichos de mercado. Ainda assim, eu recomendo que você

comece com trinta centavos. Esse é um lance alto, mas vai garantir que a

sua campanha comece a gastar dinheiro. Depois de alguns dias, faça a

otimização para diminuir esse valor:
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09 Agora, na seção “crie um anúncio em vídeo”, coloque a URL no campo

em branco. Em seguida, defina se o seu anúncio será “In-Feed” ou

“In-Stream”. Lembre-se que a partir dessa definição, todo o grupo de

anúncios será do mesmo tipo, ou seja, não é possível ter um grupo de

anúncios In-Feed e anúncios In-Stream: 

10 Se você escolher “In-Stream pulável”, coloque a URL final, ou seja, para

onde o usuário será encaminhado caso assista todo o anúncio. Você pode

colocar como destino o próprio vídeo do anúncio, por exemplo e essa URL

deve ser colocada no campo “URL final”:
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11 Você pode selecionar a opção “call to action”, mas eu, particularmente,

não recomendo, já que nesse tipo de anúncio, o que eu quero é que a

pessoa veja o vídeo todo. Quando o seu anúncio for In-Feed, selecione a

opção “anúncio em vídeo In-Feed”: 

9



12 Não se esqueça de preencher os campos “título”, “descrição 1” e

“descrição 2” e “nome do anúncio”. Em seguida, clique em “criar

campanha”: 

Pronto! Você acabou de criar o seu grupo de anúncio e anúncio.

Com o tempo você vai entendendo melhor sobre o funcionamento da sua

conta, o que vai alimentar sua segurança na hora das configurações.

No próximo pdf eu vou te mostrar como replicar o anúncio que acabamos

de criar.

Fechou? Tamo junto!

10


