ARQUETIPOS

E A INFLUENCIA DELES NA SUA MARCA
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- 0 que sera visto hoje:

O gque sao o0s arquétipos, de

onde surgiram, os 12 arquétipos e
a influéncia deles na forma ao qual
enxergamos uma marca.



Estamos constantemente buscando
O SER HUMANO motivacdes como: liberdade, poder,
SEMPRE BUSCA status, amor, valorizacao, pertencimento,

ALCO EMOCIONAL felicidade... tudo isso sdo motivacdes e
necessidades basicas do ser humano.



¢ ¢ exatamente ai
que o arquelipo alua:
na motivacao.

Basicamente, eles servem como um
ativo a essas motivacdes. Eles atuam
dentro da camada emocional.

E como sabemos, a grande maioria
das compras sdo feitas de forma
emocional.



e O Inconsciente simplesmente executa a acao
para determinada situacao. Situacao A requer
acao A. O Inconsciente vail até o arquivo e retira
a acao A. Mas quem colocou a acao para dentro
dele? O consciente, por iIsso muita atencao
com o que |lg, v&, ouve, sente.

FONTE: Transforme sua vida com arquétipos na pratica



Tudo se resume na
informacao que
voce tem dentro de

Si
E esse € o0 poder dos arquétipos:
conversar com nosso lado emocional do

cérebro.

Eles estao por dentro dos bastidores de
tudo! Sensacoes, Intuicoes, sentimentos...
arquétipo nada mais € do que a projecao
de tudo o que ja existe.
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Os argquétipos Nao servem
para te limitar! mas sim, te trazer

CLAREZA



Os signos ¢

simbolos governam
o mundo, nao as

palavras e as leis.
O arquétipo faz parte
da esséncia da marca.

E como se ele fosse o
signo da marca, seja
ela corporativa ou
pessoal.



Mas afinal, de

AROUETIP087



CARL JUNG

Foi 0 psicoterapeuta e psiquiatra
guem mapeou as personalidades
universais e criou o concelito de
Inconsciente coletivo e arquétipos.

O concelto comecou a ser
aplicado na década de 80.
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usando o poder dos arquehp05 i 4 ~
&  CONEXAO
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Se a sua marca fosse uma pessoa...

qual personalidade ela Leria?



Alguns mitos sobre os arquelipos

que precisamos quebrar desde ja:

e \Vocé nao escolhe, vocé identifica

e Nao se define um arquétipo s6 com
base no seu nicho

e \VVocé val se identificar com varios

e N3o € para construir um personagem

N



ARQUETIPOS

N

QUAIS SAO AS QUATRO
MOTIVACOES HUMANAS?




A partir de agora, vamos
entender cada molivacao e
COMo 0s arquelipos se
relacionam:



A motivacao de independéncia e realizacao esta diretamente
ligada ao autoconhecimento e a autorrealizacdo.

Os trés arquéetipos que contemplam esta motivacao sao:
O iInocente, o explorador e o sabio.

O medo em comum desses trés arqueéetipos € cair numa
armadilha e ser traido. As marcas gue trabalham com essa
Motivacao precisam ajudar o consumidor No seu pProcesso
de busca interior.

“O desejo de individuacao nos faz passar algum tempo
sozinhos e tomar decisdes ou agir de uma maneira que as
pessoas Mails proximas a nos talvez nao compreendam.”

N




O INOCENTL

e O Inocente tem sempre uma atitude
positiva diante das coisas.

e E 0 arquétipo ligado a pureza e a
honra.

e COMO O seu proprio nome sugere, a
sua Inocéncia o faz viver no mundo
com otimismo e felicidade.




“O Inocente € um pouco como a
criancinha adordavel ou o sabio mistico,
cheio de assombro reverente pela beleza
de todas as coisas, ainda acreditando que
e possivel viver no paraiso aqui e agora’.

- Mark e Pearson



O INOCENTLE

e As suas principais caracteristicas sao:
positividade, pureza, transparéncia, bondade
e simplicidade.

e Seu lema é “somos livres para ser voceé e eu’.

e Seu desejo basico é vivenciar o paraiso.

e Sua Mmeta é ser feliz.

E AT R U



O INOCENTLE

e Seu maior medo ¢ fazer algo errado ou ruim
qgue provocara punicao.

e Ele também é conhecido como Poliana, puer
ou puella, utopico, tradicionalista, INngénuo,

mistico, santo, romantico, sonhador.

e Sua sombra: negacao, repressao.




O cliente do inocente luta pelo bem e busca o

produto adequado, gue compartilhe valores como
bondade, otimismo, moralidade. Relaciona-se com

marcas que oferecem valores perenes e duradouros
e € sempre leal a marca.

Para servir ao inocente, a marca precisa:
1.0ferecer uma resposta simples a um problema
identificavel:
2.Estar associada a nostalgia, infancia, bondade,
simplicidade, moralidade.

Algumas marcas que usam este arquétipo: Coca-
Cola, McDonald'’s, Ivory.
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ACESSE O MOODBOARD

DESSE AROUETIPO AQUI.
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O EXPLORADOR

7

e E 0 arguétipo que quer explorar o
Mundo e, nesse processo, deseja
encontrar a si mesmo e saber

quem é de verdade.

e Ele € movido por uma ambicao de
desbravar o mundo e conquistar a
sua propria liberdade.

e« E como o adolescente que, depois
de viver muito tempo a sombra
dos pais, precisa se encontrar.




‘O explorador € impelido por uma sensacqgo de
ndo pertencer, como o Patinho Feio procurando
0s seus. Os exploradores sofrem certa insatisfacdo
e Inquietude subjacentes, como se estivessem
sempre buscando algo melhor, mas volta e meia

dizem “ndo é isto” e péem o pé na estrada”.

- Mark e Pearson



O EXPLORADOR

Suas principais caracteristicas sao: ambicao,
liberdade, plenitude, inquietacao,
experimentar coisas novas.

Seu lema é “Nao levante cercas a minha volta”.

Seu desejo basico é liberdade para descobrir
gquem vocé € mediante a exploracao do
mundo.

Sua meta é experimentar uma vida melhor,
mais auténtica, mais gratificante.

N




O EXPLORADOR

e Seu maior medo é cair em uma armadilha,
conformidade, vazio interior, inexisténcia.

e Ele também é conhecido como buscador,
aventureiro, iconoclasta, andarilho,
individualista, peregrino, descobridor, anti-
heroi rebelde.

e Sua sombra: vagar sem meta, tornar-se um
desajustado.

5 ARE
CALLING
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Os clientes exploradores buscam produtos que
promovem a jornada da autodescoberta. Uma

marca deste arquétipo, é necessario entender as
narrativas por tras da sua historia.

Para servir ao explorador, a marca precisa:
1.Ajudar as pessoas a se sentirem livres, ser
pioneiro, hao-conformista. Seu produto pode
ser comprado e consumido em movimento.

2.Seu produto pode ser comprado em catalogo
via Internet.

Algumas marcas gue usam este arquétipo:
Amazon, Harley Davidson.
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ACESSE O MOODBOARD
DESSE AROUETIPO AQUL.
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e O sabiotem um grande interesse pelo
conhecimento.

e Ele pode ser visto como o aprendiz ou
o professor. Aquele que precisa ter
contato profundo com as descobertas
empiricas e cientificas do homem.

e Ele entende sobre a estrutura da sua
psigue e tem consciéncia daquilo que
existe dentro dele.

M



“O arquétipo do sabio nos ajuda a
ganhar consciéncia para usarmaos a
nossa liberdade e prosperidade no
sentido de melhorar a nossa vida”.

- Mark e Pearson



e SUas principais caracteristicas sao:
aprendizado, evolucao, descoberta, visao
de mundo diferente.

e Seu lema ¢é “a verdade libertara vocé”.
e Seu desejo basico € descobrir a verdade.

e Sua meta é usar a inteligéncia e analise
para compreender o mundo.

N




e Seu maior medo é ser enganado ou iludido, ou
de ser ignorante.

e Ele também é conhecido como especialistaq,
erudito, detetive, oraculo, analista, conselheiro,
filosofo, pesquisador, pensador, planejador,
profissional, mentor, professor, contemplativo.

e Sua sombra: tendem ao isolamento e a solidao,
podem ser fanaticos, arrogantes, intolerantes.

M




Os clientes sabios buscam produtos que colaborem
com o aprendizado e a sabedoria. Eles entendem a
compra como sendo o processo |o6gico e racional, e
precisam ter todos os conhecimentos das partes
para adquirir um produto ou servico.

Para servir ao sabio, a marca precisa:
1. Encorajar os clientes a pensar;
2. Oferecer informacao;

3. Ter sua qualidade apoiada em dados
comprovavels.

Algumas marcas usam este arquétipo: Discovery
Channel, Google, Estadao.
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ACESSE O MOODBOARD
DESSE AROUETIPO AQUI.
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Os trés arquéetipos que contemplam esta motivacao estao
em busca do reconhecimento através da sua coragem. Sao
representados pela necessidade de estima e autoestima,
ligados a sentimentos de confianca e respeito dos outros.

O herdi, o fora-da-lei e 0 mago sao os arguétipos
relacionados a motivacao de risco e mestria. Todos eles teém
em comum a hecessidade de sair do comodismo e viver
uma grande aventura.

Enquanto o herdi desperta o senso de justica e quer salvar os
oprimidos, o fora-da-lei quer quebrar o sistema em busca de
algo inovador. Ja o mago busca reestabelecer a ordem, ele &
o equilibrio entre o herdi e o fora-da-lel.

N




e E 0 arguétipo que, guando esta ativo
Nna mente do consumidor, o induz ao
desafio.

e Precisa de uma aventura para se
fortalecer.

e Esta pronto para qualguer desafio e,
com coragem e dedicacao, ele faz a
diferenca, provando o seu valor no

mMundo
N§




“O herol (Que muitas vezes € visto
como um guerreiro) corre grandes riscos
pessoqis para derrotar as forcas do mal e

proteger a sociedade ou valores
sagrados”.

- Mark e Pearson



e SUAs principals caracteristicas: coragem,
esforco, dedicacao, forca, vontade de mudar
O mundo.

e O seulema é “onde ha vontade, ha um
caminho’.

e SUa Meta é exercer a mestria de forma a
melhorar o mundo.




We don’t do EASY and we ap
af 'R LIM

e Seu maior medo € ser vulneravel, amarelar.

e Também é conhecido como o guerreiro, o
[Ibertador, o super-heroi, o soldado, o atleta
vencedor, o matador de dragdes.

WE’RE NOT YOUR TYPICAL

MOVEMENT STUDIO.

e Sua sombra esta relacionada a desumanidade
e a hecessidade obsessiva de vencer.

SSSSSSSSSS
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O cliente arguetipico herdl funciona bastante com
produtos esportivos, mas também é aquele
engajado em causas soclals. Ele quer proteger os

oprimidos e trazer justica e igualdade para os
Injusticados.

Para servir ao herdi, a marca precisa:

1. Oferecer uma inveng¢ao ou inovagao que causara
um grande impacto no mundo;

2. Seus produtos ajudam as pessoas a terem um
desempenho no limite superior.

3. Algumas marcas qgue usam este arquétipo: Nike,
Marvel.

N



ACESSE O MOODBOARD
DESSE AROUETIPO AQUL
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O FORA DA LEI

e Quando tem o arguétipo do fora-da-
lel ativado, a pessoa se sente atraida
por tudo aquilo que € proibido.

e Este arquétipo pretende romper com
O status quo. Ele quer reconstruir a
sociedade. Por isso, tudo que € velho
e conservador € rechacado por ele.

e Geralmente esta associado aos
marginalizados e oprimidos.




‘O fora-da-lei age como uma forca destruidoraq,
violando as normas e as regras culturais pelo bem
dos outros, por aventura ou ganhos pessoais ou
por alienacdo desesperada’.

- Mark e Pearson



O FORA DA LEI

Suas principais caracteristicas sao: rebeldia,
Inquietacao, revolucao, quebra de padroes.

Seu lema € “as regras foram feitas para serem
quebradas”.

Seu desejo basico ¢ a revolucao.

. .,
i ™,
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Sua meta e destruir aquilo que ndo funciona,
quebrar o sistema.




O FORA DA LEI

e Seu maior medo é nao ter poder, ser comum
OuU INnconseguente.

e Também € conhecido como rebelde,
revolucionario, vilgo, selvagem, iconoclasta.

e Sua sombra é guando ele representa um
comportamento criminoso ou prejudicial.

—,
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O cliente arquetipico fora-da-lei guer comprar
de marcas gue tenham valores divergentes,

gue queiram quebrar dogmas e tabus, que
prometam a revolucao.

Para servir ao fora-da-lel, a marca precisa:
1. Oferecer um produto que va destruir
alguma regra;
2. Oferecer a revolucao;
3.Servir aos excluidos e marginalizados.

Algumas marcas que usam este arquétipo:
Apple, Chilli Beans.

N
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O MAGO

e O mago esta diretamente ligado a
transformacao. Para mudar o mundo,
O Mago precisa ter um entendimento
profundo de si mesmo.

e Para este arquétipo, a magia acontece
de dentro para fora.

e Quando aplicado a marcas, © mago
promove uma transformacdo magica.

M




“O mago age como um catalisador,
para transformar ou curar a sociedade
ou as instituicées”’.

- Mark e Pearson



e Suas principais caracteristicas sao: mistério,
transformacao, sonhador, criatividade.

e Seu lema é “pode acontecer”.
e Seu desejo basico é conhecer as leis
fundamentais do funcionamento do

mundo ou do universo.

e Sua meta é tornar os sonhos realidade.

N




e Seu maior medo sao consequéncias
negativas inesperadas.

e O mago também é conhecido como
visionario, catalisador, xama, curandeiro.

k1 d@]lty

e Sua sombra é guando ele se torna um e e e w o
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feiticeliro manipulador.




O cliente do mago € aguele que procura produtos

mMagicos que resolvem os seus problemas e dores,
mantendo a ordem.

Para servir ao mago, a marca precisa:
1. Ter um produto ou servico transformador;

2. Ajudar a expandir ou ampliar a consciéncia;
3. Sua promessa e transformar o consumidor.

Algumas marcas que usam este arquétipo: Disney,
Redbull.




ACESSE O MOODBOARD
DESSE AROUETIPO AQUI.
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A motivacao de pertenca e prazer esta diretamente
relacionada as necessidades sociais dos seres humanos,
como amor, amizade, familia e comunidade.

Os arquétipos que contemplam esta motivacao sao: o cara
comum, o amante e o performatico.

Enquanto o cara comum quer pertencer sem se destacar,
sendo apenas mais um na multidao, o amante quer
encantar, mostrar sua beleza e sensualidade.

Ja o bobo-da-corte so precisa ser ele mesmo para se
encaixar, ele e o palhaco da turma, aquele benquisto por
todos e nunca levado a sério.

N




O CARA COMUM

e E 0arquétipo que demonstra as
virtudes de ser nada mais que uma
pessoa comum, igual as outras.

e Ele usa roupas simples e trajes
comuns, € nao gosta de henhum tipo
de elitismos (ele pode ter dinheiro, mas
alnda assim sera simples e humilde).

e Ele quer ser apenas mais um na

multidgo.
&




‘O cara comum quer fazer parte da tribo —
seja ela uma panelinha, uma classe social,
a cultura do local de trabalho, uma igreja
ou um templo, um clube ou um sindicato”.

- Mark e Pearson



O CARA COMUM

e Suas principais caracteristicas sao:
pertencimento, conexao, igualdade.

e Seu lema é “todos os homens e
mulheres s§o criados iguais”.

e Seu desejo basico € a conexao com
OS outros. Sua meta € pertencer e
adequar-se.




O CARA COMUM

e Seu maior medo é se destacar a frente dos
outros, ser visto como uma referéncia e, por
esse Mmotivo, ser rejeltado pelos outros.

e Também é conhecido como o bom
companheiro, zé povinho, realistaq,
trabalhador, o bom vizinho.

e Ele caminha pela sua sombra quando est3
disposto a praticar qualguer coisa a fim de
pertencer a gangue, ou a vitima que prefere

sofrer abuso a ficar sozinha.
4




O cliente do cara comum odeia artificialismos e
propaganda enganosa. Também nao € muito
chegado a pessoas que se dao ares de importancia.

Para servir ao cara comum, a marca precisa:
1. Possuir uma qualidade caseira e prosaica;
2. Querer se diferenciar, de maneira positiva, de
marcas mais caras ou mais elitistas;

3. Produtos cuja funcao tem uso comum na vida
cotidiana.

Exemplo de marcas gue usam o cara comum:
Hering, P&G.




ACESSE O MOODBOARD
DESSE AROUETIPO AQUL.
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O AMAN'TE

e O amante busca um tipo de conexao
Intima e genuina. Ele é sensual, elegante e
até mesmo erotico.

e O amante pode ser comparado
mMitologicamente a deusa Afrodite e a sua
busca iIncessante por prazer e conexoes
romanticas.

e Mas nao € s6 de hedonismo que é felto o
amante, ele tambéem € gentil e quer o bem
coletivo, guando direciona a sua pulsgo de
forma empatica para o outro. \ !




“O amante auxilia no processo de nos tornamos
atraentes para os outros e também nos ajuda a
desenvolver aptiddées para a intimidade
emocional e sexual.

- Mark e Pearson



O AMAN'TE

Suas principals caracteristicas sao:
personalizacao, ousadia, intimidade,
comprometimento, bem-estar.

Seu lema é “so tenho olhos para vocé”.

Seu desejo basico € conseguir intimidade
e experimentar o prazer sensual.

A sua meta € manter um relacionamento
com as pessoas, o trabalho e as
experiéncias que ama.




O AMANTLE

e Seu maior medo ¢ ficar sozinho, nao ser
amado, ser indesejado.

e Também & conhecido como os
casamenteiros, intimos, entusiastas,
sensualistas, harmonizadores, cOnjuges.

e Ele caminha pela sua sombra quando
apresenta promiscuidade, obsessao,
clume, inveja, puritanismo.




O cliente do amante € aguele que cultua a
beleza. Geralmente os produtos que procuram
Sa0 agueles que vao agregar na sua imagem
pessoal e sensualidade.

Para servir ao amante, a marca precisa:
1. Ajudar as pessoas a encontrar amor e
amizade;
2. Promover a beleza e a intimidade;
3. Associada a sexualidade ou ao romance.

Marcas gue usam o arquétipo do amante:
Channel, Versace.

M



ACESSE O MOODBOARD
DESSE AROUETIPO AQUL.
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O PERFORMATICO

e Quando ativo na mente do consumidor, este
argquétipo induz a diversao.

e O performatico leva a vida de forma leve e
divertida. Ele usa essa ferramenta para
chamar a atencao e pertencer de forma
confortavel.

e Longe dele querer se estressar ou arrumar
confusao com alguém, o gue importa para
ele @ oriso e os momentos descontraidos.

N




“O bobo da corte nos ensina Q viver com
leveza, a viver no momento presente e a
desfrutar a interacdo com o0s outros sem nos
preocupar com o que eles possam pensar’.

- Mark e Pearson



O PERFORMATICO

e SUas principals caracteristicas sao:
diversao, bom humor, alegria, leveza.

e Seu lema é “se eu ndo puder dancar, nGo
quero tomar parte da sua revolucgo”.

e Seu desejo basico é o de viver no
momento presente, com alegria total. Sua
meta é divertir-se e alegrar-se.




O PERFORMATICO

e Seu maior medo € aborrecer-se ou ser
mMmacante.

e Também é conhecido como o tolo, o
malandro, trocista, blefista, animador,

palhaco, travesso, comediante.

e Ele caminha pela sua sombra quando

NAao consegue assumir responsabilidades,

faz brincadeiras mesguinhas ou tem
autocomplacéncia.

N
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O cliente performatico é agquele que adora o bom
humor, por i1sso € o arquétipo perfeito para marcas
de cerveja. Eles sao divertidos e espirituosos e sé
guerem curtir.

Para servir ao performatico, a marca precisa:
1. Ajudar as pessoas a se sentirem pertencentes a
um grupo;
2. Divertir e entreter.

Marcas que usam o arquétipo do bobo da corte:
Skol, Pepsi.
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Os arquétipos que contemplam esta motivacao sao: o
cuidador, o criador e o governante.

Essa motivacao liga diretamente estes arquétipos a um
senso de seguranca. Tudo o que eles precisam € estar bem,
vivendo as suas vidas estaveis, sem medo, tendo controle do
que chega ate eles.

Enguanto o prestativo quer ajudar o préximo e tornar o
mundo um lugar melhor para se habitar, o criador deseja
criar novas formas para sobreviver e resistir a propria vida,
geralmente sdo os artistas e os inventores. Ja o governante
pretende governar o mundo, € o arquétipo qgue esta mais
ligado ao sentimento de controle.

N




O CUIDADOR

e E 0arquétipo da compaixao, da
humildade, do altruismo.

e Ele é altruista e em todas as suas acoes
esta refletida a necessidade de manter
O SeuU proximo em seguranca.

e Para ele, o mundo ideal seria aguele
com igualdade, liberdade e justica
para todos.

N




“O prestativo tem uma intensa percepcqao
consciente da vulnerabilidade humana, mas esta
menos focado em seus proprios problemas e mais
preocupado em mitigar os problemas dos outros”.

- Mark e Pearson



O CUIDADOR

e SUASs principais caracteristicas sao:
carinho, afeto, protecao, generosidade.

e Seu desejo basico € proteger os outros
do mal.

e Sua meta € gjudar os outros.




O CUIDADOR

e Seu maior medo é 0 egoismo e a
Ingratidao.

e Fle também é conhecido como altruista,
O santo, o pai (mae), o ajudante, o
cuidadoso, o apoiador.

e Ele caminha pela sua sombra quando se
torna um martir ou se sente culpado por
todas as mazelas do mundo.

N




O cliente do prestativo busca, has marcas, empatia,
comunicacao (de formacom que o queeleeo
outro diz € importante), coeréncia e confianca.

Para satisfazer o prestativo, uma marca precisa ter:
1. Servicos que oferecam o bem-estar mutuo,
2. Ajudar as pessoas a cuidarem de si mesmas.

- 87 Marcas gue usam o arquétipo do prestativo:
i Natura, Dove.
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O CRIADOR

e Quando sob a influéncia desse arquétipo, o
consumidor € um criativo nato. O criador
sempre pensa em inumeras possibilidades

de projetos inovadores.

e Ele pode ser pensado como artista ou o
Inventor.

e Ele é inconformado, espirituoso e
autossuficiente, e esta sempre em busca

de lapsos de inspiracao para criar algo
totalmente novo que tenha o seu selo.

N




‘O criador exerce o controle criando um
poema, uma composicao musical, uma
pintura ou um produto”.

- Mark e Pearson



O CRIADOR

e AS suas principais caracteristicas sao:
criatividade, invencao, transformacao.

e Seu lema é “se pode ser imaginado, pode
ser criado”.

e Seu maior desejo é criar algo de valor
duradouro.

e Sua meta é dar forma a uma visao.




O CRIADOR

e Seu maior medo € ter uma visao mediocre
OuU ser mediocre na execucao.

e Ele também é conhecido como o artista, o
Inovador, o iInventor, © musico, o escritor
ou o0 sonhador.

e Ele se encontra na sua sombra guando
dramatiza demais a propria vida ou vive
um melodrama.




O cliente criador esta em busca de produtos que
prestem assisténcia a sua criatividade.

Para encantar o cliente criador, uma marca precisa ter:
1. Encorajar a autoexpressao por meio da arte e
Inovacao,
2. Pertencer a um campo criativo;
3. Deixar espaco para que o cliente use a sua
criatividade.

Algumas marcas que usam este arquétipo: Lego,
Faber-Castell, Netflix.
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O GOVERNANTE

e O governante assume com facilidade o
papel de lideranca. A sua esséncia esta
voltada para manter a ordem.

e Este arquétipo é responsavel, competente
e tem facilidade de lidar com os outros,
justamente porgue, para ser um bom lider,
ele precisa ter uma boa comunicacao.

e Em seus gestos, atos e falas, ele passa
seguranca e transmite o seu poder. Sao
aMmpbICcIiosos e preocupados com o bem-
estar da sociedade.

M




“O governante assume o controle das situacoes,
especialmente quando elas parecem estar
fugindo de controle. E tarefa do governante

assumir a responsabilidade por tornar a vida o

malis previsivel e estavel que for possivel”,

- Mark e Pearson



O GOVERNANTE

e As suas principais caracteristicas sao:
lideranca, persuasao, facilidade de
expressao, prosperidade.

e Seu lema e “o poder ndo é tudo... € so o
que importa”.

e Seu desejo basico € o controle.




O GOVERNANTE

e Sua meta é criar uma familia, empresa ou
comunidade prospera e bem-sucedida.

e Etambém conhecido como o lider, o
chefe, o aristocrata, o gerente, o
administrador.
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e Ele caminha pela sua sombra quando =
tem comportamentos tiranicos ou
manipuladores.

N




O cliente governante esta em busca de organizacao.
Ele quer construir um império de forma estrategia.

Para servir a este arquétipo, a marca precisa:

1. Oferecer um produto de alto prestigio, utilizado
por pessoas poderosas para aumentar o préprio
poder;

2. Uma organizacao com funcao reguladora ou
protetora,

3. Um produto gue ajude as pessoas a serem mails
organizadas.

Algumas marcas que usam este arqguétipo: Microsoft,
Mercedes-Benz.

N
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