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Introducgao - 00'02"

Neste pdf vocé vai conhecer as 4 otimizacdes de lances. Os lances podem
ser otimizados em varios lugares das nossas campanhas. Vocé pode e deve

otimizar:

—

Os lances dos grupos de anuncios
Os lances dos locais

Os lances da programacgao dos anuncios

INERCN

Os lances dos dispositivos.

1

Como fazer as 4 otimizacdées? - 01'35

Otimizacao no grupo de anuncios

Neste exemplo, dentro do gerenciador de anuncios, eu vou acessar a
campanha que esta gastando mais dinheiro. A primeira coisa que eu vou

analisar € o pace, ou seja, quanto ela esta gastando por dia.

Quando eu vejo que uma campanha esta gastando muito exatamente o

orcamento que foi colocado nela, eu ja sinto que esta campanha esta com



lances muito altos. Se a campanha nao esta gastando o valor devido,

certamente os lances estdo muito baixos.

Se na metade do dia a campanha nao gastou nem metade do que deveria,
isso significa que o pace dela esta bom. Entdo, na hora de analisar os

lances, o que deve ser observado é: os lances estao baixos ou altos demais?
Para ter um panorama geral dos resultados, analise:

e Osresultados de hoje

e Osresultados de ontem

e Os resultados dos ultimos 7 dias.
Quando a campanha nao esta gastando dinheiro suficiente, aumente o
valor do lance. Para isso, cligue no icone de pincel na coluna “CPA

desejado” e altere o valor do lance. Ao final da alteracao, clique em
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Observacao importante:
Ao analisar os seus publicos quentes, considere que é normal pagar um
pouco mais caro por ele, ja que esse tipo de publico € quem traz o

resultado para vocé.

Para analisar e fazer as alteragcdes, ordene por:

e GCrupo de anuncio, dessa forma os resultados vao aparecer de acordo
com a sua ordem de importancia;

e Volume de conversao;

e Ou pelo custo por conversao. O problema de ordenar dessa maneira
€ que provavelmente vocé vai alterar o valor do lance sem ver qual

publico € agquele.

Lembre-se que a otimizacao que pode dar mais resultados é aquela que
leva em consideracao um periodo maior de observacao. Cuidado para nao
otimizar considerando apenas o dia de ontem, por exemplo. Isso pode ser

um erro.

Quando se trata de um lancamento, eu, geralmente, faco otimizag¢des
baseadas no dia de hoje. Essa estratégia € valida para estratégias de
trafego que tém verba alta. Mas se a sua verba é pequena, sua otimizacao

precisa considerar um periodo maior.

Otimizacao dos locais

Depois que vocé analisar os grupos de anuncios, acesse o menu lateral
esquerdo e clique em “locais”. Em seguida, cliqgue em “Brasil”. A lista com
todos os estados vai aparecer e vocé conseguira analisar os resultados por

estado:
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estiverem com maior numero de conversao, por exemplo,

merecem a sua atengéo. Nesses casos, vocé pode aumentar o lance para

que os

resultados sejam ainda melhores. Para isso, ordene por conversao e

cologue o novo valor na coluna “ajuste de lance”:
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Se em algum estado vocé estiver gastando mais do que gostaria, diminua

o lance repetindo o mesmo processo.



Dica importante:
Se a sua campanha nao tem 1000 impressdes nao vale a pena otimizar. O
mMais interessante neste caso € deixar que a campanha consiga gerar mais

dados para que a otimizacao gere resultados bons.

Otimizacao da programacgao de anuncios

Depois de fazer as alteracdes em "locais", volte ao menu lateral esquerdo e

cligue em "programacao de antncios":
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Essa analise deve considerar todos os dias da semana. Veja como estao as
conversdes a cada dia e nao se esqueca que nos primeiros dias de

campanha geralmente ha uma demanda reprimida muito forte.

A logica para a otimizacao neste caso € a mesa: nos dias em que a
campanha estiver convertendo mais a um preco interessante, aumente o
lance. E a medida que os dias forem passando, aumente gradativamente.

Em alguns dias vocé nem precisara fazer ajuste nenhum (quarta e



quinta-feira, por exemplo). Diminua os lances nos dias em que o custo seja

grande e a conversao pequena (sabado e domingo, por exemplo).

Otimizacao dos dispositivos

Em seguida, volte ao menu lateral e clique em "dispositivos" e repita o

processo usando a mesma légica:
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Exempla: um lance de RS 10,00 passar & ser RS 1010
Para remaves wm ajuste de lance, decre e3te Campo em branco

sakr

Tranquilo até aqui?
Entenda: vocé deve gastar mais tempo com as otimizag¢des de grupos de
anuncio. Os outros tipos de otimizacao devem acontecer, mas a prioridade

é secundaria.

Fechou? Tamo junto!



