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PLANEJAMENTO

O QUE FAZER EM CADA ETAPA
DA CAMPANHA ELEITORAL
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Como esta aula esta dividida

Entendendo uma
campanha eleitoral
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Como esta aula esta dividida

Entendendo uma
campanha eleitoral
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Como esta aula esta dividida

Por onde comeg¢ar um Como montar o Planejamento
planejamento planejamento aplicado
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Como esta aula esta dividida

Como montar o Planejamento
planejamento aplicado



Como esta aula esta dividida

Planejamento
aplicado



Como esta aula esta dividida



Livre-se dos preconceitos



A politica s6 tem dois lados:
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E o0 eleitor compreende mais de um
espectro ideologico dentro da sua prépria opiniao



A posse de armas deve ser proibida,
pois ameaca a vida de outras pessoas

Pobres que migram contribuem com
o desenvolvimento

A homossexualidade deve ser aceita
por toda a sociedade

Boa parte da pobreza esta ligada a
falta de oportunidades iguais

A pena de morte nao cabe, mesmo que a
pessoa tenha cometido um crime grave

Os sindicatos sao importantes para
defender os interesses dos trabalhadores

A maior causa da criminalidade é a falta
de oportunidades iguais para todos

Aqueles adolescentes que cometem
crimes devem ser reeducados

0 uso de drogas nao deve ser proibido,
pois o usuario € o mais penalizado

Acreditar em Deus nao necessariamente
torna uma pessoa melhor

0 aborto ndo deve ser proibido, pois a
mulher deve ter o direito de terminar uma
gravidez indesejada de forma segura

Respostas com alinhamento ideoldgico a esquerda

-10

-9

-8

COMO O ELEITOR CARIOCA PENSA

-7

-6

-5

i

-3

-2

-1

0

1

2

1

0

Arma legalizada deve ser um direito do
cidadao para se defender

Pobres que migram acabam criando
problemas para a cidade

A homossexualidade deve ser
desencorajada por toda a sociedade

Boa parte da pobreza esta ligada a prequica
de pessoas que nao querem trabalhar

A pena de morte é a melhor punicao para
individuos que cometem crimes graves

Os sindicatos servem mais para fazer politica
do que para defender os trabalhadores

A maior causa da criminalidade é a maldade
das pessoas

Aqueles adolescentes que cometem crimes
devem ser punidos como adultos

O uso de drogas deve ser proibido, pois a
sociedade é a mais penalizada

Acreditar em Deus torna as pessoas
melhores

0 aborto deve ser proibido em defesa da vida,
pois pode se tornar um método contraceptivo

Respostas com alinhamento ideologico a direita
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Como o eleitor carioca pensa
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A pena de morte nao cabe, A pena de morte é a melhor
mesmo que a pessoa tenha - puni¢ao para individuos que

cometido um crime grave cometem crimes graves
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Como o eleitor carioca pensa
s elalels alolalalolelelslolslololols]n

A pena de morte nao cabe,
mesmo que a pessoa tenha
cometido um crime grave

A pena de morte é a melhor
punicao para individuos que
cometem crimes graves

O aborto nao deve ser proibido,
pois a mulher deve ter direito de em defesa da vida, pois

terminar uma gravidez - pode se tornar um método

indesejada de forma segura contraceptivo

O aborto deve ser proibido
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Como o eleitor carioca pensa
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necessariamente torna uma dS pesSoas melhores

Acreditar em Deus nao - Acreditar em Deus torna
pessoa melhor
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Como o eleitor carioca pensa
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Acreditar em Deus nao
necessariamente torna uma
pessoa melhor

Aqueles adolescentes que
cometem crimes devem ser
reeducados

Acreditar em Deus torna
as pessoas melhores

Aqueles adolescentes
gue cometem crimes
devem ser punidos como
adultos
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ENTENDENDO UMA
CAMPANHA ELEITORAL




Como e dividida uma
campanha eleitoral
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Como é dividida uma campanha eleitoral

T
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Como é dividida uma campanha eleitoral

®

Administrativo
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Como é dividida uma campanha eleitoral
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Como é dividida uma campanha eleitoral
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Como é dividida uma campanha eleitoral

Politica Comunicagao



A mobilizacao esta onde?
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A mobilizacao esta onde?




W IMERSAO ELEIGCOES 2022 - ENTENDENDO UMA CAMPANHA ELEITORAL

A mobilizacao esta onde?
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A distribuicao de material?
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A distribuicao de material?




A organizac¢ao de eventos?
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A organizacao de eventos?
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A organizacao de eventos?




A definicao de agendas e locais
prioritarios?
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A definicao de agendas e locais prioritarios?
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A definicao de agendas e locais prioritarios?




O desenvolvimento dos
materiais?
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O desenvolvimento dos materiais?
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O desenvolvimento dos materiais?

Comunicacao



ELEITORA
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A estratégia da campanha?
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A estratégia da campanha?

Comunicacao



DEFINICAO DE PAPEIS



Qual o papel da
comunicacao s (=g dge e (=
uma campanha eleitoral?
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Criar um ambiente necessario
para que o eleitor forme juizo
de valor positivo e se mobilize
para o dia da votacao.



s I MERSAO ELEICOES 2022 - DEFINICOES DE PAPEIS
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SO!

Tudo que nao contribuir para
isso, ESTA ERRADO.
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Like contribui
para isso?
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Like contribui Colocar a foto
para isso? com o cachorro?
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Like contribui Colocar a foto Cadastro no WhatsApp
para isso? com o cachorro? contribui para isso?



Qual o papel do estrategista?



ENTENDER

PLANEJAR

ACOMPANHAR
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ENTENDER

Compreender cenario: ler pesquisa, historico de
votacoes locais, o que os adversarios tem a oferecer
e suas lacunas, o sentimento dos eleitores de forma
segmentada, o que a candidatura tem a oferecer
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PLANEJAR

Planejar acoes e a comunicacao
para potencializar aquilo que € bom
e atenuar aquilo que atrapalha




ACOMPANHAR

Validar a operacgao e garantir a
execucao do plano conforme
rota do planejamento




Estrategista nao
fabrica candidato.




Qual o papel do candidato?
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E 0 insumo principal da campanha e
deve estar disponivel para atender
as 3 areas da campanha: politica,
administrativa, comunicacao




Como transformar o candidato
em um produto?
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Extrair sua historia, o que ele pensa e
0 que ele propoe e busco os publico

~
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o Extrair do publico e buscar no

Vv
@ candidato o que ele tem para ofertar



m
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Nem todo candidato
dara um bom produto

o) [ A2




e um estrategista nao
pode mudar isso

"DIP




O que compoe uma candidatura
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Produto
candidato

Reputagao, projeto, historico
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Produto Condicoes
candidato partidaria

Reputagao, projeto, historico Recursos, militancia, chapa
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Produto
candidato

Reputagao, projeto, historico

DEFINIGCOES DE PAPEIS

Condicoes
partidaria

Recursos, militancia, chapa

Cenadrio e
momento

Momento do eleitor,

adversario, aliados



COMO PENSAR UMA CAMPANHA




Presenca digital

Gravagdo de diamante

Revisdo de contelidos anteriormente publicados (candidato/familia)
Realizagdo de sessdo fotogréfica

Desenvolvimento de identidade visual pré-campanha / campanha
Planejamento de conteudo (redes sociais, site, comunicadores)
Estruturagdo e revisdo de canais sociais digitais

Desenvolvimento de site (mobile e desktop)

Construgdo de landing pages (publicos, regionais, temdticas)
Organizagdo e publicagdo de acervo

Revisdo de verbete de Wikipedia

Realizagdo de lives (publicos, regionais, tematicas)

Participagdo em podcasts/videocast

Gravagdo de podcast/videocast

Atualizagdo de canais (regular)

Estudo de publicos e planejamento para impulsionamento
Realizagdo de campanhas de impulsionamento

Troca de identidade visual (campanha)

Forga politica

Organizagdo e treinamento de comissionados

Desenvolvimento de site de militancia

Construgdo de landing pages para coleta de dados

Treinamento de candidatos da coligagdo

Treinamento de equipes de comunicagdo dos candidatos
Realizagdo de evento de langamento de pré-candidatura

Realizagdo da convengdo politica

Realizagdo de evento de langamento de candidatura

Caravana do trabalho (agendas pelo estado)

Realizagdo de eventos de apoio (liderangas)

Realizagdo de blitz (porta a porta, pontos de passagem)
Concentragdo para debate e agdes principais

Realizagdo de evento de concentragdo (inicio, meio, encerramento)
Mobilizagdo virtual das equipes de comunicagdo dos deputados
Planejamento de mobilizagdo (eventos, arrecadag¢do, combate, disseminagao)
Operagdo da mobilizagdo

Escuta

Entrevista em profundidade com candidatos

Mapeamento de publicos

Elaboragdo de Desk research com temas e termos principais

Realizagdo Pesquisa qualitativa (interior e capital)

Realizagdo Pesquisa quantitativa (interior e capital)

Realizagdo de pesquisa Tracking

Estruturagdo de plano de governo colaborativo (coleta de dados)
Impulsionamento segmentado para chamamento de plano de governo
Organizagdo de grupos de segmentos (mulheres, afro, sindicatos, outros)
Desenvolvimento de Chatbot com pedido de avaliagdo de ideias/videos

"Fazedor"

Coleta de depoimentos de impactados/trabalhadores
Estruturagdo e produgdo de Websérie "como era/como ficou"
Realizagdo Pesquisa qualitativa (interior e capital)
Langamento de livro sobre gestdo publica

Realizagdo de palestra sobre gestdo publica

Publicacdo de artigos semanais

Preparagdo para entrevistas

Impulsionamento de contetidos pré-campanha (5%)
Planejamento dos programas de televisdo (dias, temas, blocos)
Producido dos programas de televisio
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Enredo Candidatura
Mensagem
Projecao
PessAoas futura
Audiéncia
Conteudo Canais

Atos de
campanha
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Enredo /Mensagem

O que inspira Linha narrativa Moral da Historia
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000

Pessoas /Audiéncia

Militantes Eleitores Simpatizantes
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Propaganda eleitoral Slogan Jingle Impulsionamento Linha de defesa



IMERSAO ELEICOES 2022 - COMO PENSAR UMA CAMPANHA

Atos de campanha

Eventos presencial ou virtual Marcos Fases da campanha
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Sie
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Projecao futura

O que o eleitor tema ganhar
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Sie




O JOGOE...

Como amarrar isso dentro de uma
linha temporal



Estamos a

191 diasl EXI LT



O que fara diferenca na sua eleicao é
COmMo Vvoce vai usar este tempo



Foco em criar reputacao e

reconhecimento
Até maio



[ Foco em ampliar

conhecimento da candidatura
De maio a agosto




E Foco em ter presenca na rua e

pedir voto
De agosto a outubro




POR ONDE COMECAR
UM PLANEJAMENTO
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Como comecar
um planejamento?




Busque conhecimento.



Obtenha as respostas certas.



Saber fazer as perguntas
certas vai te levar para os
melhores caminhos.
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Como eu fago para ter
engajamento?




Comoeuf
. aco para te
engajamento? r

CAMINHO ERRADO
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VOCERODESUBSTITUIR I

Como eu faco para ter
engajamento?

Qual conteudo eu faco
para engajar pessoas na
minha candidatura?
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UOCEPODESUBSTITUIR

Qual melhor slogan de
campanha?

POR:

Qual frase vai resumir o que
eu tenho a oferecer e que seja
uma expectativa das pessoas?
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UOCEPODESUBSTITUIR

Devo fazer campanha em todas
as cidades do estado?

POR:

Qual o tipo da candidatura
(tematica, regional, ideoldgica)?
Onde estao meus eleitores em
potencial?
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UOCEPODESUBSTITUIR

Quanto devo investir em
impulsionamento para ganhar?

BOR:

Quantas pessoas sao sinérgicas a minha candidatura
e estao conectadas? Quantas vezes devo impacta-las
durante o periodo eleitoral? Qual custo médio por
impacto dentro deste publico?



Perguntas para definir
sua mensagem
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Se eu pudesse reduzir toda a
candidatura a um termo, qual seria?
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DE NOVO
COM A
170) {0

DO POVO

/ ‘» ’ LULA

RESIDENT

ﬂ.SONAROﬂ

General Y/ (e18]=7-Ye)

LUL n PRESIDENTE

\Y% lL[ IO L \L[\( \R

Lula 2006 Bolsonaro 2018

ASSISTENCIA SOCIAL VALORES MORAIS



IMERSAO ELEICOES 2022 - coMO COMECAR UM PLANEJAMENTDO

= Qual o sentimento das pessoas
ege que vocé pretende impactar?
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P:‘ENCAVO

Sentimento ndo é o que elas
dizem que querem

E 0 que vocé enxerga por tras do que e verbalizado
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PERDA ESPERANCA RAIVA
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Brexit:
take back control
‘take back LT

Uumm

PLANEJAMENTDO

OUR NEW
DEAL WILL
GET BREXI
DONE &

TAKE BACK
CONTROL.




IMERSADO

ELEICOES

2022

coMDO

COMECGCAR

Uumm

PLANEJAMENTDO

https://www.youtube.com/watch?v=jSOVyhaymvg


https://www.youtube.com/watch?v=jSOVyhaymvg
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Dilma
coracao valente

Tlu -f'
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CORACAﬁ\mlENTE

_fv

https://www.youtube.com/watch?v=3k8YQCSs8es


https://www.youtube.com/watch?v=3k8YQCSs8es
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Chegou a hora

de cuidar
o A das pessoas

I REEY Ol - J—
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E ai, entendeu?
Entao vamos testar o que aprendemos...
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Nas eleicoes de 2018 quem representava
o sentimento de ruptura institucional?
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Nas eleicoes de 2018 quem representava
o sentimento de ruptura institucional?
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Em 2020 voces sentiram esse

mesmo sentimento de ruptura?
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COMECGCAR UM

coMDO




Perguntas para definir as
condicoes de candidatura
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Quais os partidos
integram a coligacao?
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N\ s

Qual a base ideologica
predominante da coligacao?



Quais serao as
candidaturas atreladas?
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Qual a historia de vida do candidato?
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O que candidato pensa a respeito
de questoes ideoldgicas?
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Qual o tipo de campanha?
Arrancada, manutencao ou retirada
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Quem serao os adversarios?
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Quanto tempo temos?
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©

Com quais recursos poderei contar?
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Qual a votacao média necessaria
para ser eleito no ultimo pleito?
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Quais sao 0s momentos mais
marcantes da historia pessoal do
candidato e sua trajetodria politica?




Perguntas para definir
a projecao futura
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O que de melhor podemos oferecer
como ganho aos eleitores?
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O que de melhor podemos oferecer
como ganho aos militantes?






A candidatura contara com
equipes de rua? Quantas?
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A candidatura contara com militancia
organica/ideologica? Quantas?
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Qual espac¢o teremos na
propaganda de televisao?
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Quais canais digitais que podemos
utilizar? Préprios e de terceiros
>



Perguntas para definir
os atos de campanha
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Como dividirei o tempo
até o fim da eleicao?
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Pré-campanha

N\

e

Q
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Quais serao 0s marcos
da campanha?
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Pré-campanha
* Prévia

Vé [}

\ N\

* Arrecadagao

r%l;l

* Convengao

* Langcamento

* Lan¢amento de
pecas-chave
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0 Quais eventos virtuais

realizarei? Com qual finalidade

e para quais publicos?
>
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Eventos
D
Lives Talk shows Entrevistas

) =&

Landings tematicas Tuitacos Compartilhacos Palestras
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o

A candidatura tera
oportunidades para debates?



Perguntas para definir
as pessoas
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Em quais canais de comunicac¢ao
D estao presentes os publicos-alvo?
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Qual o tamanho da audiéncia
do candidato?

Fas, cadastros, lista de transmissao, Telegram...




IMERSAO ELEICOES 2022 - coMO COMECAR UM PLANEJAMENTDO

Quantas pessoas consigo impactar
nos meus circulos de proximidade




TERCEIROS

CONHECIDOS

COLEGAS

AMIGOS E
FAMILIA
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Qual o tamanho do publico para os
assuntos que o candidato trata?
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Quais sao os publicos paralelos para
assuntos do interesse do candidato?
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SEWMPLO " pablicos para Educagdo

& & 8

Pais de criancas em Pais de adolescentes Jovens fora da
ensino infantil no ensino médio universidade
Jovens universitarios Educadores Servidores da

educacao
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!
N\ ’

__

Os publicos que eu tenho relacionamento
se interessam pela pauta da campanha?



Perguntas para
definir o conteudo
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_m Quais conteudos vou produzir
para quem pesquisa na internet?
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Quais conteudos vou
produzir para redes sociais?
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Qual conteudo (tempo e formatos)
deve ser preparado para propaganda
eleitoral gratuita?
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V Qual a estrutura necessaria para

producao do conteudo: internet,

@EE impresso, eventos, TV, radio e rua?
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A candidatura devera apoiar
na producao de conteudo de
candidaturas paralelas?
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A comunicacgao sera segmentada de
acordo com o meio ou sera replicada?
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5

A comunicacao produzira conteudos
para publicos de forma segmentada?
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Quanto tempo o candidato
disponibilizara para producao de
conteudo?
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Quais conteudos de linha de
defesa devem ser produzidos?

Fake News e Real News

N
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Qual a linha de conteudo para cada etapa
da campanha e para o periodo eleitoral?
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Quais os melhores conteudos para
cada publico Vs. canal?
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Quando voceé responde
essas questoes voce tem
um mapa da campanha
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E 0 que todo estrategista
deve ter em mente




Quais serdo suas[Qier] para

responder estas perguntas?
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V.

a8 Gl

Entrevista com o Conversas com Conversas com familiares e Pesquisa
candidato membros da campanha pessoas de confian¢a do quantitativa
e partido candidato

== V" %
Pesquisa
qualitativa Levantamentos na Estudo de Sondagem Levantamento de
internet conteudo ja local dados em bases
publicado confiaveis

(TSE, IBGE)
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Produza um documento com o resultado
- de todas as suas perguntas e respostas
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Esse documento € chamado de

DIAGNOSTICO




- COMO COMECGCAR UM




COMO MONTAR UM
PLANEJAMENTO







Monte uma matriz SWOT
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AMEACA
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—

AJUDA

-8
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ATRAPALHA

AMEACA
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AMBIENTE

r_ INTERNO _\
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OPORTUNIDADE AMEACA

\ AMBIENTE }

EXTERNO
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AMBIENTE

r_ INTERNO _\

AJUDA ATRAPALHA

OPORTUNIDADE AMEACA

\___ AMBIENTE )

EXTERNO
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PLANEJAMENTDO

AMEACA

PMDB passa por momento
ruim no Brasil

Disputas internas no partido
Adversarios experientes
Estado com baixa densidade
demografica

Midia parcial e subsidiada
Partido desorganizado



IMERSAO ELEICOES 2022 - COMO MONTAR O PLANEJAMENTDO

Linha de estrategia macro
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Estratégia é o que precisa acontecer
para vocé chegar no objetivo




0, Pty

M e e o
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n ,l, Um planejamento nao deve ter mais
D D D do que 5 estratégias e todas as acoes
| | devem estar agrupadas dentro delas



Detalhamento das acoes
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Acoes devem ser pensadas para
potencializar pontos positivos do
SWOT e mitigar pontos negativos
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O que é 5w 2h
Who? What? Where? When? Why? How? How Much?
Quem?
O qué?
Onde?
Quando?
Por qué?

Como?
Quanto?
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O QUE? ONDE?
Transformar cadastros

Escritdrio politico
preenchidos em papel em
mailing digital

POR QUE?

Para facilitar importacao dos
dados na ferramenta de
disparo de e-mail e também
importacao dos contatos no

QUANDQ?

De 10 de janeiro a 10 de abril

WhatsApp
DIGITAL E PRESENCIAL
-

QUEM?
Desenvolver formulario on-line com

Equipe de comunicacao digital
0s mesmos campos do formulario em e funcionarios do escritério
papel. Organizar mutirao de

formularios. Sem custo adicional. Usar
ferramenta gratuita de
formuldrios do Google



IMERSADO

O qué?

Por qué?

Onde?

Quando?

Quem?

Como?

Quanto?

ELEICOES

Pesquisar e aprofundar estudo
em temas de atuacao

Estudo em profundidade sobre os temas
escolhidos, com dados estatisticos,
indicadores, histdrico, projecdes e

expectativas.

Para gerar a autoridade necessdria ao tratar
dos temas.

A pesquisa deve ser realizada em todas as
fontes de informagdes: internet, livros,
entrevistas e o que mais estiver disponivel
para embasar o discurso que sera
construido.

A pesquisa deve ter inicio no dia 15 de
margo de 2019.

Jodo - Pesquisa

Everton - Montagem de relatério e
categorizacdo de acervo

2022 -

coMDO

Pesquisar canais de
referéncia sobre temas

Conhecer os veiculos e canais que
acompanham e fazem atualizagbes
sobre a reforma da previdéncia.

Para criacdao de uma rotina de
atualiza¢do sobre o tema, além de
adotar algumas referéncias de
linguagem.

Principalmente em canais de YouTube e Monitoramento devera ser realizado em

portais de noticias.

Margo

Jodo - Mapear e organizar

MONTAR O PLANEJAMENTDO

Levantar de historico
legislativo sobre temas

Monitorar temas na
midia e na internet

Monitoramento de palavras chave

ligadas a reforma da previdéncia. sobre trabalho e emprego.

Para acompanhar novidades relativas ao Para evitar que o parlamentar apresente
projeto que ja tramita na Camara e para

tema e manter a base de contetidos

sempre atualizada. nortear as agoes legislativas.

A pesquisa sera realizada utilizando as
informagdes disponibilizadas pela

sites e portais. a
P Camara dos Deputados.

Margo Margo

Jodo - Cadastro de palavras chave na
ferramenta

O contetido deve ser categorizado visando a A pesquisa devera ser orientada pelas

construgdo de um acervo, contemplando, palavras chave ja mapeadas. Planilhar os Utilizando o Google Alerts para fazer o Sera gerada uma planilha elencando os
canais, contato dos responsaveis e breve

além do material mais denso (textos),
noticias relevantes, fotos e videos.

Horas da equipe/ Aquisi¢do de um HD

externo/ Passagens e hospedagem no Chile
para produgdo de contetido comparativo.

Valor estimado: R$10.000,00

resumo.

Horas da equipe

monitoramento. projetos correlatos.

Contratagdo de consultor legislativo.

Hora=lcslequipe Valor estimado: R$ 6.000,00

Pesquisa sobre projetos em tramitagdo Lista com as principais palavras chave

Consultor legislativo a contratar

Mapear influenciadores
dos temas

Elaborar glossario
dos temas

Mapear palavras-chave
dos temas

Descobrir quem sdo os produtores de
contetido mais relevantes sobre a
reforma da previdéncia.

Glossario com explicagdo de termos
técnicos e estrangeiros sobre os temas

sobre saneamento .
escolhidos .

Para estabelecer conexdes estratégicas e
abrir portas para eventos, seminarios e
tudo o que for afim ao tema.

Para facilitar a construgdo de textos
otimizados, a alimentagdo de
ferramentas de monitoramento e na
construcao de discursos.

Para tornar a linguagem do tema mais
acessivel e facilitar a compreensdo.

Os termos devem ser retirados do
material de pesquisa referente aos
temas.

Associagoes de classe, instituigdes de
ensino e na internet.

As palavras chave podem ser retiradas
da pesquisa inicial realizada sobre o
tema.

12 quinzena de Abril Abril Margo

Jodo - Mapeamento dos influenciadores

Jodo - Pesquisa

Marcos - Projeto grafico Mari - Primeiro contato e aproximacgdo

com players

Jodo - Selegdo das palavras

A busca pelos influenciadores devera
contemplar diferentes nichos da
sociedade, para amplificar a exposi¢cao
do deputado. A listagem devera ser feita
em planilha de Excel com os nichos
separados por colunas e os principais
personagens deverdo estar em
destaque.

O glossario podera ter forma de livreto e
Uma tabela deve ser criada e organizada conter os verbetes e seus significados,
por ordem de relevancia das palavras podendo contar com ilustragdes para
chave exemplificar processos, como no caso da
mineragdo de bitcoins.

Horas da equipe Horas da equipe Horas da equipe
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Colinha
O que vocé deve planejar em cada
etapa da linha do tempo
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Aquecimento

Identificar publicos Estabelecer canais Publicar conteudo

de interesse de comunicagao relevante para construgao
de reputacao

T \Bxd!

Captar cadastros
Organizar

acervo
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EE

Organizar agenda
de campanha

Estabelecer e

capacitar equipe base
da comunica¢ao

cCoOMO MONTAR O PLANEJAMENTDO

Pré-campanha

LY
Vi
)

~y
Preparar materiais Langar campanha de
de campanha arrecadacao

-
-
-
Estabelecer mobilizacao
pesn s Fortalecer
de militancia e
mensagem

simpatizantes p
Unica

Ampliar agoes de
captacao de cadastro

Pesquisa quali e
quanti
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Campanha

Planejar conteudo Estabelecer Estabelecer agendas
semana a semana impulsionamento de exposi¢ao
estratégico

Ativacao da
mobilizacao Pedir voto



Task name

Prole~t ¥-via s
) oot i oV, |

Create Py

GO 7 a6 or
WO /NO &

)

Project p‘ﬂnning
WEBS

Resources

=



Presenca digital

Gravagdo de diamante

Revisdo de contelidos anteriormente publicados (candidato/familia)
Realizagdo de sessdo fotogréfica

Desenvolvimento de identidade visual pré-campanha / campanha
Planejamento de conteudo (redes sociais, site, comunicadores)
Estruturagdo e revisdo de canais sociais digitais

Desenvolvimento de site (mobile e desktop)

Construgdo de landing pages (publicos, regionais, temdticas)
Organizagdo e publicagdo de acervo

Revisdo de verbete de Wikipedia

Realizagdo de lives (publicos, regionais, tematicas)

Participagdo em podcasts/videocast

Gravagdo de podcast/videocast

Atualizagdo de canais (regular)

Estudo de publicos e planejamento para impulsionamento
Realizagdo de campanhas de impulsionamento

Troca de identidade visual (campanha)

Forga politica

Organizagdo e treinamento de comissionados

Desenvolvimento de site de militancia

Construgdo de landing pages para coleta de dados

Treinamento de candidatos da coligagdo

Treinamento de equipes de comunicagdo dos candidatos
Realizagdo de evento de langamento de pré-candidatura

Realizagdo da convengdo politica

Realizagdo de evento de langamento de candidatura

Caravana do trabalho (agendas pelo estado)

Realizagdo de eventos de apoio (liderangas)

Realizagdo de blitz (porta a porta, pontos de passagem)
Concentragdo para debate e agdes principais

Realizagdo de evento de concentragdo (inicio, meio, encerramento)
Mobilizagdo virtual das equipes de comunicagdo dos deputados
Planejamento de mobilizagdo (eventos, arrecadag¢do, combate, disseminagao)
Operagdo da mobilizagdo

Escuta

Entrevista em profundidade com candidatos

Mapeamento de publicos

Elaboragdo de Desk research com temas e termos principais

Realizagdo Pesquisa qualitativa (interior e capital)

Realizagdo Pesquisa quantitativa (interior e capital)

Realizagdo de pesquisa Tracking

Estruturagdo de plano de governo colaborativo (coleta de dados)
Impulsionamento segmentado para chamamento de plano de governo
Organizagdo de grupos de segmentos (mulheres, afro, sindicatos, outros)
Desenvolvimento de Chatbot com pedido de avaliagdo de ideias/videos

"Fazedor"

Coleta de depoimentos de impactados/trabalhadores
Estruturagdo e produgdo de Websérie "como era/como ficou"
Realizagdo Pesquisa qualitativa (interior e capital)
Langamento de livro sobre gestdo publica

Realizagdo de palestra sobre gestdo publica

Publicacdo de artigos semanais

Preparagdo para entrevistas

Impulsionamento de contetidos pré-campanha (5%)
Planejamento dos programas de televisdo (dias, temas, blocos)
Producido dos programas de televisio
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PLANEJAMENTO
APLICADO




IMERSAO ELEICOES 2022 - PLANEJAMENTO APLICADO

.

Planejamento
~ Executivo Sucess3o
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Atual vice-governador de estado do centro-oeste, acumulou
secretaria de obras, 48 anos, casado, 3 filhos, evangélico,
predominantemente conservador, recém filiado ao partido.

Tem perfil técnico, foi secretario municipal de sua cidade e
foi alcado como vice por nao ter aspiragoes eleitorais.
Costuma atuar em bastidores, na negociacao.

Tem pouca habilidade na comunicag¢ao publica, ndo tem
banco de dados de militantes, nao tem redes sociais
significativas, nao possui site, nem WhatsApp profissional.
Sua indexacao em mecanismos de busca sao neutras, a
maioria sendo noticias sobre seu trabalho.

™

Perfil

Gestao atual marcada por escandalos na area da saude,
aprovacao atual em 40%, com poucas entregas na educag¢ao
e no social.
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* Populagao evangélica no estado
tem peso eleitoral

* Indexag¢ao neutra nos
mecanismos de busca

*  Momento de pragmatismo do
eleitor OPORTUNIDADE AMEACA

* For¢a da maquina

* Apoio de setores produtivos

* Boa coligagao, com bons
deputados nas chapas

Partido com militancia
desestruturada

Governo mal avaliado
Escandalos da gestao

Pouco reconhecido no estado
Obras nao foram vinculadas ao
candidato

Adversario populista



Cronograma de agoes



Presenca dig|ta| Abril Maio Junho Julho Agosto Setembro  Outubro

§1|S2 S3 S4 | S5 | S6 | S7 S8  S9 S10 S11 S12 S13 S14 S15 S16 S17 S18|S19 S20 S21 S22 S23 S24 S25 S26 S27 S28 S29 S30

Gravagao de diamante

Revisao de contetudos anteriormente publicados
(candidato/familia)

Realizagao de sessao fotografica

Desenvolvimento de identidade visual pré-
campanha / campanha

Planejamento de contetdo (redes sociais, site,
comunicadores)

Estruturacao e revisao de canais sociais digitais

Desenvolvimento de site (mobile e desktop)

Construgao de landing pages (publicos, regionais, I I

tematicas)

Organizacao e publicacao de acervo

Revisao de verbete de Wikipedia

Realizagdo de lives (publicos, regionais, tematicas) . ... ..
Participacdo em podcasts/videocast

Gravagdo de podcast/videocast

Atualiza¢ao de canais (regular) ........

Estudo de publicos e planejamento para
impulsionamento

Realizagdo de campanhas de impulsionamento ........

Troca de identidade visual (campanha)
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S1 | S2 | S3 'S4 S5 | S6 | S7 | S8 | S9  S10 S11 S12 | S13  S14 S15 S16 | S17 | S18 S19 | S20  S21 S22 | S23 | S24 S25 | S26 < S27 K S28 § S29 | S30

Organizagao e treinamento de comissionados
Desenvolvimento de site de militancia
Construgao de landing pages para coleta de dados
Treinamento de candidatos da coligacao

Treinamento de equipes de comunica¢ao dos
candidatos

Realizagdo de evento de langamento de pré-
candidatura

Realiza¢dao da convengao politica

Realizagao de evento de langamento de candidatura

Caravana do trabalho (agendas pelo estado) ........
Realizacdo de eventos de apoio (liderangas) ........

Realizagao de blitz (porta a porta, pontos de
passagem)

Concentracao para debate e a¢oes principais ........

Realizagao de evento de concentragao (inicio, meio,
encerramento)

Mobilizagao virtual das equipes de comunicagao
dos deputados

Planejamento de mobilizacao (eventos,
arrecadac¢ao, combate, disseminagao)

Operag¢ao da mobilizagao



Escuta

S1

Entrevista em profundidade com candidatos

Mapeamento de publicos

Elaboracao de Desk research com temas e termos
principais

Realizagao Pesquisa qualitativa (interior e capital)

Realizagao de pesquisa Tracking

Estruturacao de plano de governo colaborativo
(coleta de dados)

Impulsionamento segmentado para chamamento
de plano de governo

Organizacgao de grupos de segmentos (mulheres,
afro, sindicatos, outros)

Desenvolvimento de Chatbot com pedido de
avaliacdo de ideias/videos

Abril

S2

S3

sS4

S5

Maio

S6

S7

S8

S9

Junho Julho Agosto Setembro Outubro

S$10 | S11 | S12 | S13 | S14 S15  S16 | S17 S18 | S19 | S20  S21 K S22 | S23 | S24 | S25 | S26 A S27 K S28 | S29 | S30



" Fa zedor" Abril Maio Junho Julho Agosto Setembro Outubro

S1 | S2 | S3 sS4 S5 | S6 | S7 | S8 | S9  S10 S11 S12 | S13  S14 S15 S16 | S17 | S18 S19 | S20 S21 S22 | S23 | S24 S25 | S26 < S27 K S28 | S29 | S30

Coleta de depoimentos de
impactados/trabalhadores

Estruturacao e produgao de Websérie "como
era/como ficou"

Realizacdo Pesquisa qualitativa (interior e capital) I I

Langamento de livro sobre gestao publica

Realizagdo de palestra sobre gestao publica

Publicagao de artigos semanais ........

Preparacao para entrevistas

Impulsionamento de contetidos pré-campanha (5%)

Planejamento dos programas de televisao (dias,
temas, blocos)

Produg¢ao dos programas de televisao ........

Preparagao para debate

Impulsionamento de contetidos campanha (20%) IIIIIIII

Realizagao de lives com convidados

Desenvolvimento e distribuicdo de material
segmentado por regido
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IMERSAO

ELEICOES 2022

Perfil

EXEMPLO

DE PLANEJAMENTDO

Ex-prefeita de cidade litoranea de estado na regiao sul. Afastada
da politica ha mais de 10 anos, exercendo advocacia. Foi casada
com um deputado federal, com separacao litigiosa e disputa
partidaria. Hoje é oposicao ao ex-marido.

Tem 52 anos. Esta no terceiro casamento. Tem uma filhae 8
cachorros. Catdlica nao praticante, predominantemente social
democrata, um pouco conservadora. Quer retomar a vida publica
de forma independente, sem vinculo com o ex-marido.

E muito extrovertida e carismatica, costuma fazer participa¢ées em
programas de televisao de sua cidade. Tem pautas relacionadas a
protecao dos direitos humanos, defesa do consumidor e questoes
de género.

Nao tem banco de dados de militantes, tem redes sociais
amadoras, nao possui site, nem WhatsApp profissional. Sua
indexacao em mecanismos de busca sao negativas quando
relacionadas a sua gestao na prefeitura, o restante é neutra.
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s I MERSAO ELEICOES 2022

Partido tem forte candidato para
majoritario

Pautas com forte apelo para
mobilizacao

Conhecida na regiao

Regiao com boa densidade
eleitoral

Unica ex-prefeita a disputar pela
regiao

Partido tem forte candidato para
majoritario

EXEMPLO DE PLANEJAMENTDO

OPORTUNIDADE

AMEACA

Regidao de atuag¢ao com perfil
conservador predominando
Nome ainda percebido como
vinculado ao ex-marido

Indexagao com pontos de atengao
Chapa com dois federais em
reeleicao

Ex-marido na disputa pelo mesmo
cargo

Regido de atuag¢dao com perfil
conservador predominando



Cronograma de agoes
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Presenga digital Abril Maio Junho Julho Agosto Setembro Outubro

S1/S2S3 54 S5|S6 S7|S8|S9 S10 S11/S12|S513 S14 S15/S16|S17 S18S19|S20 521|522 |S23 524525526 527 S28 529|530

Entrevista em profundidade com candidata

Gravagao de diamante

Elaboracdo de Desk research com termos, adversarios, canais

Revisdo de conteudos anteriomente publicados (atenc¢do extra
ao marido)
Realizagao de sessdo fotografica

Desenvolvimento de identidade visual pré-campanha /
campanha

Planejamento de contetdo (redes sociais, site, comunicadores)
Estruturagao e revisao de canais sociais digitais
Desenvolvimento de site (desktop, redimensionavel)
Organizacao e publicagdo de acervo

Revisdo de verbete de Wikipedia (atencdos aos links)

Gravagao de podcast/videocast (baseado em indexag¢do, midia
de intengdo)

Atualizagdo de canais (regular) ....

Estudo de publicos e planejamento para impulsionamento

Realiza¢ao de campanhas de impulsionamento ....

Troca de identidade visual (campanha)

Entrevista em profundidade com candidata



IMERSAO ELEICOES 2022 - EXEMPLO DE
Envolvimento Abril
S1 S2 S3

Realiza¢ao de lives (publicos, regionais, tematicas)

Construcgao de landing pages para mobilizagao defesa de temas
Organizagao e treinamento de rede de relacionamento
Treinamento das dobradas (candidatos e equipes)

Realizagao de evento de langamento de pré-candidatura

Planejamento, producdo e organiza¢ao para arrecadagao

Langcamento do projeto de arrecadagao

Realiza¢ao da convengdo politica

Realizagao de evento de langamento de candidatura

Rodas de conversa (agendas pela regiao predominante, com
segmentos)

Producao de contetido segmentado para dobradas

Realiza¢ao de levantamento de cendrio (porta a porta)

Realizagao de blitz (porta a porta, pontos de passagem,
adesivaco)

Lives/encontros de marcos de campanha (inicio, meio,
encerramento)

Mobilizag¢do virtual das equipes de comunicagao das dobradas

Planejamento de mobilizagao (eventos, engajamento,
disseminacdo)
Operac¢ao da mobilizacdo

PLANEJAMENTDO

S4

S5

Maio

S6

S7

S8

S9

Junho Julho Agosto Setembro Outubro

S10 | S11 | S12 | S13 | S14 | S15 | S16 | S17 | S18 | S19 | S20 | S21 | S22 | S23 | S24 | S25 | S26 | S27 | S28 | S29 | S30
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Reputagao Abril Maio Junho Julho Agosto Setembro Outubro

S1 |/ S2 | S3 |S4 S5 | S6  S7 | S8 | S9 |S10 S11  S12 S13|S14 |S15 | S16  S17 | S18 | S19  S20 | S21 1 S22 | S23 | S24 | S25 | S26 | S27 | S28 | S29 | S30

Coleta de depoimentos de rede de relacionamento e
embaixadores ideologicos

Realizacao de palestras sobre temas de interesse

Impulsionamento de contetidos campanha (30% - 40%) IIII

Produgao de artigos tematicos para site (3x por
semana)

Produgao de websérie "faca vocé mesmo"/"conheca
seus direitos"

Gravacdo de podcast/videocast (ideoldgico, cortes para
midia de aten¢ao)

Revisao de conteudos anteriomente publicados
(atencdo extra ao marido)

Desenvolvimento de landing pages para reputacao
(publicos e temas)

Produgdo de contetido segmentado por publicos (midia
de intengdo e aten¢ao)
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