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Objetivos da Aula:

- Aprender a se adaptar as
mudancas do algoritmo;

- Aprender como as
atualizacdes podem te
favorecer.
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O que mudouemnés? G

E por conta desses novos comportamentos que

Videos curtos: temos privilegiado videos cada vez mais
curtos, pois queremos ver muitos e nao mais um so;

Busca pelo dapice: nao conseguimos mais lidar com historias
gue nao tenham um apice. Queremos sempre saber o que
aconteceu, o ponto maximo, o final;

Elemento surpresa: em tudo que consumimos estamos
sempre querendo ser surpreendidos. Buscamos a surpresa, a
novidade, o que é estranho, diferente, assustador e bizarro. O
gue é basico deixa de estar presente nas pesquisas;

Infidelidade como seguidor: nao temos mais apego as
pessoas que seguimos;

Aproximagdo com alguns (poucos) criadores: somos fi€is a
algumas poucas pessoas de maneira muito seletiva e
continuamos a consumir o seu conteudo;

Busca pela participagcdo no conteudo: gostamos de fazer
parte da criagao de conteudo de quem seguimos. Quando o
seguidor sente que participa da criagao do seu conteudo, ele
passa a ser fiel, priorizando quem deu voz para ele;

Fuga a artificialidade: fugimos do que é artificial. Quando
mostramos naturalidade a conexao é maior.

o algoritmo esta sempre sendo atualizado. Y |
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Como o Instagram mudou?

Privilégio na distribuicdo de videos: o Instagram tentou
comprar o TikTok, mas nao conseguiu. Entao, ele criou o
Reels;

Absor¢cdo do que funciona no TikTok: tudo que funciona
bem no TikTok o Instagram vai pegar;

Criagcdo de timeline exclusiva para reels: esse movimento
do algoritmo é uma tendéncia clara de que os reels serao
priorizados. Todos os videos do Instagram viraram reels. O
IGTV foi extinto;

Busca por apresentar outros criadores: seu tempo é finito,
por isso o Instagram prioriza te mostrar a outros criadores de
conteudo para ampliar o seu repertorio e a rede continuar
sendo interessante para vocé. Entretanto, para isso acontecer
ele acaba ndao mostrando com frequéncia os perfis que vocé
mais acompanha;

Distribuicdo de conteudos que contam com alto nivel de
engajamento: o algoritmo tem privilegiado o conteudo que
atrai uma conversa, o conteudo que faz com que as pessoas
realmente engajem, comentem, compartilhem, enviem
reagdes. Traga o0s assuntos que importam para a sua
comunidade. Sempre que puder, mobilize a sua audiéncia
de maneira pedagodgica, levantando bandeiras que facam
sentido para sua comunidade, ampliando o

repertorio e a visao de mundo. Dessa forma, H N
vocé atraira a fidelidade dos seus seguidores. 'y _ ‘
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O que fazer na pratica?

. Conteudos mais espontdneos: a espontaneidade ganha. E
importante ter conteudos e fotos profissionais, mas capriche
na espontaneidade, pois ela cria conexao. Seja uma pessoa
de verdade;

- Conteudos com edi¢cdo: criamos conteudos para o algoritmo
e para a audiéncia. Para o algoritmo, vocé posta a
espontaneidade. Para a audiéncia, vocé se mostra bem
posicionada, pois € preciso também fazer o papel de reforco
de marca no seu perfil. Vocé € uma marca e representa uma
série de valores que vao além da sua pessoa. Tenha
conteudos bem editados. Use as melhores fotos e videos. Se
arrume, cuide da sua imagem e do que vocé vai mostrar ou
Nao;

- Sempre indique o caminho ao seguidor: deixe claro o que
vocé quer. Fale o basico e reforce a mesma coisa varias vezes.
Pergunte e se interesse de verdade com a opinidao das
pessoas;

- Inclua na sua grade um conteudo potencialmente viral:
existem indicativos do que pode vir a viralizar. Analise os seus
stories e posts mais compartilhados e produza conteudos
em cima desse assunto;

- Crie junto com a audiéncia: chame as pessoas para
criar junto com vocé, faga perguntas interessadas,
deixe-as participarem. Se vocé tiver uma audiéncia 75—,
participativa ndo sera preciso ter muita criatividade. / 250
Eduque, crie essa cultura da participacao. |
Peca palpite, pois ele abre o dialogo e faz
as pessoas se sentirem mais proximas;
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- Quadros semanais: nao importa qual seja a sua area, crie
guadros semanais;

- Priorize Reels: nao da mais para fugir dele. Nao fique para
tras.

OPLANO @ 3 |@
Feed

Se vocé seguir esse plano nos proximos trés meses sem falhar é
impossivel vocé nao nao crescer, nao conseguir mais clientes,
nao ter resultados e nao ficar bem posicionada digitalmente.
Esta mais facil fazer conteudo agora. Se prepare, roteirize, pense
nas ideias e organize o que vocé vai gravar.

- Segunda: reels com conteudo de meio de funil, bem
produzido e editado para mostrar autoridade. O conteudo
de meio de funil é aquele que gera desejo no seu produto/
servico, que ja fala com quem ja te conhece mas nao virou
seu cliente ainda. Meio de funil € para vencer objecdes e
amadurecer para a venda;

- Terca: descanse;

- Quarta: faca um post (foto, carrossel, ou arte estatica) que
gere conexao e autenticidade;

. Qumta.; reels com conteqdo de meio de furnlﬂ, mais g N
espontaneo. Sem necessidade de tanta edicao e T
producao. Mostre seus bastidores, seu estoque,
sua historia, seu dia a dia, etc;

@valeskabruzzi - 2022
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. Sexta: descanse;

- Sabado: poste sobre as dificuldades que vocé ja viveu, as
superagdes, como vocé lidou com isso e direcione para os
stories. Conexao é a palavra;

- Domingo: Reels com conteudo de topo de funil, isto &,
conteudo que atrai pessoas para o seu perfil e que tem
potencial de viralizagdo. Pode ser o tema que mais bombou
nos seus stories durante a semana, ou uma mensagem de
motivacao/inspiracao.

Stories

- Tenha um roteiro para cada dia. Faca 10 stories por dia, no
minimo;

- Estabelecga, pelo menos, 2 quadros com a sua audiéncia. Crie
junto um ambiente divertido. Faca um quadro que te ajude
profissionalmente e um de entretenimento;

- Produza para a audiéncia e o algoritmo;

- Crie narrativas, pois sao elas que fazem a gente se conectar,
de fato, com as pessoas.
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