


ANTES DE TUDO...



PORQUE FALAM TANTO DO GOOGLE?
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QUAIS AS VANTAGENS DE
ANUNCIAR NO GOOGLE?

- Exiba anuncios as pessoas certas, no lugar certo, na hora certa.

- Personalize opcdes, como palavras-chave, idioma, local, dispositivos,
idade e género para alcancar os clientes mais relevantes.

- Engage publicos valiosos com mais rapidez e frequéncia.

- Uso dos melhores sinais de intencao para relacionar os anuncios ao
conteudo através de Machine Learning

- Escolha quanto gastar por dia e em cada leilao de anuncios.

- Controle sobre o orcamento diario (definir seu proprio orcamento e
altera-lo sempre que quiser).




QUAIS AS VANTAGENS DE
ANUNCIAR NO GOOGLE?

- Flexibilidade para mudar de estratégia! Vocé podera ajustar
facilmente seu anuncio, modificar seu orcamento ou interromper e
reiniciar uma campanha.

- Pague apenas pelos resultados, como cligues no seu site ou ligacdes
para a empresa.

- Use ferramentas de avaliacao que facilitam a visualizacao do
desempenho do site, aplicativos e anuncios.

- Otimize suas conversdes ao conectar pessoas nos momentos
importantes.




VOCE QUERENDO OU NAO O SEU
CONSUMIDOR ESTA NA INTERNET...

E as Empresas que nao anunciam no
Google estao perdendo clientes e
dinheiro!!!




ENTENDA E PREPARE TUDO
ANTES DE COMECAR...



SEM = SEO + ADS

SEM é Marketing de Busca
SEO é Otimizagao para os Mecanismos de Busca
ADS ¢é a Midia Paga no Google que envolve Search, Display,

Youtube, etc

O ADS esta “dentro” do SEM




TIPOS DE CAMPANHAS

Rede de pesquisa Rede de Display Shopping

Use anuncios de texto para alcangar

clientes interessados no seu produto Exiba diferentes tipos de andncio na Promova seus produtos com
o servico Web anincios do Shopping
Video App
Alcance e interaja com os Impulsione a promocao do app nas

espectadores no YouTube & na Web redes do Google



REDE DE PESQUISA

Os anuncios sao exibidos ao lado dos resultados de pesquisa do Google
e em outros sites parceiros do Google, como o YouTube, quando as
pessoas pesquisam produtos ou servigos que vocé oferece.

Google

faculdade X = 3 Q

0 Todas @) Maps [E Moticias [) Imagens  [F] Videos  § Mais

Ferramentas

Aproximadamente 119.000.000 resultados (0,62 segundos)

Aniincio - https:ffwww.uvabrl ~ (21) 3961-2629
Antecipe sua matricula - Venha para UVA
RE50 na 18 mensalidade e até 64% de desconto nas demais para matriculas neste més.

Quem Somos Depoimentos
Salba Mais Sobre Nossa Organizagao Veja Depoimentos de MNossos
e Historia. Clientes.

Anincio - https:/fwww.estacio br/ =

Graduacdo Estacio - Faculdade Estacio
Graduacdo Estacio. Aulas dindmicas e interativas no digital e em sala de aula para
voCé.

Oferta: Até 55% de desconto em bolsa no curso todo - Cadigo Cupom:Juliette

Anincio - hitps:/fiwww.descomplica.com.brl

Vestibular 2021 | Faculdade Descomplica | Graduacgdo online

Invista No Seu Futuro Sem Preocupac@es. Mensalidades Fixas Até a Formatura. Acessel
Estude na Maior Plataforma de Ensino Cnline do Brasil. Acesse e Faca o Vestibular de...

Aniincio - hitps://processoseletivo. vemprafam.com.br/famfonline = (11) 3003-6644

Segunda Graduacdo - 12 mensalidade apenas R$49



DISPLAY

A Rede de Display do Google ajuda vocé a alcancar pessoas com
anuncios de display segmentados enquanto elas navegam pelos sites
gque mais gostam, assistem a videos do YouTube, conferem os e-mails
no Gmail ou usam dispositivos moveis e apps.
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B Ainda no encontro, presidente confirmou que indicara
André Mendonca para o STF.

H& 2 horas — Em Politica

Sistema eleitoral

Ex-procuradores-gerais defendem urna
. eletronica e criticam 'insinuac¢des sem
provas'

Bolsonaro tem defendido voto impresso, julgado
inconstitucional pelo STF.

" H4& 46 minutos — Em Politica

Barrado na Lei Rouanet

Funarte cita Deus para vetar festival de



YOUTUBE

So6 no Brasil o Youtube tem mais de 100 milhdes de usuarios ativos.
um dos maiores buscadores do mundo. Com ele vocé podera atrair,

engajar e vender para seu publico.

I’YouTube » Pesquisar
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SHOPPING

As campanhas do Shopping ajudam a promover seus produtos
mostrando aos usuarios informagdes detalhadas sobre o que vocé esta
vendendo antes mesmo de eles clicarem no anuncio.

GD Ql‘E smartphone )4 !_, Q,

), Todas ¢¥ Shopping [@ Moticias  [T] Imagens [ Videos i Mais Ferramentas

Aproximadamente 1.240.000.000 resultados (0,72 segundos)

Antincios - Smartphone

OS)

C»
Smartphone Smartphone Smartphone Smartphone Smartphone
Samsung... Motorola Mo. .. Xiaomi Red._. Samsung... Motorola Mo...
R$ 599,00 R% 849,00 R% 1.516,00 R% 829,10 RS 1.115,07

Casa & Video Casas Bahia Amazon.co... Casas Bahia Americanas. ...



APP

As campanhas para apps exibem
anuncios nos principais servicos do
Google, incluindo a Pesquisa, o
Google Play e o YouTube, além de
milhares de sites e apps para
dispositivos moveis.

20:42 OXNZE R 61%m
Google @
Q.  uber eats U

Tudo Imagens Videos Compras Livros

Antincio - Google Play

ﬁ Instale agora | Uber Eats: entrega

de comida - Seu pedido, na sua...
43 (3.945.165)

Porque a comida pode nos aproximar até quando
estamos longe.

Gratis ¥ Instalar

Antncio - App Uber - Pega uma viagem

™ Uber mais barata do que nunca.

- Viaje por menos com a Uber.
Instalado

Viaje por menos com a Uber.

2 App Uber - Instalado

™ Delivery de comida |
Restaurantes perto de ...

* &4 Q Al

Discover Seudia Pesquisar  Colegoes Mais

I O <



CLASSIFICACAO DO ANUNCIO



COMO A POSICAO DO ANUNCIO E DETERMINADA

O Google decide quais anuncios serao exibidos e como eles serao
posicionados por meio do leilao de anuncios.

O Google Ads calcula a classificacao de cada anuncio do leildao, que
determina a posicao dos seus anuncios e define se eles estao
qualificados para exibicao. Em termos gerais, o anuncio com a melhor
classificacao € exibido na primeira posicao, aquele com a segunda
classificacao mais alta aparece na segunda posicao e assim por diante,
presumindo que eles atinjam o limite minimo correspondente.

De modo geral, a classificacao do anuncio é calculada com base em 6
fatores:

1) Seu lance: ao definir o lance, vocé informa ao Google Ads o valor
maximo que aceita pagar por um clique no anuncio. Normalmente, vocé
acaba pagando menos. Além disso, € possivel alterar o lance a qualquer
momento.



COMO A POSICAO DO ANUNCIO E DETERMINADA

2) Qualidade dos antuincios e da pagina de destino: o Google Ads
também analisa a relevancia e a utilidade do anuncio e do site vinculado
a ele para a pessoa que o vera. Nossa avaliacao da qualidade do anuncio
é resumida no Indice de qualidade, que pode ser monitorado e
aprimorado na sua conta do Google Ads.

3) Classificacao minima do anuncio: definimos os valores minimos
gque um anuncio precisa atingir para garantir publicidade de alta
qualidade.

4) Concorréncia do leildao: se dois anuncios concorrendo pela mesma
posigao tiverem classificagoes similares, ambos terao oportunidades
semelhantes de ganhar essa posicao. A medida que a diferenca na
classificacao entre eles aumentar, o anuncio com melhor classificacao
tera mais chances de vencer, mas talvez pague um custo por

clique maior pela mesma razao.



COMO A POSICAO DO ANUNCIO E DETERMINADA

5) Contexto da pesquisa: o contexto € importante no leildao de
anuncios.

Ao calcular a classificagcao do anuncio, levamos em consideragao varios
fatores: os termos de pesquisa que a pessoa inseriu, a localizacao
geografica dela no momento da pesquisa, o tipo de dispositivo usado
(por exemplo: dispositivo mével ou computador), o horario em que a
pesquisa foi feita, a natureza dos termos da pesquisa, outros anuncios e
resultados de pesquisa exibidos na pagina e outros sinais e atributos do
usuario.

6) Estimativa do impacto das extensoes e de outros formatos de
andncio: ao criar um anuncio, vocé tem a opg¢ao de adicionar outras
informacodes a ele, como um numero de telefone ou mais links para
paginas especificas do seu site.

Sao as chamadas extensdes de anuncio. O Google Ads faz uma
estimativa de como as extensodes e outros formatos usados afetam o
desempenho do anuncio.



DICA...

Para melhorar sua parcela de impressoes na parte superior
e na primeira posicao da pagina de resultados de pesquisa,
voceé pode:

1) Melhorar a qualidade dos anuncios e a experiéncia na pagina
de destino;

2) Aumentar seu lance.



INDICE DE QUALIDADE



OS ELEMENTOS DO INDICE DE QUALIDADE

O Indice de qualidade é uma ferramenta de diagndstico para comparar
a qualidade do anuncio em relacao a outros anunciantes.

Ele € medido em uma escala de 1 a 10 e fica disponivel no nivel da palavra-
chave.

O Indice de qualidade é calculado com base no desempenho combinado de
trés componentes:

- Taxa de cliques (CTR) esperada: a
probabilidade de seu anlncio receber um clique
quando é exibido.

Relevancia

- Relevancia do Anuncio: o nivel de
correspondéncia entre seu anuncio e a intencao Pagina
gue motiva a pesquisa do usuario. Destino

- Experiéncia na Pagina de Destino: qual ¢
a relevancia e utilidade da pagina de destino
para as pessoas que clicam no anuncio.




OS ELEMENTOS DO INDICE DE QUALIDADE

Cada componente é avaliado com um status "Acima da média", "Na
meédia" ou "Abaixo da média".

Essa avaliacao baseia-se em uma comparagao com outros anunciantes
cujos anuncios foram exibidos para a mesma palavra-chave nos
ultimos 90 dias.

Quanto maior o Indice de
Qualidade, menor sera o
lance necessario
para um bom posicionamento
no Google.




ESTRATEGIAS DE LANCE



MANUAL

Estratégia Manual

META ESTRATEGIA DE LANCE

Visitas no site ou Conversoes CPC Manual

- O Lance manual de CPC oferece o controle para definir o valor
maximo que vocé pode pagar por clique nos seus anuncios.

- Permite que vocé gerencie os lances maximos de CPC por conta
propria. Vocé pode definir lances diferentes para cada grupo de
anuncios da sua campanha ou para palavras-chave ou canais
individuais.

Se descobrir que determinados canais ou palavras-chave sao mais
lucrativos, vocé podera alocar uma parte maior do orgamento de
publicidade para esses termos ou canais usando o lance manual.



MANUAL

- Um lance maximo de custo por clique para todo o grupo de
anuncios (chamado de lance padrao). Além dele, vocé também
pode definir lances diferentes para palavras-chave ou canais
individuais.

- Se vocé nao sabe quais palavras-chave ou canais sao mais
lucrativos ou se nao tem tempo para se dedicar ao gerenciamento
de lances manuais, convém usar a estratégia de lances Maximizar
cliques.

Maximizar cliqgues € uma estratégia de lances que define
automaticamente seus lances para conseguir o maximo de cliques
possivel com o orcamento disponivel.



MANUAL

- CPC otimizado (eCPC) - (Para campanhas de CPC Manual)

O custo por clique otimizado (ECPC) ajuda vocé a gerar mais
conversoes de lances manuais. Ele ajusta automaticamente os
lances manuais para cliqgues com maior ou menor probabilidade de
gerar uma venda ou conversao no seu site.

Diferentemente do CPA e do ROAS desejados, que definem lances
automaticamente com base nas metas de custo por conversao e de
retorno do investimento em publicidade, o ECPC tenta manter o
CPC meédio abaixo do CPC maximo definido (incluindo ajustes de
lance) quando esta otimizando para conversoes.



MANUAL

- Recurso opcional que aumenta o lance em até 30% (apos a
aplicacao dos ajustes de lance definidos) ou o reduz em até 100%
com base na probabilidade de esse clique gerar uma conversao.

- Para usar o CPC otimizado nas campanhas de pesquisa, do
Shopping ou de hotel, vocé precisa configurar o acompanhamento
de conversoes.

N3o € necessario usar esse recurso para utilizar o ECPC nas
campanhas de display, mas as conversoes ajudam a avaliar a
eficacia dos anuncios.



MANUAL

O CPC Maximo pode ser excedido...

Se vOCé usar 0s recursos a seguir, o lance real podera ser maior
do que o lance de CPC maximo definido:

- CPC otimizado (eCPC): (Para campanhas de CPC Manual)

- Ajustes de Lance: Pode ser feito em Dispositivo, Local, Idade,
Sexo, etc

- Parceiros de Pesquisa



AUTOMATICA/INTELIGENTE

Os Lances automaticos ou inteligentes ¢ um conjunto de estratégias de
lances com base em conversoes (CPA desejado, ROAS desejado e CPC
otimizado) que usa o aprendizado de maquina avancado para ajudar vocé a
personalizar o lance correto para todos os leiloes.

Ele também considera diversos sinais no momento do leildo, incluindo
dispositivo, local, hora do dia, lista de remarketing, idioma e sistema
operacional, para capturar o contexto exclusivo de cada pesquisa.

Indicadores relevantes

Maximizar o valor da :::_“-.e't-i-: utiliza esses e ouiros ndicadores com o -:-:3_ie! vo de otimizar automaticamente o desempenhno da campanha para \ isitantes con
maior ou menor probabkilidade de gerar valor de conversao. Voce nao precisa fazer nada. O Lances inteligentes ja e otimizado para esses indicadores.

4 Dispositivo: smartphones e Hordrio: Dias ateis, 11AM - 7PM # Local Mova lguacu & Palavra-chave: “faculdade”

4 Lecal: Rie de Janeiro & Hordrio: Fins de semana, 2PM - 10PM 4 Palavra-chave: "faculdades” e Lista: Vest 2020.2 - Acessou Voucher e Nao Converteu

4 Local: Dugue de Caxias & Palavra-chave: *faculdade r # Lista: Semelhante a Todos os visitanies

4 Lista: Semelhante a Vest 2020.2 - Acessou Voucher e Nao Converteu 4 Horaric: Dias dteis, 1AM - 9AM



AUTOMATICA/INTELIGENTE

Estratégia Automatica/Inteligentes

ESTRATEGIA DE LANCE

Aumentar os acessos ao site.
Aumentar a visibilidade.
Gerar mais conversdes com o CPA desejado.

Atingir um retorno do investimento em
publicidade (ROAS) desejado quando o valor
de cada conversao for diferente.

Gerar mais conversoes dentro do seu
orcamento.

Gerar um valor de conversao maior sem
exceder o orcamento.

Maximizar cligues
Parcela de Impressdes Desejada
CPA desejado

ROAS desejado

Maximizar conversoes

Maximizar o valor da conversao



AUTOMATICA/INTELIGENTE

Estratégia Automatica/Inteligentes

ESTRATEGIA DE LANCE

O QUE E?

Maximizar cliques

Parcela de Impressdes Desejada

CPA desejado

Define seus lances automaticamente para
conseguir o maior numero possivel de
cligues com o orcamento disponivel.

Define lances automaticamente para tentar

exibir seu anuncio na primeira posi¢ao, na

parte superior ou em qualquer posicao da

primeira pagina de resultados de pesquisa
do Google.

Define automaticamente os lances de
pesquisa ou de display para gerar o maior
numero possivel de conversdes sem exceder
o custo por acao (CPA) desejado que vocé
definiu. O custo de algumas conversoes
pode ser maior ou menor do que o valor
desejado.



AUTOMATICA/INTELIGENTE

Estratégia Automatica/Inteligentes

ESTRATEGIA DE LANCE O QUE E?

ROAS desejado Define automaticamente os lances para
receber o maior valor de conversao possivel
com o retorno do investimento em
publicidade (ROAS) definido. Algumas
conversdes podem ter um retorno maior ou
menor que o valor desejado.

Maximizar conversoes Define os lances automaticamente para
gerar o maior numero de conversdes para a
campanha sem exceder o orcamento.

Maximizar o valor da conversao Define os lances automaticamente para
gerar o maior valor de conversao para a
campanha sem exceder o orcamento.



DICA AVANCADA

Foque em suas estrategias de captacao e deixe o Google trabalhar pro ativamente
a cada leilao para que voceé alcance seus objetivos de negocio.

Por que lances inteligentes?

Adaptavel a sazonalidades e alteragoes
de comportamento

Esta sempre aprendendo com seus

resultados
Maximizar Conversoes CPA Desejado s
) imo d o ) . Define lances pro ativamente em tempo
Cunqulste o maimmﬂ © Atln!a o maior numfro real com previsoes futuras precisas
conversoes possivel dentro possivel de conversdes,
do orgamento especificado mantendo o CPA desejado Até 20% mais conversoes

Como trazer mais inscritos com o CPA Desejado?

Boas praticas de otimizagao para vocé incrementar seus

resultados durante todo o ciclo de captagao: w

1. Aumente seus CPAs Desejados em porgdes de 20%
diariamente ate chegar no seu teto de CPA
2. Utilize o Performance Planner para prever incrementos de
conversdes com dados histéricos e preditivos i1 1111111 rprrrnLii
MNao deixe suas campanhas limitadas pelo orgamento CPA menor CPA maior
Caso esteja limitado pelo orgamento, diminua seu CPA
desejado para reduzir a Parcela de Impressoes perdida por
orgamento ate 0%

el



DICA AVANCADA

Se a conta € NOVA e nao tem historico de conversoes, inicie com
Maximizar Cliques até ter um volume de pelo menos 50 conversoes por
semana na conta, e depois mude para Maximizar Conversoes ou CPA
Desejado (caso nao tenha restricao de Orcamento), e por ultimo, va para

ROAS Desejado (contas de anuncio e empresa maduras com historico de
resultados bem definido)

Siga esse Fluxo de Estratégias de Lance:

Maximizar Maximizar CPA ROAS
Cliques Conversodes Desejado Desejado

Além dos
critérios
anteriores, é
importante ter
um historico de
resultados pra
calcular o ROAS
da empresa

Se tiver
uma média
de 50
conversoes
por semana

Além dos
critérios
anteriores,

se nao tiver
Limitagdo de
Orgamento



PALAVRAS-CHAVE



-

NUMERO DE RESULTADOS

+ GENERICO

CAUDA LONGA...

' Agéncia

‘ Agéncia Digital

. Agéncia Digital RJ

+ ESPECIFICO



Volume de busca

CAUDA LONGA...

Lista de keywords

Head Long tail

flores Com qual

bu

e trabalhar? Short ou

predentes Long Taill? Volume

flar entrega de busca ou

bugu rosas "

cestas entrega conversao?

presente entrega

buqués vermelhas

bugqués brancas

flores sa0 paulo

cestas café da manha

cestas entrega a sdo paulo

flores entrega frete gratis

cestas entrega café da manha frete gratis

cestas entrega cholates flores pelicia sa0 paulo
>

Conversao



CAUDA LONGA...

-y

Head/mid
tails

Baixa conversao

Alto volume de
busca

Pouca
diversidade

&

Long tails

—

Alta conversao

Baixo volume de

busca

Grande
diversidade

'\




CAUDA LONGA...

Palavras-Chave de Cauda Longa
»Palavras-Chave muito concorridas = CPC alto

»Geralmente as palavras que geram pouco trafego,
tém menor CPC

»Sa0 palavras-chave mais objetivas e especificas

Regra 80/20 (Principio de Pareto) - 80% dos
cligues sao gerados por 20% das palavras-chave
principais



A CABECA DO CONSUMIDOR

(+) Trafego
BUSCA notebook (-) Conversdes
_ notebook
DECISAO usado
notebook
COMPRA ——— — — B @ e —— —.
(-) Trafego

(+) Conversdes
notebook usado Dell Inspiron



TIPOS DE CORRESPONDENCIAS

Tipos de correspondéncia de palavra-chave

Para a palavra-chave "servigo de corte de grama®, podemos fazer a correspondéncia com as seguintes consultas (1)

Dor tipo de corresp l_':._'. I

Correspondéncia ampla Correspondéncia Correspondéncia exata
de frase
Os andncios podam ser exibidos em Osg andncios podemn ser exibidos em Os andncios podem ser exibidos
pesquisas relacionadas a sua pesguisas que incluem o significado €M pesquisas coim o Mesmo
palavra-chave da sua palavra-chave significado que sua palavra-chave
precos de aeragdo de gramado contratar servigo de corte de grama servigo de corte de grama
perto de mim

gervigo de poda de grama
EMpresa para aparar gramado

servico de jardinagem para
cortar grama

MNotacho para insenr palavras-chave Motacio para inserir palavras-chave Hotacho para insenr palavras-chave:
palavra-chave "palavra-chave" [palavra-chavel]

Baixa correspondéncia Correspondéncia moderada Alta correspondéncia



AMPLA

Os anuncios podem ser exibidos em pesquisas relacionadas a sua
palavra-chave, o que inclui buscas que nao contém os termos dela.

Isso ajuda vocé a atrair mais visitantes para o site, passar menos tempo
criando listas de palavras-chave e concentrar os gastos naquelas que
funcionam.

Se vocé nao especificar outro tipo de correspondéncia (exata, negativa
ou de frase), a correspondéncia ampla sera atribuida por padrao a todas
as palavras-chave.

A sintaxe de correspondéncia ampla é simplesmente inserir a palavra-
chave.



AMPLA

Exemplo:

Os anuncios podem ser
exibidos em pesquisas
como as seguintes:

Palavra-chave de
correspondéncia ampla:

alimentos sem carboidratas
diatas com haixo consuma de cerboidratos

Flli:'ll"lﬂ de dieta com balxo receitas com poucas calorias
teor de carboidrato

liwvras snbre & dets madiferranss

programa alimentar com souco carbaidrata

OBS: A correspondéncia ampla funciona bem com o Lances
inteligentes. O sistema define um lance para os leildes de cada consulta
e aumenta ou diminui os valores, dependendo da estimativa de
desempenho da pesquisa.



FRASE

Os anuncios podem ser exibidos em pesquisas que incluem o significado da sua palavra-chave. O
significado pode ser implicito, e as buscas dos usuarios podem incluir um sentido mais especifico.
A correspondéncia de frase é mais flexivel do que a exata, porém, mais segmentada do que a
opcao de correspondéncia ampla padrao.

Com a correspondéncia de frase, é possivel alcancar mais clientes e continuar exibindo anuncios
para usuarios com mais probabilidade de ter interesse no seu produto ou servigo.

A sintaxe da correspondéncia de frase é colocar aspas ao redor da palavra-chave, como "ténis
esportivos"

Exemplo:

Palavra-chave de Os anuncios podem ser exibidos 9
correspondéncia de frase: em pesquisas como as seguintes:

Os anuncios nao serao exibidos
em pesquisas como estas:

calgados esportivos para tenis

COMPrar tens esportivos @m promaocao

“tenis ESPﬂI‘ti\I‘GE”
. aguetes 08 tenis @ tenis para treEno
lEnis esportivos verrmelhos

. & possivel usar ténis de corrida para ténis
téniz esportivas confortdveis



EXATA

Os anuncios podem ser exibidos em pesquisas que tenham o mesmo significado
ou a mesma intencao da palavra-chave. Das trés opgoes de correspondéncia de
palavra-chave, a exata oferece maior controle sobre quem vé o anuncio.

Esse tipo de correspondéncia ¢é identificado por colchetes, como [sapato
vermelho].

Exemplo:
Palavra-chave de Os anuncios podem ser exibidos e
orrespondéncia exata em pesquisas como estas:

Os anuncios nao sao exibidos
aakeados masculines em pesquisas como estas:

calcados para hamem
lcalgados para homens|

téniz masculimos para jogar téniz
cabepdo de homem " L=l

calcadas para meninogs
calzados para um hamem e I '



NEGATIVA

E possivel usar palavras-chave negativas para impedir a exibicdo dos seus
anuncios em pesquisas com esses termos. Entao, se vocé tem uma empresa de
chapéus que nao vende bonés, adicione uma palavra-chave negativa para bonés.

As palavras negativas também podem ter as variagcdes: Ampla, Frase e Exata

Exemplos:

Palavra-chave negativa de correspondéncia ampla: ténis de corrida

Rede de pesquisa 0 anuncio pode ser exibido?

ténis azul
ténis para corrida
ténis de corrida azul

corrida ténis

ONONON M <

ténis de corrida



NEGATIVA

Palavra-chave negativa de correspondéncia de frase: "ténis de corrida"

Rede de pesquisa 0 anuncio pode ser exibido?

ténis azul

ténis para corrida
ténis de corrida azul
corrida ténis

ténis de corrida

ON< MON <M<

Palavra-chave negativa de correspondéncia exata: [ténis de corrida]

Rede de pesquisa 0 anuncio pode ser exibido?

ténis azul
ténis para corrida
ténis de corrida azul

corrida ténis

©®00QQ

ténis de corrida



ESTRUTURA DA CONTA



ESTRUTURA DE CAMPANHA

" 4 N\

Campanha Campanha

2 =N [

Grupo de Anincios Grupo de Anuncios Grupo de Anuncios Grupo de Anuncios
Anuncios Anuncios Anuncios / Anuncios

Palavras-Chave Palavras-Chave Palavras-Chave Palavras-Chave



ESTRUTURA DE CAMPANHA

Campanha
Or¢camento
Locais
Idiomas
Grupo de Anuncios Grupo de Anuncios
Antncios Antncios
Palavras-chave Palavras-chave
Lances Lances
Lances por palavra-chave Lances por palavra-chave

Url Final ” N Url Final

h

Campanha

Orgamento
Locais

Idiomas

/

Grupo de Anuncios
Anuncios

Palavras-chave
Lances
Lances por palavra-chave
Url Final :

Grupo de Anuncios
Anlncios

Palavras-chave
Lances
Lances por palavra-chave
Url Final :



ESTRUTURA DE CAMPANHA

Boutique da Maria

& [ “S
amf) N @
//  /" 5« N

~

v v vl/\
Ea®m A Se—a b @

DICA: Se for um E-commerce, seguir a Arquitetura do seu site pode facilitar



CONTA DE ADMINISTRADOR (MCC)

Essencial para:

- Agéncias com varios clientes

- Consultores com varios clientes

- Para Empresas com Produtos/Servicos que atingem

Publicos muito diferentes (Universidades, Plano de Salde PF e
P], etc)

Acesse:
https://ads.google.com/intl/pt-BR br/home/tools/manager-accounts/



https://ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/tools/manager-accounts/
https://ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/tools/manager-accounts/
https://ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/tools/manager-accounts/
https://ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/tools/manager-accounts/
https://ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/tools/manager-accounts/
https://ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/tools/manager-accounts/
https://ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/tools/manager-accounts/

CRIANDO E PREPARANDO A CONTA



CHECKLIST DE CONFIGURACOES

Mao na massa...entrando na ferramenta!

1) Conta Especialista x Express
2) Configurando Pagamento

3) Configurando Niveis de Acesso
4) Instalando Tags de Conversao
5) Criando as Conversoes

6) Criando Publicos Personalizados (Remarketing, etc)



METODOLOGIA "PSA”



AS ETAPAS...

Para ter bons resultados em Google Ads utilizo a
Metodologia "PSA":

1) Planejamento
2) Setup

3) Analise e Otimizacao




PLANEJAMENTO

Para ter bons resultados em Google Ads utilizo a
Metodologia "PSA":

1) Planejamento



PERSONA

Elas sao as representacoes do cliente ideal, baseadas em pesquisas
de mercado e em dados reais dos clientes atuais.

Elas ajudam a entender quem sao de fato os clientes, e auxiliam
na criacao de conteldos baseados em necessidades especificas,
comportamentos e habitos desses clientes. Podem existir uma ou mais
personas, dependendo da marca e do tipo de mercado.

As buyer personas auxiliam no direcionamento da campanha de
comunicacao para diferentes segmentos da audiéncia, personalizando
a mensagem. Compreendendo o consumidor, a marca pode conversar
na linguagem dele, oferecer o conteiido que ele deseja, quando
e onde ele quiser.

Algumas Perguntas que podem ajudar no direcionamento:
- O que ela pensa?

- O que ela come?

- O que ela fala?

- O que ela vé?

- O que ela busca?



CONCORRENTES

Saber os seus Concorrentes Diretos e Indiretos no ambiente Digital
é fundamental e existem técnicas para atrair as pessoas que tiveram
contato ou interesse pelos seus concorrentes, entao:

1) Liste os Sites dos Concorrentes

2) Liste os Nomes dos Concorrentes

3) Liste os Canais do Youtube dos seus Concorrentes

4) Liste os App’s dos seus Concorrentes

OBS: Essas listas serao utilizadas no Setup das Campanhas



PLANEJADOR DE PALAVRAS-CHAVE

Mao na massa...entrando na ferramenta!

TCW Marketing >

¢ 4 Google Ads | gison Coelho 3722203058 ~ | Planejador de palavras-ch... Q o X\ o

PEGQUISAR RELATORIDE FERRAMENTAS CONFIBURACDES

Experimente o novo app Google Ads para dispositivos moveis Q Exigir a verificacdo em duas etapas para todos os usudrios da

Selecione uma conta ativa

" "
Gilson Coslho

=
Descobrir novas palavras-chave Ver volume de pesquisas e
Ver ideias de palavra-chave que podem ajudar previsﬁes

vocé a E|CBI'IQEI' pessoas com interesse NoOs seus

dut - Veja o volume de pesquisas e outras métricas
produtos ou servigos

histaricas, além de previses sobre o possivel
desempenho delas

PLANOS COMPARTILHADOS

PLANOS CRIADOS POR VOCE COM VOCE

Y ADICIONAR FILTRO

Dlann Siatue Nkima madifinania | Darindn da nr



PLANO DE MIDIA ONLINE



ANTES, TENTE RESPONDER...

- Qual(ais) o(s) meu(s) objetivo(s) na internet?

- Qual(ais) o(s) KPI's irao mostrar que as acoes estao
no caminho certo?

- Qual o Funil de Vendas? O Digital faz parte de todas
as etapas ou apenas de uma parte do Funil?

- Existe um historico de Resultados para analisar? Se
sim, qual taxas de conversoes de cada etapa do Funil?



PLANILHA PARA CRIAGCAO DO PLANO DE MIDIA ONLINE
-+
PLANILHA PARA CRIAGCAO DE ANUNCIOS DE SEARCH

- Plano p/ Investimento abaixo de R$ 2.000 x acima de R$ R$ 2.000

- Campanhas, Grupos, Anuncios e Palavras

.
2 Campanha Momento no Funil Conteddo dos Andncios

3 Produta!Servigo 1

4 Produto!Servigo 2

5 ProdutalServiga 3 Relacionads az palavras de cada grupo de andncio

5] Search Produtos!Servigos ProdutolServigo 4 Fundo de Funil - Chamar pra Compra

7

i Search Concorrentes Momes dos Concornentes Fundao de Funil - Chamar pra Compra Relacionado as palawas de cada grupo de andncio

3

10 Search Instituzional Mome daEmpresa Funda de Funil - Chamar pra Campra Relacionads az palavras de cada grupo de andnsio

1

12 Display BMET Acessou Site e ndio Converteu Funda de Funil - Conwencer e Chamar pra Compra Banner com "Ei, volta aqui” + Escassez de Tempo + Promogso

13

14 ‘r'outube BMKET Acessou Site e ndo Converteu Funda de Funil - Conwencer e Chamar pra Compra Wideo com "Ei, volta aqui” + Escassez de Tempa + Promog3o

15 TOTAL

16

17 PLAND DE MiDIA [ACIMA DE R$ 2.000)

15 Campanha Grupos Momento no Funil Conteddo dos Andncios

13

20

21 ProdutofServigao 1 Fundao de Funil - Chamar pra Compra Relacionado as palawas de cada grupo de andncio

22 Search Produtos!Servigos of mais Volume de Yendas ProdutolServigo 2

23

2d Search 0.5.4 Todos os Produtos Fundao de Funil - Chamar pra Compra Relacionado az palavras de cada grupo de andncia

25 Momes do Concorrente 1 Funda de Funil - Chamar pra Compra Relacionado as palavras de cada grupo de andncic

26 Search Concarrentes MNomes do Concarrente 2

27

28 Search Institucional MNome daEmpresa Funda de Funil - Chamar pra Compra Belacionado as palavras de cada grupo de andncic

23 Dizplay Smart CGualguer etapa do Funil - Chamada mais Genérica

30 Segmentagio do Algoritmo Banner com os principais DiferenciaisiBeneficios do ProdutolServico + Escassez de Tempo
31 Dizplay Concorrentas Furda de Furil - Carvencer & Chamar pra Compra

32 Acessou Site e App dos Conconrentes Banner com Prova SociallCazes de Resultados

33 Dizplay Tépicas, Canais & Palavras CGualquer etapa da Funil - Chamada mais Genérica

34 Um grupo pra cada Eianner com oz principais DiferencizisiBensticios Produtal Servigo + Escassez de Tempo
35 Display BMET Acessou Site & ndo Converteuw Fundao de Funil - Corvencer e Chamar pra Compra Banner com "Ei, volta agui’ + Escassez de Tempo + Promogio

36 T Video com Prova SociallCases de Besultados

3T Youtube Concorentes Acessou Sie Concorentes Fundo de Funil - Convencer & Chamar ora Comora Z1Video com os princinais DiferenciaisBeneficios ProdutalSemvico + Ezcassez de Temoo

M 4 » ¥| Campanhas e Grupos ~ Anlncios e Palavras o 1 i’



SETUP

Para ter bons resultados em Google Ads utilizo a
Metodologia "PSA":

2) Setup




SETUP DE SEARCH



CHECKLIST (SEARCH)

Chegue aqui com...

1) Planilha de Estrutura de Campanhas Definida
2) Planilha de Anuncios Criada

3) Principais KPIs para Acompanhamento

4) Tag de Conversao Instalada

5) Publicos de Remarketing Criados

6) Landing Page Persuasiva Criada



CRIANDO CAMPANHA

M3ao na massa...entrando na ferramental!l

X 4 Google Ads @ Nova campanha

Experimente o novo app Google Ads para dispositivos moveis 0 Proteja sua conta contra atividades ndo autorizadas =

P
um tipo de campanha &/

Selec

7]

EY Rede de pesquisa Rede de Display Shapping Video

Gerar mais vendas com anuncios de
texto ou de chamada exibidos perto
dos resultados da pesquisa no
Google.com.br, em sites de parceiros

de pesquisa do Google e em muitos
outros lugares Exiba difgrentes tipos de andncio na Promova seus produtos com Alcance e interaja com os
Web anuncios do Shopping espectadores no YouTube e na Web
Smart Discovery
Alcance suas metas de negocios Exiba anincios no YouTube, no
com os andncios automaticos no Gmail, no Discover e em outros
Google e em toda a Web produtos



IMPORTANTE

Tenha paciéncia... necessario deixar o algoritmo finalizar o
periodo de aprendizagem

Em um cliente que vende servigo de Juridicos, somente apds o
TERCEIRO MES que o volume de conversoes comegou a crescer e
o CPL reduzir...quando o volume de conversoes é baixo o periodo de

aprendizagem pode demorar mais do que 15 dias!




SETUP DE DISPLAY



CHECKLIST (DISPLAY)

Chegue aqui com...
1) Planilha de Estrutura de Campanhas Definida

2) Banner’s de Anuncios Prontos

- https://support.google.com/google-ads/answer/70314807?hl=pt-BR (Responsivos)
- https://support.google.com/google-ads/answer/1722096?hl=pt-BR&ref topic=3121943 (Gerais)

3) Principais KPIs para Acompanhamento
4) Tag de Conversao Instalada
5) Publicos de Remarketing Criados

6) Landing Page Persuasiva Criada


https://support.google.com/google-ads/answer/7031480?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/7031480?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/7031480?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/7031480?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/7031480?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/7031480?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/1722096?hl=pt-BR&ref_topic=3121943
https://support.google.com/google-ads/answer/1722096?hl=pt-BR&ref_topic=3121943
https://support.google.com/google-ads/answer/1722096?hl=pt-BR&ref_topic=3121943
https://support.google.com/google-ads/answer/1722096?hl=pt-BR&ref_topic=3121943
https://support.google.com/google-ads/answer/1722096?hl=pt-BR&ref_topic=3121943
https://support.google.com/google-ads/answer/1722096?hl=pt-BR&ref_topic=3121943

CRIANDO CAMPANHA

M3ao na massa...entrando na ferramental!l

X 4 Google Ads

Nova campanha

- e
Selecions um t po de campanna W

Rede de pesquisa B Rede de Display

Gerar mais vendas exibindo anuncios
atraentes em toda a Web (on-line, em
aplicativos e em lojas) e otimizar o
desempenho da sua campanha com
Use andncios de texto para alcancar segmentacio, lances automaticos e
clientes interessados no seu produte | criagdo de anuncios

Ol Servigo
Smart Discovery
Alcance suas metas de negdcios Exiba andncios no YouTube, no
com os anlncios automaticos no Gmail, no Discover & em outros
Google e em toda a Web produtos

Shopping

Promova seus produtos com
anuncios do Shopping

Experimente o novo app Google Ads para dispositivos maveis 0 Proteja sua conta contra atividades ndo autorizadas

Videao

Alcance e interaja com os
espectadores no YouTube e na Web



SETUP DE YOUTUBE



POTENCIAL

Estratégias de Youtube poderdao aumentar suas chances de conversar
com seu publico na maior plataforma de entretenimento do mundo!

+55¢ 1acada 4 67%

Dos consumidores vao Pessoas declararam Disseram acessar a
ao YouTube apoés ficar mais de 4h por dia plataforma pelo mobile
pesquisarem no Google no YouTube



CHECKLIST (YOUTUBE)

Chegue aqui com...
1) Planilha de Estrutura de Campanhas Definida

2) Videos de Anuncios Prontos
- https://support.google.com/google-ads/answer/2375464?hl=pt-BR

3) Principais KPIs para Acompanhamento
4) Tag de Conversao Instalada
5) Publicos de Remarketing Criados

6) Landing Page Persuasiva Criada


https://support.google.com/google-ads/answer/2375464?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/2375464?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/2375464?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/2375464?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/2375464?hl=pt-BR
https://support.google.com/google-ads/answer/2375464?hl=pt-BR

CRIANDO CAMPANHA

M3ao na massa...entrando na ferramental!l

X 4 Google Ads

Nova campanha

o =
Selecione um tipo de campanha &

Rede de pesquisa

Use andincios de texto para alcancar
clientes interessados no seu produto
ol servico

Smart

Alcance suas metas de negdcios
com os anincios automaticos no
Google e em toda a Web

Experimente o novo app Google Ads para dispositivos mdveis 0 Proteja sua conta contra atividades ndo autorizadas =

Rede de Display

Exiba diferentes tipos de andncio na
Web

Discovery

Exiba andncios no YouTube, no
Gmail, no Discover e em outros
produtos

Shopping

Promova seus produtos com
anuncios do Shopping

O video

Aumente as vendas com formatos de
anuncio em video criados para
incentivar as pessoas a comprar seus
produtos ou servigos




SEJA ESTRATEGICO

YouTube tem a precisao
para alcancar J—

publicos-alvo especificos, B Muheres
Nnao apenas qualquer ", 34:anos
pessoa. f' *

Entusiastas de beleza

Compram maquiagem



SEJA ESTRATEGICO

Se voce vende sequros:




SEJA ESTRATEGICO

2. Amplifique

Use Bumpers e formatos mais
longos, como o TrueView, para em
conjunto, conseguir um alcance e

1. Spoiler impacto de marca incremental

Prepare seu publico para uma
novidade da marca com
Bumpers. Em seguida, use o
TrueView para contar a novidade

Passe uma mensagem (TrueView) e
depois use o remarketing (Bumpers)
para continuar esta conversa com 0s
potenciais clientes.

Amplifique

Spoiler



CASE

Nicho: Banda de Musica
Objetivo: Aumentar a quantidade de Visualizacoes do Clipes

CLIPE 1
- Més 1:
- Més 2:
- Més 3:

CLIPE 2
- Més 1:
- Més 2:
- Més 3:

CLIPE 3
- Més 1:
- Més 2:
- Més 3:
- Més 4:

Saimos de 620 para 10.767 visualizacbes com R$ 473,13.
Saimos de 10.767 para 18.656 visualizagcdes com investimento de 332,40.
Saimos de 18.856 para 28.650 visualizacdes investindo R$ 300,15.

Saimos de 0 visualizacoes pra 6.841 visualizacoes investindo R$ 332,19.
Saimos de 6.896 visualizagcOes para 16.224 visualizagdes investindo R$ 302,48.
Saimos de 16.224 visualizacdes para 27.102 visualizacdes investindo R$ 300,09.

Saimos de 164 para 8.085 visualizacOes investindo R$ 302,02.
Saimos de 8.085 para 26.538 visualizagoes investindo R$ 600,27.
Saimos de 26.538 para 36.344 visualizagdes investindo R$ 293,50.
Saimos de 36.344 para 44.909 visualizagOes investindo R$ 304,12.

Técnica Usada: Fazer o Anuncio com os proprios Clipes




SETUP DE REMARKETING



CHECKLIST (REMARKETING)

O Remarketing nao € um "“tipo de campanha”
dentro do Google Ads!

Ele € apenas um direcionamento para um
determinado Publico que ja teve contato
CcOMm sua marca, em gque mostramos uma
comunicacao especifica com apelo
diferenciado.

O Remarketing pode ser feito em Display,
Youtube e Search.



CRIANDO CAMPANHA

M3ao na massa...entrando na ferramental!l

& opcdo de ajustar os lances

23 Nos segmentos selecionados

31 tens selecionados

Visitantes do site

[MB - 21.1] Acessou matricula e n conv.

OO0 00



CRIANDO CAMPANHA

Apelo Emocional Cases + Principal Diferencial

Vai mesmo desistir? < [
A UNISUAM é a Unica R AR
que nao aumenta

=

sua mensalidade!

INSCREVA-5E




SETUP DE DSA



CHECKLIST (DSA)

A DAS nao é um “tipo de campanha” dentro do
Google Ads!

Ele € apenas um tipo de aniuncio dinamico
que considera as paginas do site e as
palavras dentro do conteudo de cada
pagina.

E possivel segmentar os andncios com base em
paginas da Web individuais, grupos especificos
de paginas ou segmentar todas as paginas do
seu site.



CHECKLIST (DSA)

Em media 15% das buscas no Google sao novas todos os dias. Com Anuncios
Dinamicos de Pesquisa (DSA), vocé esta preparado para cobrir estas buscas e trazer
mais inscritos com uma eficiéncia ainda maior.

N 29%

Mais conversoes

Voce pode
comecar a
aumentar sua
captacao com
o DSA de duas
formas:

10%

Menor CPA

Campanhas Separadas
Use campanhas separadas de
Search e D5SA quando vocé tem

diferentes estrategias e objetivos
para cada uma:

- Orgamento diferente
- Lance diferente
- Pdblicos-alvo diferentes

Campanhas Hibridas

L Iy

==

Use campanhas mistas de Search e
DSA quando o DSA for uma
extensdo da sua estrategia de busca
e tiver o mesmo KPI

A

- Mesmo orgamento
- Mesmo lance
- Mesmos publicos-alvo



CRIANDO CAMPANHA

M3ao na massa...entrando na ferramental!l

Visdo geral
Recomendagoes
Insights

+ Grupos de anincios

, Anincios e
extensdes

* Paginas de destino
* Palavras-chave
D + Piblicos-alvo

, Informacdes
demaograficas

| Configuragtes

— Menos
Segmentacdes

+ dindmicas de .
anuncios

v Locais .

, Programacgo de
anuincios

@ Ativada Status: Qualificada  Tipo: Pesquisa

Lances

Datas de inicio e término

Configuragdo dos andncios
dindmicos de pesquisa

» Configuragdes adicionais

Orgamento: RS 70,00/dia

Pontuagio de otimizagdo: 62,7% I

Maximizar conversoes

Data de inicio: 24 de margo de 2021 Data de término: Nao definida

nsira o dominio &
unisuam.edu.br
Selecione o idioma dos andncios dindmicos

Portugués ~

Selecione uma origem de segmentagéo: @

@ Usar o indice do Google do meu site

Usar somente URLs do meu feed de paginas

Usar as URLs do indice do Google do meu site e do meu feed de paginas

Mais detalhes w

Os anlncios dindmic
pesquisa (DSA, na sigla em
nglés) segmentam pesquisas
relevantes automaticamente com
base no seu site, depois utilizam
titulos personalizados para as
pesquisas dos usudrios. Essa
configuracio determina gual
dominio, idioma & arigem de
segmentacdo usar para seu DSA
Para criar um DSA, vocé precisard
criar um grupo de andncios
dindmicos na proxima etapa.

S de

Saiba mais

CANCELAR

SALVAR



SETUP PARA NEGOCIOS LOCAIS



CHECKLIST (NEGOCIOS LOCAIS)

Acoes de Negocio Local nao € um "“tipo de
campanha” dentro do Google Ads!

Ele € apenas um direcionamento para uma
regiao especifica. E o ideal € que se tenha
uma comunicacao personalizada para a
Regidao, mas nao € obrigatorio.

Acoes de Negocio Local pode ser feito em
Display, Youtube e Search. Como o0 alcance
de Negodcios Locais sao mais restritos, o ideal é
que se esteja em todas as midias.



CRIANDO CAMPANHA

M3ao na massa...entrando na ferramenta!

Antes era assim... Depois ficou assim...

o thee N

B 58 oy
0 Marcos

Y ouona e

e [}
P o it - - oo e =
Wargaieiba

V307 3000 AT At nat> e Temarosted | Cures Seasem e o0 e b 0 ST LT M

10067 MBcH ITamae &1 Lotk & M WL L57 -Z000¢ haweoe e v wre - & - " um win am

VA0 b 500 e e At LE rwes W Canad fwece S s avees b N . N MO WL emcho o

i

Y ADICIONAR FILTRO

Permitiu com que o algoritmo do Google

E 3 2 2 l:_l Rowgiiv de weymartiages 'w-t: Chsues e
tivesse mais "espaco” pra encontrar um _
‘ > . 3 . [T] Ao desacen, R de e, Breer| -7 ” 23
I lifi € com maior = ——— . i -
probabilidade de conversao, além de =
3 . 0.00hm wpronmadenarte Dugue de Caas, R 2N oy pa vl
sermos mais agressivos no lance nas - =
. s 3 10 km sprosimadererne Nidpols - ) e " 108
regioes aonde mais nos
s [(]  s0%km sprovamademens ik do Govemador. %o de Janers - R) B a¥ 7 r
interessam,gerando aumento na taxa de
[:I 20 4m spronirademente S50 Gongalo. AJ 20 ' L)

conversao e no volume de matricula de

Ads | 50km epremederrerte Tiuca Po de Janers-2J 2N ? k|



VINCULE O GOOGLE MEU NEGOCIO (GMN)

MCC Unisuam >

= 4 Google Ad Graduacéio

das as campanhas

Experimente o novo 2pp Google Ads para .
B ~ % o ppBocgfdep Escolher locais para sua conta
Visdo geral #  Extensdes
Recomendagdies 5 i
v Bxtensao de sitelink Vocé pode usar os locais selecionados imediatamente. Eles s&o mais rapidos, faceis de configurar e atualizados automaticamente para
- simplificar o gerenciamento.
nsights . &n3
q Extensdo de frase de Use os locais selecionados  Envie um feedback explicando por que vocé ndo quer Usar esse recurso
destaque . N
» Campanhas 143 mil 20,5 mil 14¢
Extensdo de snippets Impressdes  Cliques cTR QO Escolher locais selecionados %¥0  (O) Encontrar uma conta do Google Meu Negécio
* Grupos de andncios estruturados
Vincular a uma conta do Google Meu Negocio que eu conheco
Grupos de produtos . o ®
nheca nossos Polos  Cursos
Extensdo de imagem gradusgio e
Antincios e .
~ extensdes os | 4 Unidades Inscreva-se pelo ENEM Faga su (@ selecione uma conta do Google Meu Negécio
Extens&o de chamada helderbrito88@gmail.com (0 locais) ~
AnGncios Fale com a UNISUAM | J& conhe
Extensio de formulario de e facaa sua QO solicitar acesso  outra conta do Google Meu Negécio @
I Extensbes lead Sua Carreira Descontos Transferidos VISUALIZAR
» Videos . Mostrar informagdes da empresa (ex.: enderego,
Erensio de ocal Gerenciar locals no Google Meu Negécio (4
» Péginas de destina .
Extenséo de local de
» Palavras-chave afiliados
2 seu website
» Plblicos-alva . Extens&o de prego
Informagées 71,9 mil 14,9 mil 218
demagraficas Extensdo de app Impressdes Cliques CTR

Extensdo de promogao Estrutura de Ponta || Cursos de G

Google Ads | Todas as campanhas Q m X

PESQUGAR  RELATORIS

Experimente o novo app Google Ads para dispositivos méveis @) 1 anlincio reprovads

Nova extensdo de local 1de 2visualizaghes < >
Adicionar a
Campanha * Selecionar campanhas 4 Det

Selecionar crigem do local
Todos os locais sincronizados ~

Dispositivos méveis

~ 1 local selecionado

Nome da Endereco - Aniincio + hs.unisuam. edu br/graduagdo/vestibular
empress Prego Fixo s6 na UNISUAM | Matriculas
UNISUAM Av. Paris, 84 - Bonsucesso, Riode — Abertas | C“nqu'me e D\p\oma

Janeiro - RJ, 21041-020

Na UNISUAM, o prego é fixo até o fim do curso. Mais de 50
:anos de experiéncia. Conheca nossos cursos e faga agora
‘sua matricula! Mais de 50 mil alunos formados. Cursos de
Graduag&o e Pés. 4 Unidades no Rio. H& 50 transforman..
Cursos de Graduagéo

Faga sua Transferéncia

Fale com a UNISUAM

Jé conhece a UNISUAM?

0 2,9 milhas - Rio de Janeiro - Av. Paris, 84 - Bonsuce..

0 andncio nem sempre exibird o texto todo, pois alguns formatos sdo reduzidos. Vocé pode escolher quais textos apa



SETUP DE SHOPPING



PREPARACAO (SHOPPING)

Para Anunciar no Google Shopping vocés precisa antes:
1) Criar uma conta no Google Merchant Center

a) Entenda as Diretrizes antes de Iniciar:
https://support.google.com/merchants/answer/6363310?hl=pt-
BR&ref topic=3163841

b) Criar conta (Passo a passo):
https://support.google.com/merchants/answer/188924?hl=pt-BR

- Link do GMC: https://www.google.com/intl/pt br/retail/solutions/merchant-
center/

C) Qualquer Erro no GMC ou necessidade de ajuda, chame o Suporte...é
MUITO comum precisarmos do suporte do Google devido a Bugs na
Ferramenta nessa etapa do Processo de Configuracoes.

SUPORTE:
https://support.google.com/google-ads/gethelp?hl=pt-BR&visit_id=637602541210965473-
941037953&rd=1


https://support.google.com/merchants/answer/6363310?hl=pt-BR&ref_topic=3163841
https://support.google.com/merchants/answer/6363310?hl=pt-BR&ref_topic=3163841
https://support.google.com/merchants/answer/6363310?hl=pt-BR&ref_topic=3163841
https://support.google.com/merchants/answer/6363310?hl=pt-BR&ref_topic=3163841
https://support.google.com/merchants/answer/188924?hl=pt-BR
https://support.google.com/merchants/answer/188924?hl=pt-BR
https://support.google.com/merchants/answer/188924?hl=pt-BR
https://support.google.com/merchants/answer/188924?hl=pt-BR
https://www.google.com/intl/pt_br/retail/solutions/merchant-center/
https://www.google.com/intl/pt_br/retail/solutions/merchant-center/
https://www.google.com/intl/pt_br/retail/solutions/merchant-center/
https://www.google.com/intl/pt_br/retail/solutions/merchant-center/

PREPARACAO (SHOPPING)

2) Vincular o Google Merchant Center ao Google Ads

4 Google Ads | Todas as campanhas Q M B\ Q0 & TS

FESOMREAR  RELATORIOE FERRAMENTAS Awna :
3

=) PLANEJAMENTO @ AGOES EM MASSA

|E BIBLIOTECA COMPARTILHADA L MEDIGAD [5] CONFIGURAGAD = FATURAMENTO

Plangjador de desempenho Gerenciador de plblicos-alvo Todas as agdes em massa Conversies Dados da empresa Resumo
Planejador de palavras-chave Estratégias de lance Regras Google Analytics Gerenciador de politicas Documentos
Planejador de alcance Listas de palavras-chave negativas Scripts Atribuigio Acesso e seguranga Transagdes
Diagndstico e visualizagdo de Orgamentos compartilhados Uploads Contas vinculadas Configuragdes
anuncios

Grupos por locais Preferéncias Promogies

Hub de publicidade de apps N°¥°

Listas de exclusdo de canais Google Merchant Center [ |[REaiouliu el el i)
. —_— —— —
. Andncios & .| Experimente o navo app
extensdes ~  Google Ads para dispositiv...
2 32

Monitore o desempenho e aprimore
sua conta em qualquer lugar

+ Videos

* Paginas de destino

1 16
+ Palavras-chave A



CHECKLIST (SHOPPING)

Chegue aqui com...

1) Conta no Google Merchant Center Criada e Vinculada
2) Principais KPIs para Acompanhamento
3) Tag de Conversao Instalada

4) Publicos de Remarketing Criados



CRIANDO CAMPANHA

M3ao na massa...entrando na ferramental!l

X 4 Google Ads

Nova campanha

Selecione u

m tipo de campanha &

Rede de pesquisa

Use andncios de texto para alcangar
clientes interessados no seu produto
ol Servico

Smart

Alcance suas metas de negécios
com os anincios automaticos no
Google e emtoda a Web

Rede de Display

Exiba diferentes tipos de andncio na
Web

Discovery

Exiba anincios no YouTube, no
Gmail, no Discover & em outros
produtos

3 shopping

Aumente as vendas ondine e na loja
exibindo anuncios do Shopping perto
dos resultados na Pesquisa, no
Imagens do Goagle, nos sites de
parceiros de pesquisa e na Rede de
Display, entre cufros produtos

Video

Alcance e interaja com os
espectadores no YouTube e na Web



ANALISE

Para ter bons resultados em Google Ads utilizo a
Metodologia "PSA":

3) Analise e Otimizacao



METRICAS



DEFINICAO DAS PRINCIPAIS METRICAS

Passe o mouse em cima de cada métrica e tera a explicacao do
que significa cada uma...

Tipo de campanha - Impr. Cliques CTR

Pesguisa  Uma impressao € contabilizada sempre que 3%
seu andncio € veiculado nas redes de anuncios
do Google, como no Google.com.br, no

Pesguisa . - %
YouTube ou em outros websites e aplicativos
de editores. As impressdes ajudam voce a
entender a frequéncia com que seu anuncio 1%
esta sendo visualizado.

1%

Saiba mais



METRICAS
Conversoes
CPA
Tx. de
Conversao
Impressoes
Cliques
CTR

CPC

CPM

AS PRINCIPAIS METRICAS

1 2 2
1 2 2
1 2 2
2 1 1
2 1 1
2 1 1
2 1 1



AS PRINCIPAIS METRICAS

METRICAS

Parc. Impressoes 2 = -
Perdidas (Orcamento e
Classificacao)

Parcela de Impressoes 2 - -

Tx. de Posicao Superior 2 = -

Tx. da Primeira Posicao 2 - -
da Pagina

Indice de Qualidade 2 - _

das Palavras-chave

CPV Medio - - 1



AS PRINCIPAIS METRICAS

Sempre olhem as Métricas do Funil (Midia + Site). O que
vem além disso, é complemento!

[ Investimento J CPM CPC _ Principais Modelos de Compra
de Midia Online

CTR % Tx. de Conversao % J

Cliques } 1 Conversoes ]

——

[ Impressoes }

Investimento R$
CPA = = Resultado R$
Conversoes



OTIMIZACAO



OS DOIS AMBIENTES DE OTIMIZAGAO

1) Dentro da Midia Online

2) Fora da Midia Online




OS DOIS AMBIENTES DE OTIMIZAGAO

a) Dispositivos

b) Regiao

c) Demografia

d) Lances

e) Anuncios

f) Palavras/Publicos

g) Estrutura das Campanhas

a) Velocidade de Carregamento

b) Persuasao

c) Video x Imagem

d) Cores de Botao

e) Responsividade




OS DOIS AMBIENTES DE OTIMIZAGAO

a) Dispositivos

b) Regiao

c) Demografia

d) Lances

e) Anuncios

f) Palavras/Publicos

g) Estrutura das Campanhas

a) Velocidade de Carregamento

b) Persuasao

c) Video x Imagem

d) Cores de Botao

e) Responsividade




OTIMIZACAO (DMO)

Se 0os Resultados nao estao bons Testes Estruturas Diferentes!

Em um cliente que vende servico de Protecao Veicular, somente com
uma mudanca de Estrutura de Campanhas, aumentamos a média
mensal de Conversoes (Leads) de 250/ més para 385/meés e
reduzimos o CPL de R$ 398 para R$ 195.

Teste Novas Estruturas de Campanhas quando:
1) Mais de 5 Grupos de Anuncios em uma Campanha.

2) Fazer uma Analise Isolada - Grupos de Anuncios gerando muitas Impressoes,
nao permitindo que os outros Grupos imprimam anuncios.

3) Verba Maior - Que te possibilite desmembrar em mais campanhas divulgando
seus produtos e servigos separadamente e com verbas especificas.

4) Tipo de Comportamento (Publicos Quentes x Frios).

5) Promocoes/Frete Regionalizados.




COMPLEMENTE COM...

1) Recomendacodes da Ferramenta

VisEo geral 113
Recomendagdes
Insights

» Campanhas

» Grupos de andncios
Grupos de produtos

, Anlncios e
extensdes

D + Péginas de destino
* Palavras-chave
*+ Piblicos-alvo

Informagdes
demograficas

» Canais

v Configurages

=— Menos

Segmentacies
+ dindmicas de .
aniinring

Recomendagdes

99,3% v

Sua pontuagdo de otimizagdo @

Q 0 foco de 2 campanhas néo foi confirmado Q 0 foco de 1 campanha fei confirmado

LI

Lances e orgamentos +34%

Principais recomendagbes para vocé:

1, Defina lances mais eficientes com a estratégia +20,1% :

Maximizar o valor da conversdo "
Crie mais valor de converséo com um custo semelhante usando
uma estratégia de lances totalmente automatizada

ol recomendada porgue sua conta tem dados de conversdo suficientes
stratégia de lances "Maximizaro v ersda’, que usa dados de

todas as suas campanhas para ot o desempenho. (3)

rds c

%" Funciona bem com suas palavras-chave de correspondéncia

Palavras-chave e segmentagdo +7%

Campanhas automaticas

1+ Definir um CPA desejado com o objetive de aproveitar

U . +12,7% :
05 proximos aumentos no trafego -

Conversdes

+34,9

+RS 188 de Custo

N&o corra o risco de perder conversdes
durante um aumento esperado no trafego.
Gere essas conversdes com um CPA
semelhante ao definir uma meta e
aumentar seu orgamento.

Vocs recebeu 8515 reco dEpE0 POrgUe NOSSEs

simulagdes indicam um auments esperade no trafegeo igual ou superior a 5% (3

VER 3 RECOMENDAGOES APLICAR TODAS

ampla
VER 2 RECOMENDAGGES APLICAR TODAS
T, Fazer upgrade do seu acompanhamento de conversdes +3,4% —

Use a atribuigao baseada em dados e atribua o crédito pelas

T, Ajustar seus orcamentos +8,3% :

Conversies

+57,1

+RS 411 de Custo
Recomendado porgue nossas simulagoes mostram _
que suas campanhas podem receber mais '

Ajuste seus orgamentos nas campanhas
que usam a estratégia "Maximizar
conversdes” para gerar mais conversdes




COMPLEMENTE COM...
2) Insights da Ferramenta

BF AUU & DdURULD PAYTTIENILITHEUIOU | B EXIII d VETINCGLED BT UUES Bldpds Pdld LOoUs U5 UsSUEnos Ud sud conta -~

Visdo geral # Insights e

Recomendagdes _ L . . L
Y po de tendéncia: Conta, Sugerido; Periodo da tendéncia: Todas Vertudo ADICIONAR FILTRO Este re
Insights

Confira as tendéncias de pesguisa da sua empresa com base nas buscas feitas no Google. Esses insights sdo atualizados diariamente.
* Campanhas

) Tendéncias em que vocé exibe anuncios Seu desempenho: Clig
* Grupos de anincios

o, A* Local da tendéncia: Brasil I. Q'
extensdes

Listas de emprego é uma tendéncia em comparagao com més passado

+ Paginas de destino ) - e i s .
g As pesquisas estdo aumentando significativamente, mas vocé ndo estad acompanhando a demanda

B * Palavras-chave

= Interesse da rede de pesquisa = Seus cliques Oportunidade de crescimento Pesquisas principais
* Piblicos-alvo
+5% +1 mia10mi pesquisas -28% 2a agente comercial banco do brasil, agente
. comercial, o que e escriturario, Mais 33
, Informagdes

demograficas -

a0

* Configuragtes

— Menos

Segmentagies
+ dindmicas de .
anincios

0 e e e R S ) 0 N
» Locais . 26 de mai de 2021 20 de jul de 2021 VER DETALHES DA TENDENC



COMPLEMENTE COM...

3) Planejador de Desempenho

Google Ads | Executive Service . esozsses ~ | Todas as campanhas

Visio 08 = p) ANEJAMENTO |E BIBLIOTECA COMPARTILHADA = [ ACOES EM MASSA I MEDIGAD ] CONFIGURAGAO =N
Recomet . . - . ,,
Planejador de desempenho Gerenciador de publicos-alvo Todas as agdes em massa Conversoes Dados da empresa Resur
Insights Plangjador de palavras-chave Estratégias de lance Regras Google Analytics Gerenciador de politicas Docur
* Campanl  Planejador de alcance Listas de palavras-chave negativas Scripts Atribuicao Acesso e seguranga Trans
» Gruposd Diagnostico e visualizagéo de Orgamentos compartilhados Uploads Contas vinculadas Confit
anuncios
- Grupos por locais Preferéncias Promu
Anuncios
* axtensfe  Hub de publicidade de apps "O¥0 )
Listas de exclusdo de canais Google Merchant Center
+ Paginas

D- Palavras-chave
*+ Plblicos-alvo

, Informacées
demograficas

* Configuracdes

— Menos

Segmentages
+ dindmicas de .
anudncios

0Os relatérios néo séo gerados em tempo real. Fuso hordric de todas as datas e horas: (GMT-03:00) Hordrio Padréo de Brasilia. Saiba mais

k| neais - Darta dAn irantirin nnda cor farnanids nar intarmadi drine tarnairizadno



OTIMIZACAO (DMO)

Ao controlar os lucros de uma campanha, deve-se ter em mente
dois parametros:

1- Niumero de Conversoes

Conversodes podem ser leads para sua empresa, mas em geral
trabalha-se com vendas diretas. Portanto, o nimero de conversoes
é fundamental para analise das campanhas (seja conversao direta
ou indireta).

2- Custo por conversao

Quanto pago por cada conversao? Quanto menor o valor melhor.
Entretanto a leitura deve abranger a campanha como um todo e
nao apenas por palavras-chave. Para maximizar os lucros, o ideal
é equilibrar o niumero de conversoes e o custo por conversoes.



OTIMIZACAO (DMO)

E importante descobrir qual o valor do produto mais rentavel:
Receita média do produto x margem de lucro.

- Poucas conversoes + alto CPA = cenario ruim (poucas vendas e lucro
minimo.)

- Muitas conversoes + alto CPA = depende da margem do produto
(muitas vendas mas sao rentaveis?)

- Poucas conversoes + baixo CPA = estaghacao (investe-se pouco mas
obtém-se resultados pouco impactantes.)

- Muitas conversoes + baixo CPA = cenario favoravel (muitas vendas e
boas margens de lucro.)



OTIMIZACAO (DMO)

DICAS...

- Orcamento ilimitado desde que o ROI seja positivo.

- Cada campanha (Pesquisa, Display e outras iniciativas online) vao
ter seu proprio CPA. Identifigue cada um deles.

- Campanhas rentaveis nao devem ser limitadas por orcamento ou
lances.

- Todos querem ficar nas melhores posicdes, pagar pouco por
cliques e obter lucros. Mas nem sempre todas as acoes pode ser
feitas simultaneamente. Considere compensacoes iniciais para se
chegar ao objetivo final.



OS DOIS AMBIENTES DE OTIMIZAGAO

a) Dispositivos

b) Regiao

c) Demografia

d) Lances

e) Anuncios

f) Palavras/Publicos

g) Estrutura das Campanhas

a) Velocidade de Carregamento

b) Persuasao

c) Video x Imagem

d) Cores de Botao

e) Responsividade




OTIMIZACAO (FMO)

Deixe suas Landing Pages e Site o mais leve e rapido que puder

O PageSpeed ajudara os problemas técnicos que estao fazendo com que o
carregamento fica mais lento:

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=pt-br

Go gle

I PageSpeed


https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=pt-br
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=pt-br
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=pt-br
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=pt-br
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=pt-br

OTIMIZACAO (FMO)

A sua Landing Page é Persuasiva o suficiente para fazer as pessoas
lerem tudo o que esta nela OU converterem?




OTIMIZACAO (FMO)

Faca Testes A/B constantemente para aumentar a taxa de conversao!

Desconto ou Brinde, o que o publico prefere?

TAXA DE

PAGINA VISUALIZACOES + TOTAL BE CONTATOS CONTATO
: ENVIOS A

CLIENTE
LP Garal 20212 _ _. -
- ) 5147 223 354 2, 71%
o D:l
LP Geral 2021 (brin. .. Resxscutar esta varizgio 4.390 663 293 4 78%

Warizgdo pazEads

Total 9.537 1.486 649 6,93%



OTIMIZACAO (FMO)

O site Site/Landing Pages & Responsivo para Mobile?

Em um cliente que vende o servico de Locacao de Carros, estavamos
com todos os requisitos bem executados nas Campanhas de Google,
mas os resultados nao eram muito expressivos...ATE QUE vimos as
metricas de Conversbes (Leads) no Mobile e identificamos que a
Landing Page NAO era Responsiva.

Imediatamente solicitamos a adaptacao da LP para o Mobile!

sO ISSO, fez com que a TAXA DE CONVERSAO saisse de 0,24%
PARA 6,35% em apenas 1 MES!




TECNICAS AVANCADAS



TECNICA 1

Dominacao Mental
(apareca em todos os lugares para o seu publico)

Consideracao Acdo / Retencao

P~ ) o ~ _ #~ Search: termos marca,
) Search: termos afinidade ) Search: termos mercado 7 termos genéricos, termos
governo

Discovery: afinidade, Discovery: mercado,
afinidade personalizada, * custom intent, remarketing,
life events, info. dem. customer match

»~ o Display: Alcance »# o Display: Consideracao 0 N i .

(afinidade e info. dem.) 9. (mercado e custom intent) 1,6 Display: Smart Display

YouTube: Bumper,
TrueView for Reach, Brand
Lift, Video Ad Sequencing

YouTube: TrueView for
Action, Video Action

YouTube: TrueView, Video
Discovery




TECNICA 1

CASE: MBA em Lideranca

Far sres )
Cesiso Porinteresse
Eng=nhariz - Generica (institucional)
- Ternaologia - Concorrentes
80% da verba em Search - —
{FEIJED Cf AI'I'OZ} - Pgs / MIBA [ Espedaslimcio + Por comportamento . )
RegiSo - RMET Acessou o site & nag
converteu
POF CUrse
Todos of curids do site
Teste Piloto com Direcionamento Rede de pesquisa Youtube Display

para 1 curso com foco em -
ampliacdo das acdes (p/ Escalar

os Resultados) E-mail SMS Linkedin (Orgénico)




TECNICA 1

Para esse curso, adotamos uma estratégia diferente:

Rede de pesquisa (aumento de verba)
Youtube (extra)

Display (extra)

Disparo de SMS (Para Base)

E-mail marketing (Para Base)

Post no Linkedin (Organico)

Periodo: 3 meses
Tx conv (leads x matricula): 22% x 14% (tx de conv. geral)

POS
UNISUAM

Formacao de
Lideres 4.0

50% de desconto na
primeira mensalidade”

*Fara malriculas em 2001

Faca acontecer!



TECNICA 2

Nem sempre Layout bonito significa mais Conversoes!

Em uma empresa de Transplante Capilar...

Apesar da campanha criativa ter sido 6tima, o CPL aumentou e a Taxa de Conversao caiu
com a nova Landing Page.

Nao voltamos com a Landing anterior, pois existia uma campanha criativa estruturada para 6
meses, entao o primeiro teste foi retornar com os CTA's para o mesmo
posicionamento da landing anterior. E funcionou !!!

O CPL caiu, volume aumentou e taxa de conversao aumentou!

g M

s AN S o I e




TECNICA 3

Teste Conversar Primeiro...

Muitos negodcios conseguem vender mais na internet apds iniciarem uma CONVERSA com os
clientes.

Mesmo sendo e-commerce, disponibilize canais de conversa como o Whatsapp ou Messenger
do Facebook, pois ndo ter canais de conversa pode fazer com que vocé deixe dinheiro passar!

E quando o volume aumentar, crie um Chatbot para reduzir o atendimento humano!

Em um cliente que vende Planos de Saude, conseguimos ter maiores picos de conversao,
elevar a média mensal de conversdes e reduzir o CPL apenas disponibilizando o Botao de
Whatsapp na Landing Page




TECNICA 4

Nada Supera o Publico de quem ja te conhece

Publicos “quentes” costumam converter mais!

- Ja viram seus videos
- Visitaram seu site
- Adicionaram produtos no carrinho

SEMPRE tente matar as objecdoes de venda, cases e os pontos mais
fortes do seu produto/servico para esses publicos!

O pixel é burro no inicio...tenha paciéncia e alimente ele até que
ele fique inteligente!




TECNICA 5

Vocé compra de quem vocé confia!

Trabalhar o Branding € mega importante...quando mais forte a sua marca,
mais vocé vende!

Ja parou pra pensar porque marcas consolidadas como Americanas, Amazon,
Magazine Luiza, Netshoes vendem mais do que as outras?

Um dos fatores € o Branding...isso € trabalho forte no Topo do Funil...mas,
também precisa ter bom produto/servico, bom atendimento, bom pds venda,
loja otimizada, logistica eficiente, reclame aqui com poucas reclamacoes...e

uma das coisas que mais atrapalham nas vendas, equipe comercial que nao é
persuasiva!

TUDO FAZ PARTE DO BRANDING !!!

Itens “extra-Google” influenciam DEMAIS nos resultados...o Google é um
“"Meio de Campo” e nao o “Atacante” do time!

Nao é o Google que vende! O Google s6 vai potencializar o que tem no seu
negocio...seja algo bom ou ruim!




TECNICA 6

Aumente o Ticket Médio com Promocoes e Eventos

Para a sua base de compradores faca anuncios Especiais com Condigoes,
Promocgoes e Eventos EXCLUSIVOS!

As pessoas gostam de estar em Listas VIPs! A campanha que mais gera
matriculas em uma Universidade que eu atuo é a campanha de “Lista VIP”

Teste vender “combos” com tickets maiores ou produtos premium para
esses publicos, pois a objecao da primeira compra ja foi vencida!

Mesmo que a venda tenha sido no On, se possivel, estimule no Off
enviando por exemplo um cupom de desconto pra uma proxima compra
no site dentro da embalagem do produto.

O custo de uma venda para novo cliente € MUITO maior do que o custo de
uma venda para alguém que JA COMPROU de vocé! Por isso em MUITOS
negocios o lucro s6 vem a partir da segunda venda para o mesmo cliente!




TECNICA 7

Venda o que Vende! ©




TECNICA 8

Otimizacao Avancada de Anuncios com Insercao Dinamica
de Palavras-Chave

Insercao de palavras-chave € uma fungao avancada que pode oferecer
aos usuarios textos de anuncios mais relevantes utilizando um unico

anuncio genérico para varias palavras-chave. E um parametro de
substituicao que coloca as palavras-chave no anuncio nos

lugares onde se localiza a fungdo: Tag: {keyword:texto padrao}

Titulo do Antincio Palavra-chave Titulo exibido ao usuario

Fogoes ’ Fogdes em Promogao

{KeyWord:Eletro} em Promogao Geladeiras > Geladeiras em Promocao

Forno Microondas > Eletro em Promocdo

Liquidificador Microondas
Compre seu Liquidificador nas Compre seu Microondas nas
Casas Bahia Em Até 10x Sem Juros Casas Bahia Em Até 10x Sem Juros

casasbahia com br/Liquidificador casasbahia.com br/Microondas




DICAS FINAIS...



DICAS FINAIS

MANTENHA-SE ATUALIZADO:

e Por dentro do Google Ads: adwords-br.googleblog.com
O blog oficial do Google para noticias, informagdes e dicas.

e Comunidade Google Ads: g.co/Comunida de Anunciantes
Faca perguntas, encontre respostas e conecte-se com a equipe Google.

e Canal Youtube Google Ads Portugués: www.youtube.com/user/adwordsbrasil

Assista aos videos no canal.
e Think With Google: www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br

Google Academy, dados, insights e inspiracao.
e Google Academy: https://adsonair.withgoogle.com/events/google

SUPORTE:

https://support.google.com/google-ads/gethelp?hl=pt-BR&visit_id=637602541210965473-941037953&rd=1



