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Introducao - 00'02"

Os experimentos do Google foram um dos grandes responsaveis pelo meu
aprendizado dentro do Google Ads. Ndao existe uma ferramenta que faca

testes A/B tdo bem guanto os experimentos da rede de pesquisa.
“Mas, Pedro, o que é teste A/B?”

Suponha que vocé tenha uma campanha rodando ha alguns dias. Vocé
deseja fazer uma alteracao nela para ver como essa primeira modificacao
consegue performar. Para isso, vocé divide o trafego entre as duas
campanhas, aquela que ja estava rodando e a nova que vocé alterou.

Depois de alguns dias vocé vera qual delas é a melhor. Isso é um teste A/B.

Os experimentos da rede de pesquisa do Google fazem testes A/B como
ninguém e neste pdf eu vou te mostrar como criar esses experimentos e

guais sao as peculiaridades entre eles.

Criando rascunhos e experimentos - 01'28"

Acompanhe:

PASSO A PASSO

]l Antes de criar uma experiéncia, vocé precisa fazer um rascunho. Mas

como seria esse rascunho? Essa opcao implica em copiar e colar uma



campanha que ja esta rodando, e na campanha copia, vocé vai fazer

alteracdes.

Dentro do gerenciador do Google Ads, acesse as suas campanhas que ja
estao dando resultados. No menu lateral esquerdo, role 0 mouse para baixo
na pagina e encontre a opcao “rascunhos e experiéncias”. Clique nesta

secao:

— Todas as campanhas >
= 4 Google Ads = [sEaRcH] [ONGOING] [AULAS] Captagio

@ Ativada Status: Limitada pelo orcamento [  Tipo: Pesquisa Orgamento: RS 300,00/dia Pontuagdo

» Péginas de destino

Rascunhos de campanha
» Palavras-chave

» Publicos-alvo ° Y ADICIONAR FILTRO

, Informagtes

Rascunho Campanha Status Total de experiéncias  Experiéncias em andamento Lot 08 icio da prazima

demogrficas P
Configuragdes Vocé ainda ndo possui rascunhos
@ NOVO RASCUNHO
— Menos

* Locais

, Programagdo de

Dispositivos

Ajustes de lance
avangados

Histérico de
alteragbes

; RescuniiSs e
experiéncias

Rascunhos de
campanha

Experiéncias de
campanha

@ Cliqgue em “criar novo rascunho”. Em seguida, coloque o nome do
rascunho no campo “nome do rascunho”. Vocé pode colocar o mesmo
nome da campanha, sinalizando no final que se trata de um rascunho, e o
nome da alteragcao que vocé esta fazendo. Preencha também a descricao

no campo “descricao” e depois cliqgue em “salvar™:



Google Ads (search] [oNGOING] [AULAS] Captagdo

@ Ativada Status: Limitada pelo orgamento [  Tipo: Pesquisa Orgamento: RS 300,00/dia Pontuacio de otimizagio: 99% I Mais detalhes v
+ Péginas de destino

Rascunhos de campanha
+ Palavras-chave

. Novo rascunho
» Pdblicos-alvo
0 rascunho permite preparar vérias alterages para a sua campanha. Se preferir, vocé poderd executar o rascunho como uma experiéncia. Saiba mais
, Informagtes Nome do rascunho
demograficas [SEARCH] [ONGOING] [AULAS]
Configuragdes
Descrigio (opeional)
o [P Alterei a estratégia de lance de
72/ 2048
+ Locais
D ELIRIUE  CANCELAR
, Programagéio de
anincios ) -
Rascunho 1 Campanha Status Total de Data de inicio da préxima
p
Vocé sinda nBo possui rascunhos
Ajustes de lance
avangados © NOVO RASCUNHO
Histérico de
alteragdes
. Rascunhos e
experiéncias
Rascunhos de e
campanha 0s relatdrios néo sio gerados em tempo real. Fuso horario de todas as datas e horas: (GMT-03:00) Hordrio Padrdio de Brasilia. Saiba maidly
Parte do inventério pode ser forecida por intermediarios terceirizados.
Vocé verd a certificagio do Media Rating Council (MRC) quando passar o mouse no cabegalho da coluna de métricas certificadas.
Experiéncias de ©2020 Google
campanha

@ Neste momento, vocé vai achar que é a campanha original, quando na
verdade é o rascunho dela e vocé pode fazer varias alteragcdes sem mudar a
campanha. Vocé sé vai mudar a campanha se vocé clicar em “aplicar”. Se
vocé fizer isso, o Google vai te dar a opcao de alterar a campanha original

ou a possibilidade de executar uma experiéncia:

E agora?

(O Aplicar alteragdes a campanha original
Sua campanha refletird as alterages feitas no rascunho

O Executar uma experiéncia

Ver o desempenho das suas alteragBes como uma experiéncia
usando uma parte do orgamento didrio da sua campanha original

CANCELAR




m Para fazer as alteracdes, clique em “configuracdes”, no menu lateral

esquerdo, va até a secdo “lances” e cligue em “mudar estratégia de

lances”:

. I e e 1 102-699-256 ta Jedi do Tra.
= 4 Google AdS | [sEARCH] [ONGOING] [AULAS] Captagéo - RASCUNHO (.. it d 0 A oo rgara.com
B de @Giioks Status do rascunho Rascunhos Tipo: Pesquisa Campanha original: [SEARCH] [ONGOING] [AULAS] Captacio Mais detalhes APLICAR
. Andncios e Configuragdes
extensdes . S —
Lances CPA desejado Edite seu CPA desejado

+ Péginas de destino

CPA desejado Com a 0pgao "CPA desejado’,
. RS 5,00 o Google Ads define
automaticamente os lances
- ara gerar o0 maior nimero
» Pablicos-alvo oy

vel de conversdes sem

Mudar estratégia de lances @ o custo por agiio
@

Informages N
demograficas (CPA) desejado que vocé
definiu. O custo de algumas
Configuragdes converses pode ser maior ou
menor do que o valor
desejado
— Menos
Saiba mais
¢ Locais
Programagdo de
aniincios
Dispositivos
Ajustes de lance Datas de inicio e término Data de inicio: 19 de marco de 2020 Data de término: N
avangados
~ Configuracdes adicionais
Histérico de
alteragdes

Os relatérios ndo sao gerados em tempo real. Fuso horério de todas as datas e horas: (GMT-03:00) Hordrio Padrao de Brasilia. Saiba maif
Parte do inventério pode ser fornecida por intermediarios terceirizados
Voc veré a certificagso do Media Rating Council (MRC) quando passar o mouse no cabegalho da coluna de métricas certificadas.

© 2020 Google

, Rascunhos e
experiéncias

E Agora, clique em “vocé também pode selecionar uma estratégia de

lances...”:

= 4 Google Ads [SEARCH] [ONGOING] [AULAS] Captago - RASCUNHO (.

Grupos de anincios | S1as dorascunho Rascunhos  Tipo: Pesquisa  Campanha original: [SEARCH] [ONGOING] [AULAS] Captacdo  Mais detalhes v APLICAR
. Anincios e Configuragdes
extensdes = -
Lances Em qual mét vocé quer focar? @ ~
» Péginas de destina Conversdes ~

» Palavras-chave e

» Piblicos-alve Definir um custo por ag&o desejado

, Informagdes CPA desejado

demograficas RS 5,00
Configuragdes
— Menos @ Esta campanha usard a estratégia de lances CPA desejado para
ajudar vocé a gerar o maior nimero possivel de conversdes por um
» Locals valor igual ou inferior ac seu custo por ag3o desejado
Programagéo de
anincios Vocé também pode selecionar uma estratégia de lances diretamy
recomendada) %
Dispositivos -

Ajustes de lance
avangados

Histérico de
alteragdes
Datas de inicio e término  Data de inicio: 19 de margo de 2020  Data de término: N§
, Rascunhos &

experiéncias -
2 w Configura¢ées adicionais




[fZ Em seguida, clique em “maximizar conversdes” e, na sequéncia, em

“salvar”:

Google Ads [SEARCH] [ONGOING] [AULAS] Captagéio - RASCUNHO (...

Grupos de andncios Status do rascunho Rascunhos Tipo: Pesquisa Campanha original: [SEARCH] [ONGOING] [AULAS] Captagio Mais detalhes APLICAR
, Andincios e Configuragbes
RS$ 300,00/dia
» Péginas de destino SR
@
+ Palavras-chave
. Lances Voltar as opgdes de lance anteriores Com a apgdo "CPA desejado’, ~
* Pabiicos-alvo o0 Google Ads define
automaticamente os lances
. L’:mms Estratégias de lances automaticos para gerar ¢ maior n_llme:u
~ possivel de conversdes sem
CPA desejado exceder o custo por agio
Configuragdes N
ROAS desejado (CPA) desejado que vocé
P m— § definiu. O custo de algumas
— Menos Maximizar cliques conversdes pode ser maior ou

& menor do que o valor
Maximizar conversoes b
+ Locais desejado.
Maximizar o valor da conversdo

Programagiio de A estratégia selecionada aqui

andncios Parcela de impressdes desejada r
-

Dispaiiivoe Estratégias de lances manuais

Ajustes de lance CPC manual

avangados

Histérico de ’

alteragbes

)
, Rascunhos e

experiéncias Datas de inicio e término Data de inicio: 19 de margo de 2020 Data de término: Né,

Dessa forma, vocé acabou de fazer uma alteracao na sua campanha.
Como disse anteriormente, clique em “aplicar” e selecione “executar uma

experiéncia”. Feito isso, clique em “aplicar”:

E agora?

(® Aplicar alteragGes a campanha original
Sua campanha reﬁma’ as alteragBes feitas no rascunho

(O Executar uma experiéncia

Ver o desempenho das suas alterades como uma experiéncia
usando uma parte do orgamento didrio da sua campanha original

CANCELAR  APLICAR




@ Agora, dé um nome para a experiéncia. Como vocé fez anteriormente,
cologue o nome da campanha no campo “nome”. Acrescente

“experiéncia” no final para vocé entender do que se trata:

Nova experiéncia

Nome .
As alteragdes futuras realizadas

[SEARCH] [ONGOING] [AULAS] na sua campanha original ndo
serdo aplicadas a essa
Descri¢io (opcional) experiéncia. Saiba mais

Alterei a estratégia ge]anoe ‘de CPA Desejado para
Maximizar Conversdo.

Data de inicio
16deabrde2020 ~

Data de término

(O Nenhuma

(@ 31demaide2020 ~

Divisdo experimental (3

50 %

~ Opgdes avangadas

@ Em “divisdo experimental” coloque em porcentagem quanto o Google
vai usar da verba total nesta campanha experimental. Isso significa que se
vocé optar por colocar 50%, por exemplo, essa porcentagem do seu
orcamento vai ser usada para a campanha original e os outros 50% para

esse experimento:



Nome
[SEARCH] [ONGOING] [AULAS]

As alteragdes futuras realizadas
ua campanha original ndo

serdo aplicadas a essa

Descrigio (opcional) experiéncia. Saiba mais

Alterei a estratégia de lance de CPA Desejado para
Maximizar Conversdo -|

Data de inicio
16 de abrde 2020 ~

Data de término

(O Nenhuma

@ 31demaide2020 ~

Divisdo experimental (D

50 %

A Opgdes avangadas

Opgdes de divisio de experiéncia @

O Com base em pesquisa @

Lembrete importante:

Vocé deve usar a divisao 50% - 50% quando vocé fizer alteragcdes pequenas
nas campanhas, mudancgas que nao vao atrapalhar o seu resultado final. Se
a sua campanha original ja estiver com um resultado muito bom e se vocé
quiser fazer alteragcdes maiores, coloque 25% na divisao experimental.

Neste caso, essa escolha vai refletir no resultado também, ndao se esqueca.

Ou seja, a divisao experimental vai depender muito da sua situagcao e do

nivel de risco que as alteracdes tém para a sua campanha.

E Agora, coloque a data de inicio e de término da sua experiéncia:



[SEARCH] [ONGOING] [AULAS]

na sua campanha original niio

serdo aplicadas a essa
Descrigdo (opcional) experiéncia. Saiba mais

Alterei a estratégia de lance de CPA Desejado para
Maximizar Conversio -

Data de inicio
16deabrde2020

Data de término

QO Nenhuma

@®

31 de mai de 2020

JUN DE 2020

1 2

lll Em “opgdes avangadas”, selecione “com base em cookie”. Eu sempre
faco essa escolha porque o resultado € mais apurado. Apds a selecao,

verifique se todas as informacgdes estao corretas e clique em “salvar”:

AIEIE @ €A BIEYIE UT 1G1ILE UE LR UESEIOUU ol e
Maximizar Conversiio -

Data de inicio
16 de abr de 2020 ~

Data de término
(O Nenhuma

@ 16demaide2020 ~

Divisdo experimental (3

25%

~ Ds;aes avangadas

Opedes de divisio de experiéncia @

(O Combase em pesquisa @
(® Com base em cookie @

o Esta campanha usa listas de publico-alvo para
segmentagdo. Para realizar uma experiéncia com
divisdo de cookies, verifique se hd pelo menos 10 mil
usudrios na lista. Saiba mais

Dessa forma, vocé tem duas campanhas paralelas acontecendo. Daqui a 30
dias vocé deve voltar ao gerenciador para verificar o resultado dessa

experiéncia. Mas como fazer isso?



E Para ver o resultado, clique na campanha original e no menu lateral
esquerdo, cliqgue em “rascunhos e experiéncias”. Em seguida, clique em
“experiéncias de campanhas” e na experiéncia para saber o resultado.

Veja um exemplo meu:

Todas as campanhas > Experid s > ! 102:699-2564 Conta Jedi do Tra. o
= 4 Google Ads  ExpERIENCIA- DIAPLAY ATIVADO sa  waronos o O A icnamoveguncon @)

periéncia: Concluida Tipo: Pesquisa Orgamento: RS 100,00/dia @ Pontuagdo de otimizagdo: 86,6% I = Mais detalhes

Visiio geral
Recomendagdes Con 0 de dese enho: 9 out a9 nov 2019 & Divisdo: 50% @
O Com base em pesqu
~ Grupos de anincios Conversbes Cliques Custo « Valor conv. « Valor conv. / custo ~ b 2019
E . . Ca iginal: [Search] [ONGOING
Grupos de anincios 5 5 ¢ original I
48 27mil R§S225mil 0 0
~ -® +11% [#7% +15%) % +#2% [-2%, +5%)] -® -® APLICAR REMOVER
Informacdes do .
leildo
AR Grupos de anuncios Ohtimos dias (7) 8214abr2020 + ¢ >
extensGes
Status do grupo de anuncios: Todos ISR IE % ] Q) X
+ Paginas de destino SALVAR  REDEFINI
Tipo d . " " Custo/ Taxa d
D ey ] Grupo de anincios Status gt & Cliques Impr. CTR  CPCmidio Custo  Conversdes e i
+ Piblicos-alvo Vocé ndio tem grupos de andncios ativos
© CRIAR GRUPO DE ANUNCIOS
, Informaces
demograficas
v Total: campanha @ 0 0
+ Canais -
Configuragbes
= Menos
* Locais
0s relatérios ndo 540 gerados em tempa real. Fuso horario de todas as datas  horas: (GMT-03:00) Hordrio Padrio de Brasilia. Saiba mai
Programagdo de Parte do inventério pode ser fomecida por intermediarios terceirizados.
antincios Vocé verd a centificagio do Media Rating Council (MRC) quando passar o mouse no cabegalho da coluna de métricas certificadas.

© 2020 Google l

LK Cabe a vocé analisar os resultados de acordo com seus objetivos e se
vocé concluir que o teste performou melhor que o seu o0 anuncio original,

basta clicar em “aplicar”.

Os experimentos sao estratégias de testes que te dao resultados concretos
do que funciona e do que nao funciona. O relatoério final vai te deixar claro
se houve ou nao uma melhora na campanha a partir da mudanca que
vocé fez. Se o relatério te disser que nao houve uma melhora, vocé nao vai

aplicar o experimento.

O que eu te recomendo: Faga alteragcdes na sua campanha e otimize

quando precisar, mas para alteracdes delicadas ou coisas que vocé quer

10



testar de forma mais estruturada, faca uma experiéncia e veja os

resultados.

Fazer experiéncias é aprender a cada dia sobre como funciona a rede de

pesquisa. Quanto mais testes vocé fizer, melhor vai ser para o seu processo

de aprendizado.

Fechou? Tamo junto!



