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Introdução - 00’02’’

Os experimentos do Google foram um dos grandes responsáveis pelo meu

aprendizado dentro do Google Ads. Não existe uma ferramenta que faça

testes A/B tão bem quanto os experimentos da rede de pesquisa.

“Mas, Pedro, o que é teste A/B?”

Suponha que você tenha uma campanha rodando há alguns dias. Você

deseja fazer uma alteração nela para ver como essa primeira modificação

consegue performar. Para isso, você divide o tráfego entre as duas

campanhas, aquela que já estava rodando e a nova que você alterou.

Depois de alguns dias você verá qual delas é a melhor. Isso é um teste A/B.

Os experimentos da rede de pesquisa do Google fazem testes A/B como

ninguém e neste pdf eu vou te mostrar como criar esses experimentos e

quais são as peculiaridades entre eles.

Criando rascunhos e experimentos - 01’28’’

Acompanhe:

—————————————— PASSO A PASSO ————————————

01 Antes de criar uma experiência, você precisa fazer um rascunho. Mas

como seria esse rascunho? Essa opção implica em copiar e colar uma
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campanha que já está rodando, e na campanha cópia, você vai fazer

alterações.

Dentro do gerenciador do Google Ads, acesse as suas campanhas que já

estão dando resultados. No menu lateral esquerdo, role o mouse para baixo

na página e encontre a opção “rascunhos e experiências”. Clique nesta

seção:

02 Clique em “criar novo rascunho”. Em seguida, coloque o nome do

rascunho no campo “nome do rascunho”. Você pode colocar o mesmo

nome da campanha, sinalizando no final que se trata de um rascunho, e o

nome da alteração que você está fazendo. Preencha também a descrição

no campo “descrição” e depois clique em “salvar”:
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03 Neste momento, você vai achar que é a campanha original, quando na

verdade é o rascunho dela e você pode fazer várias alterações sem mudar a

campanha. Você só vai mudar a campanha se você clicar em “aplicar”. Se

você fizer isso, o Google vai te dar a opção de alterar a campanha original

ou a possibilidade de executar uma experiência:
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04 Para fazer as alterações, clique em “configurações”, no menu lateral

esquerdo, vá até a seção “lances” e clique em “mudar estratégia de

lances”: 

05 Agora, clique em “você também pode selecionar uma estratégia de

lances…”:
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06 Em seguida, clique em “maximizar conversões” e, na sequência, em

“salvar”: 

07 Dessa forma, você acabou de fazer uma alteração na sua campanha.

Como disse anteriormente, clique em “aplicar” e selecione “executar uma

experiência”. Feito isso, clique em “aplicar”:
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08 Agora, dê um nome para a experiência. Como você fez anteriormente,

coloque o nome da campanha no campo “nome”. Acrescente

“experiência” no final para você entender do que se trata: 

09 Em “divisão experimental” coloque em porcentagem quanto o Google

vai usar da verba total nesta campanha experimental. Isso significa que se

você optar por colocar 50%, por exemplo, essa porcentagem do seu

orçamento vai ser usada para a campanha original e os outros 50% para

esse experimento:
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Lembrete importante: 

Você deve usar a divisão 50% - 50% quando você fizer alterações pequenas

nas campanhas, mudanças que não vão atrapalhar o seu resultado final. Se

a sua campanha original já estiver com um resultado muito bom e se você

quiser fazer alterações maiores, coloque 25% na divisão experimental.

Neste caso, essa escolha vai refletir no resultado também, não se esqueça.

Ou seja, a divisão experimental vai depender muito da sua situação e do

nível de risco que as alterações  têm para a sua campanha.

10 Agora, coloque a data de início e de término da sua experiência:
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11 Em “opções avançadas”, selecione “com base em cookie”. Eu sempre

faço essa escolha porque o resultado é mais apurado. Após a seleção,

verifique se todas as informações estão corretas e clique em “salvar”: 

Dessa forma, você tem duas campanhas paralelas acontecendo. Daqui a 30

dias você deve voltar ao gerenciador para verificar o resultado dessa

experiência. Mas como fazer isso?
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12 Para ver o resultado, clique na campanha original e no menu lateral

esquerdo, clique em “rascunhos e experiências”. Em seguida, clique em

“experiências de campanhas” e na experiência para saber o resultado.

Veja um exemplo meu: 

13 Cabe a você analisar os resultados de acordo com seus objetivos e se

você concluir que o teste performou melhor que o seu o anúncio original,

basta clicar em “aplicar”.

Os experimentos são estratégias de testes que te dão resultados concretos

do que funciona e do que não funciona. O relatório final vai te deixar claro

se houve ou não uma melhora na campanha a partir da mudança que

você fez. Se o relatório te disser que não houve uma melhora, você não vai

aplicar o experimento.

O que eu te recomendo: Faça alterações na sua campanha e otimize

quando precisar, mas para alterações delicadas ou coisas que você quer
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testar de forma mais estruturada, faça uma experiência e veja os

resultados. 

Fazer experiências é aprender a cada dia sobre como funciona a rede de

pesquisa. Quanto mais testes você fizer, melhor vai ser para o seu processo

de aprendizado.

Fechou? Tamo junto!
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