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LUCAS VINICIUS (TIO SAN) COMECOU A POSTAR VIDEOS EM 2019. E] u/\—
EM APENAS DOIS ANOS, ELE CONSEGUIU ATINGIR A MARCA DE 2 :) @ (
MILHOES DE INSCRITOS EM SEU CANAL. HOJE, O CANAL JA CONTA COM D:) E >~
MAIS DE 2.5 MILHOES DE INSCRITOS. ALEM DISSO, ELE E

PROPRIETARIO DE VARIOS OUTROS CANAIS, COMO TIO SAN PLAYS, :) @
KATON PODCAST (EM SOCIEDADE COM O PETER JORDAN, MAIS ;?J) L?
CONHECIDO COMO "EI NERD"), CORTES DO KATON PODCAST, ENTRE E:) @ (
OUTROS CANAIS GRINGOS QUE ATUALMENTE SA0 ANONIMOS PARA A

PROTECAOQ DA INTEGRIDADE DO CRIADOR. Q [/\j L >
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desta publicagdo € estritamente proibida e ndao é permitido qualquer

armazenamento deste documento, a menos que haja permissao por escrito por
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O YouTube é a segunda maior ferramenta de busca do mundo. E:) LD_
O advento do video surgiu como uma midia extremamente

importante. Marcas, empreendedores, blogueiros e :) ( ™~ ' (
instituicoes usam YouTube como sua plataforma primaria.

Além disso, o YouTube tem sido rival do Facebook como a maior D:) E ™~
plataforma de midia social de todos os tempos - tornando a

publicidade no YouTube ainda mais atraente que antes. :) @ (
A gigante de video online esta disponivel em 76 idiomas

diferentes e em 88 paises. Devido a esse nivel de - -
disponibilidade, o potencial de exposi¢cao para seu conteudo de L > ) L >
video no YouTube fornece continuamente uma das

ferramentas de marketing mais eficazes disponiveis - 24 horas X ( >~ )
pordia, 7 dias por semana, todos os dias. :) (

Imperativamente, é necessario ter uma estratégia de video no Q [/\j) L ~
YouTube, especialmente, se vocé quiser alcancar um publico
global, ja que o YouTube é o seu melhor canal para marketing

comvideo. E) @ (
Vocé pode aproveitar melhorias no seu SEO, construir seu
trafego e reconhecimento de marca, expandir seu alcance ( ™~ ' ' ™~
social, comercializar para publicos no exterior, melhorar seu
ROI e diversificar sua estratégia de marketing de video com
varios canais. > ' ( > ' (
Este guia Ihe dara a orientacdo de que vocé precisa para lancar
sua primeira campanha no YouTube ou aprimorar sua ) ( > ) ‘ >
estratégia atual. Entdo, comece ja!
I
NENE
()~ ) [
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MAIORES TENDENCIAS E MUDANCA
DO ALGORITMO PARA O FUTURO

Se vocé deseja ter mais sucesso como criador de videos ou manter o
crescimento de seu canal do YouTube a longo prazo, precisa estar atualizado
sobre as recentes modernizagdes do algoritmos e as tendéncias de audiéncia.

Vamos dar uma olhada:

m NAO E MAIS APENAS SOBRE O CANAL:

Agora, o foco é em cada video e no espectador. Vocé tem que obter o tipo
certo de audiéncia para assistir ao seu video. Por exemplo, o YouTube se livrou
das sugestdes do canal e agora tem sugestdes baseadas no que é semelhante
aoquevocé maisinterage.

Em outras palavras, a IA do YouTube esta tentando prever o que cada
espectador assistira e usa sinais como quantas vezes vocé assiste a um video e
se voceé se inscreve ou nao em um canal. Vocé tem que entender o seu publico e
o que eles querem. Se vocé fizer isso, o YouTube promovera os videos para voceé.




Além disso, existem dados diferentes para o comportamento do
espectador, com base no dispositivo em que ele esta. Vocé pode obter
resultados diferentes dependendo de estarna TV, PC, celular, etc.

m FOQUE EM UMA ESTRATEGIA DE LONGO PRAZ0

Em 2017, tudo se resumia a publicar conteudo com mais frequéncia no
YouTube. Naquela época, uma média de 67% das visualizagdes ocorriam nas
primeiras 24 horas apos a publicacdo. Agora, € apenas cerca de 28%. Isso
significa que pode demorar um ou dois meses antes que seu video realmente
comece a serveiculado e ganheforga.

O YouTube esta promovendo fortemente conteudo mais antigo agora.
Vocé pode ter vontade de voltar e melhorar os thumbnails dos video, mas NAO
ALTERE AMETADATA, especialmente nos videos com bom desempenho.

SRTIED AGORA, VOCE PODE VISUALIZAR SUAS IMPRESSOES EM
RELACAO A TAXA DE CLIQUES

Vocé pode melhorar suas visualizacbes em até 3x ou mais apenas
alterando seus thumbnails. E a melhor parte é que agora podemos medir isso
melhorno YouTube Analytics.

Além disso, vocé deve examinar as métricas em tempo real e testar os
thumbnails com base nos numeros disponibilizados no Analytics. Na verdade,
vocé pode ter varios thumbnails e, se o desempenho de um video estiver abaixo
damédia, altere o thumbnail.

Teste de 10 a 15 videos que realmente obtém resultados e experimente
com diferentes thumbnails assim como diferentes titulos, em alguns casos,
paratentar melhorarataxade cliques.




Para ver esses numeros, acesse o0 YouTube Analytics e procure “Impressoes e
CTR - click-through rate, em inglés”, na coluna da direita, embaixo de “Tempo

de Exibigao”.
‘

Revenue reports
Revenue

Adrates

Watch time reports

Watch time

mpressions and CTR (try
Studio Beta)

YouTube Premium

Audience retention

Demographics
Playback locations

Traffic sources

m ENFASE AO TEMPO DE EXIBICAO NO YOUTUBE

Engajamento de verdade nao é curtir e compartilhar, € voltar para
assistir novamente uma parte do video, assistir o video inteiro, até o fim, ou,
talvez, até mesmo, se inscrever no canal enquanto assiste ao video.

Um indicador que vocé deseja € que 50% das pessoas que assistem ao
seu video o concluam. Uma dica para melhorar isso é reduzir a duragao do final
dovideo. Pare de arrastar a conclusao ou simplesmente livre-se dela.

m TENHA DIVERSOS CRUZAMENTOS QUE SE COMPLEMENTAM

Uma das coisas mais poderosas que vocé pode fazer no futuro é ter uma
série de videos relacionados entre si. Vocé pode transformar um video longo em
uma mini-série de videos mais curtos, porexemplo.

Outra coisa que vocé pode fazer é ter varios canais que se relacionam e se
cruzam. De qualquer modo, seu objetivo deve ser querer pessoas assistindo e se
engajando com conteudos muito semelhantes que, por acaso, acabam sendo
majoritariamente seus.




m VOCE DEVE TRADUZIR VIDEOS

O YouTube esta crescendo MUITO nas regides da india e da Asia-
Pacifico. O novo canal numero um, além do canal de musica gerado
automaticamente pelo YouTube (e talvez outros canais do YouTube gerados
automaticamente), ser& um canal hindi. Portanto, ha uma crescente
importancia de tradugdes para canais eminglés.

As traducbOes serao especialmente importantes para canais
educacionais porque muitas formas de educacdo podem ser aplicadas por
qualquer pessoa em todo o mundo. Quando se trata de entretenimento, pode
ser diferente dependendo do género (comédia, jogos, acrobacias, etc.)

Vocé pode até fazer canais separados para cada idioma. Muitas vezes,
uma versao em espanhol, por exemplo, se saira melhor por causa da menor
concorréncia do que a inglesa. Atualize o titulo e a descricdo de cada video na
versaotraduzida.

0 STORVTELLING PODE SER MUITO IMPORTANTE PARA

0 CRESCIMENTO NO FUTURO

Mais e mais canais estdo crescendo rapidamente com storoytelling e
conteudo de formato mais longo. Veja o crescimento da série langada por Shane
Dawson cobrindo Jake Paul como um grande exemplo. Muitos desses videos
tém cerca de 40 minutos de duracéo.

As pessoas adoram historias. Eles prestam mais atencao do que se vocé
apenas usar fatos. Dito isso, ndo tente apenas contar uma histéria porque seu
conteudo pode piorar se nao tiver significado. Nao force. Deixe ser natural.

Tente contar historias sobre vocé que sejam verdadeiras e mostrem
transparéncia ou vulnerabilidade. Compartilhar suas lutas ecoa com as pessoas.
Assim como vocé faria com qualquer outra coisa, tente ler sobre o assunto antes
de implementa-lo.
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BEENEFICIOS DE TER SEU NEGOCIO
NO YOUTUBE

O iconico botao de reproducao vermelho tem sido um pilar cultural por
mais de uma década. Artistas, comediantes e celebridades, incluindo Justin
Biebere Shawn Mendes, langcaram suas carreiras no YouTube.

Pela perspectiva de negocios, € dificil negar a eficacia do marketing de
video. Empresas de todos os tamanhos podem adotar uma estratégia de
marketing de video como parte de sua estratégia de marketing de entrada e
desfrutardestes incriveis beneficios de dados de uso do YouTube:

m CAPTE A ATENCAO

N&o importa quem seja seu publico, ele provavelmente esta acessando o
YouTube. Na verdade, de acordo com Alexa, o YouTube é o segundo site mais
visitado do mundo. O seu potencial de exposi¢ao é extraordinario.

Concentre-se, ao invés, na criagdao de videos cativantes que se
destaquem do que seus concorrentes estejam fazendo. Pesquise a estratégia
deles e, em seguida, identifique as oportunidades que estao negligenciando ou
o assunto que vocé pode abordar de maneira mais aprofundada e envolvente.




m GERE ALTO VOLUME DE TRAFEGO

De acordo com a pesquisa realizada pelo YouTube, a plataforma possui
mais de um bilhdo de usuarios, os quais assistem a um bilhao de horas de video
por dia. Sdo muitas oportunidades de trafego. Seu conteudo de marketing de
video tem potencial para atingir bilhées de espectadores. Claro que isso ¢ alta-
mente improvavel, mas a promessa de gerar alto trafego & definitivamente
plausivel.

O YouTube ndo apenas fornece uma estratégia de disseminagao econé-
mica, mas seu alcance € muito mais abrangente do que as estacées normais de
televisdo e cabo.

A lenta morte do cabo continua. Na verdade, a pesquisa do IBGE aponta
que apenas 30,4% das casas tinha tv a cabo em 2019. Nao ¢ a toa que 81%
das empresas usam o video como ferramenta de marketing, contra 63% no ano
anterior, de acordo com a pesquisa State of Video Marketing 2018 da Wyzowl.
O video ndo é apenas uma tendéncia; € um aspecto necessario da sua estratégia
de marketing daqui para frente.

Existem varios tipos de videos que vocé pode criar para elevar sua estra-
tégia de marketing ao préximo nivel, como 0s que seguem abaixo:

@ Video explicativo - Mostre como o seu produto ou servico as
dores comuns do seu publico.

@ Video detreinamento - Demonstre como os clientes podem
usar seus produtos ou servi¢os para obter o maximo de bene-
ficiosdeles.

@@ Webinars - Eduque seu publico sobre um tema ou topicos
especificos que eles desejam abordar.

@3 Customer stories - Eles compartilham os obstaculos de seus
clientes reais e destacam como eles alcangaram os resulta-
dos desejados com seu produto ou servico.




m EXPERIMENTE O MARKETING VIRAL

O marketing viral é a estratégia que construida em torno de como seu
publico pode propagarinformacgdes sobre seus produtos ou servigos. Esta infor-
macao pode se espalhar boca a boca e é muito provavel que seja compartilhada
nas redes sociais de cada pessoa do seu publico.

Felizmente, vocé pode usar seu conteudo do YouTube de varias maneiras
gue podem gerar compartilhamentos. Por exemplo, incorpore seu conteudo de
video em postagens de blog relevantes ou compartilhe um link para um video
relevante em uma discussao em grupo do LinkedlIn.

O principal aspecto a se concentrar com o conteudo de video é agregar
valor ao seu publico. Se seus espectadores acharem seu conteudo informativo,
perspicaz e divertido, eles o compartilharao.

Jonah Berger, autor de Contagious: Why Things Catch On, descreve a
estrutura 'STEPPS' (MGEPVH, em portugués) para a criacao de conteudo viral:

" @@ Moeda social - As pessoas querem parecer que “estao por
: dentro”, entdo o conteudo informativo sera amplamente
compartilhado e alcancara muitas pessoas.

@ Gatilhos - Garanta que seu publico seja induzido a pensar na
sua marca dentro de um determinado contexto que se alinha
com seus produtos ou servicos.

@@ Emocéo - Os sentimentos sdo tao poderosos quanto as
acoes, entao, injete o conteudo do video com emocoes reais.

@ Publico - Considere como criar campanhas que sao ineren-
temente simples de promover e faceis de espalhar.

@ Valorpratico - O conteudo didatico guiado por expertise que
oferece solugdes utilizaveis e acionaveis muito provavelmen-
te sera compartilhado.

@ Historias - Use narrativas para apresentar ideias porque as
pessoas adoram se comunicar e compartilhar por meio de
historias.




m OBTENHA ROI DE VARIOS CANAIS DE MARKETING DE VIDEO

Nao € nenhum segredo que, ao criar um video para promover 0 seu nego-
cio, vocé precisa ver o ROI (Retorno Sobre Investimento). Caso contrario, vocé
esta desperdigcando seus recursos. Existem varios canais nos quais vocé prova-
velmente esta investindo ou pensando em investir. Isso inclui servigos de hospe-
dagem como o Vimeo, que € a segunda maior plataforma de hospedagem de
video, e muitas plataformas de midia social.

Vocé deve se engajar em varios canais de con-
teudo de video, como IGTV e Facebook Live,
enquanto também mantém uma estratégia forte no
YouTube. O YouTube € o seu feijao com arroz para
campanhas de video, enquanto 0s outros canais
de video devem complementar e apoiar o seu
conteudodo YouTube.

Simplificando, criar e postar um video

do YouTube é um recurso poderoso para
qualquer estratégia de marketing digital. O
formato ampla-

mente reconheci-
vel torna-se o
terreno perfeito
para fomentar e
construirum
produto ou servi-

¢o. Além disso, o
algoritmo intuitivo
que o YouTube usa
pode aumentar suas
visualizacbes, sugerin-
do o conteudo do seu

fuo o P video para os espectadores
B § que estdo assistindo conte-

~ 3| udosemelhante.
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m AUMENTE O RANQUEAMENTO DAS FERRAMENTAS DE PESQUISA

O Google adquiriu o YouTube em 2006 por US $ 1,65 bilhdo em agdes
para continuar a dominar o mundo das buscas. O fato de que os videos do
YouTube costumam ser bem classificados nas paginas de pesquisa do Google
mostra que construir sua estratégia de marketing de video em torno dessa pla-
taforma pode render resultados reais de SEO.

A medida que desenvolve seu canal do YouTube, vocé estabelece ainda
mais credibilidade em sua industria e aumenta o reconhecimento da sua marca.
Com as taticas certas, vocé pode direcionar muito trafego para os videos em seu
canal e, por conseguinte, para seu site.

Trate seus videos do YouTube como o conteudo do seu blog. Comece
conduzindo uma pesquisa de palavras-chave e, em seguida, otimize seu conte-
udo do YouTube usando suas palavras-chave no titulo, descricdo e tags. Além de
manter seu canal no YouTube, vocé também deve identificar como deseja incluir
seu conteudo do YouTube no conteudo de seu site.

Aqui estao alguns beneficios impressionantes de SEO que vocé pode
aproveitarao adicionar video ao conteudo do seu site:

@ Contruir backlinks - Fornecer video de alta qualidade no
conteudo do seu site pode criar backlinks de qualidade den-
tro do seu nicho, o que ajuda a impulsionar o seu ranquea-
mento.

© Reduzataxaderejeicdo - Incluir um video relevante e valio-
SO em sua pagina da web mantera os visitantes por mais
tempo, especialmente se eles assistirem o video até o fim.

@ Ganhe elevado posicionamento nas sugestoes de video -
Se o seu video for muito relevante e otimizado, o Google pode
rankea-lo em seus videos sugeridos. Comece conduzindo
uma pesquisa de palavras-chave e, em seguida, otimize seu
conteudo do YouTube usando suas palavras-chave no titulo,
descricao e tags apos o snippet em destaque e antes do
resultado organico principal.




m INTEGRE COM O SEU MARKETING DE MIDIA SOCIAL

Os usuarios de midia social geralmente preferem compartilhar conteudo
de video a qualquer outro formato de conteudo. De acordo com uma pesquisa
do WordStream, o video social gera 1200% mais compartilhamentos do que
texto eimagens combinados.

Curtidas e outras formas de engajamento na midia social além do com-
partilhamento também sao valiosos. A pesquisa de 2015 da Animoto descobriu
que 84% dos consumidores dizem que gostaram de um video institucional em
seu feed de noticias, e quase metade deles compartilha pessoalmente videos
institucionais em seus feeds.

Ao distribuir videos do YouTube em midias sociais populares, como
Facebook, Twitter, Linkedln e Reddit, a exposicao do seu negdcio pode
aumentarinstantaneamente de forma exponencial.

Quanto mais popularidade seu video do YouTube receber, melhor sera
seu ranqueamento. A medida que a popularidade do video aumenta, maiores
sao as chances de os links associados serem clicados, o que também aumentara
sua presencgaonline.

ALCANCE PUBLICOS GLOBAIS

O YouTube é uma sensacao internacional, alcangando paises ao redor do
globo. E acessivel em qualquer lugar e em qualquer dispositivo. E essa mudanca
em direcao ao uso movel esta aumentando ainda mais a popularidade da plata-
forma.

A gigante de video online esta disponivel em 76 idiomas diferentes e 88
paises. Devido a esse nivel de disponibilidade, o potencial de exposi¢cao para
seu conteudo de video no YouTube fornece continuamente uma das ferra-
mentas de marketing mais eficazes disponiveis - 24 horas por dia, 7 dias por
semana, todos os dias. Uma estratégia de video do YouTube é imprescindivel,
especialmente se vocé estiverfazendo marketing para publicos globais.




Como vocé pode ver, os dados dizem tudo: o YouTube é o
seu melhor canal para marketing de video.

Vocé pode aproveitar os aumentos de SEO, construir seu
trafego e reconhecimento de marca, expandir seu alcance
social, comercializar para publicos no exterior, melhorar seu
ROI e diversificar sua estratégia de marketing de video com
varios canais.

E hora de apertar o botdo play em sua estratégia de
marketing de video.




COMO FAZER DINHEIRO COM

YOUTUBE (PASSO A PASSO)

A

Se vocé quer experimentar seu proprio canal no YouTube e se vocé € um
iniciante, este guia também € para vocé. Neste Capitulo, vocé encontrara dife-
rentes ideias / topicos para o canal do YouTube, como criar e monetizar o canal e
como ganhar mais assinantes.

Passos para ganhar dinheiro no YouTube

PASSOS PARA GANHAR DINHEIRO NO YOUTUBE

m CONFIGURE E MONTE SEU CANAL NO YOUTUBE

Seu canal é sua presencga pessoal no YouTube. Cada conta do YouTube
possui um canal anexado a ela. Uma conta do YouTube é igual a uma conta do
Google, e criar uma conta do YouTube concedera a vocé acesso a outros produ-
tos do Google, como Gmail e Drive.

Crie sua conta ou use a existente. Adicione palavras-chave para ajudar
as pessoas aencontrarseucanal.

Vocé pode adicionar palavras-chave navegando até a se¢cao Avangado




das Configuragées do canal. Certifique-se de que suas palavras-chave sejam
relevantes para o seu conteudo.

Seu nome de usuario também pode trabalhar a seu favor ou contra voceé.
Se for curto, facil de lembrar e original, as pessoas estarao mais aptas a lembrar
devocé.

No entanto, se estiver usando uma conta existente, vocé sempre pode
alterar seu nome de usuario editando-o em suas configuragdes. Se vocé tem
uma conta do Google, pode assistire compartilhar conteudo no YouTube.

Mas vocé precisa criar um canal no YouTube para enviar videos, comentar
ou fazer listas de reproducao. Vocé pode usar um computador ou o site / aplicati-
vo moveldo YouTube para criarum novo canal.

Aqui estao os passos:

n Va para o YouTube e faga login: Va para YouTube.com e
clique em "fazer login" no canto superior direito da pagina.
Faca login usando o nome de usuario e a senha de sua conta
do Google.

ﬂ Va para as configuragdes do YouTube: No canto superior
direito da tela, clique no icone do seu perfil e, em seguida, no
icone Configuracodes.

Crie seu canal: Em suas configuracdes, vocé vera a opcao

@) ‘Criar um canal’, clique neste link. Em seguida, vocé tera a
opcao de criar um canal pessoal ou criar um canal usando
uma empresa ou outro nome. Para este exemplo, vamos
escolher a opcao de negocios. Agora, € hora de nomear seu
canal e selecionar uma categoria.




m ADICIONAR CONTEUDO

Tente subir conteudo de alta qualidade e nao muito longo. (Esta opgao
pode variar dependendo do tipo de conteudo que vocé decidir enviar).

Além disso, tente fazer uploads regularmente e manter a consisténcia
com seus uploads. Mesmo que seu conteudo nao seja maravilhoso no inicio,
continue. A pratica leva a perfeicao. Tente tornar cada video melhor do que o
anterior. Vocé vai aprendendo a medida em que forfazendo.

Melhore o seu conteudo usando uma camera melhor ou tentando um
software ou técnicas de edicao melhores. Além disso, tente melhorar as técni-
cas defilmagem. Use um tripé, peca a um amigo para ajuda-lo ou ilumine melhor
suas cenas. Tudo ajuda para um produto final melhor, o que, por sua vez, ajuda a
obterum publico-alvo mais qualificado.

Subirvideos regularmente pode ajudar a segurar seu publico.

€3 YouTube
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m CONSTRUA UM PUBLICO

Construir um publico é a chave para aumentar sua monetizagao. Vocé
precisa que as pessoas assistam aos seus anuncios para ganhar dinheiro com
eles. Nao ha nenhum segredo para conseguir mais assinantes, apenas crie o
melhor conteudo que puder e eles virao até voceé.

PLAYLISTS C

Uploads  PLAY ALL

Continue subindo conteudo e tente prender as pessoas. Envie seu video
para o Twitter e Facebook. Compartilhe com as pessoas. Distribua-o em outro
lugar na Internet. Os assinantes sdo essenciais para se tornar um parceiro.

Interaja com seus espectadores respondendo a comentarios e fazendo
videos ocasionais diretamente relacionados aos comentarios e perguntas dos
espectadores. Conectar-se a sua comunidade trara mais membros para ela.

m GANHE DINHEIRO COM SEUS VIDEOS

Para comecar a ganhar dinheiro com seus videos, vocé precisa ativar a
monetizagdo. Isso significa que vocé esta permitindo que o YouTube coloque
anuncios em seu video. Isso também significa que vocé reconhece que nao ha
material protegido por direitos autorais em seu video.




Va para www.youtube.com e clique em “Meu canal” na
pagina daweb.

Clique no link chamado “Gerenciador de videos” na barra
superior.

Clique no canal e ative a monetizagao.

Vocé precisa ter pelo menos 4.000 horas de exibigao e
1.000 inscritos.

ST oBTENHA PELO MENOS 4000 HORAS DE EXIBICHO

PARA COMECAR A GANHAR DINHEIRO.

Vocé pode ganhar dinheiro com um video a medida que ele é enviado,
clicando na guia Monetizagao e marcando a caixa “Gerar receita com anunci-
os”. Para monetizar um video depois de enviado, abra seu YouTube Creator
Studio, selecione 0 menu suspenso do canal (dropdown) e clique em
Monetizacao para gerar receita com seus videos.
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Seja avaliado apds atingir 4.000 horas de exibicao nos ultimos 12 meses
e1.000 assinantes.

Ao atingir esse limite, seu canal & analisado automaticamente para
garantir que esta em conformidade com os termos do Programa de Parcerias
do YouTube € as Diretrizes da Comunidade. O YouTube enviara a vocé uma
decisao por e-mail, geralmente dentro de uma semana.

m CONFIGURE O GOOGLE ADSENSE

Vocé pode configurar o Google AdSense gratuitamente no site do
AdSense.

Cligue no botao Inscreva-se agora para comecar a criar sua conta. Vocé
deve ter 18 anos ou mais para criar sua propria conta. Se vocé for mais jovem do
que isso, vocé precisara de um adulto para ajuda-lo.

Vocé precisa do PayPal ou de uma conta bancaria e um endereco de
correspondéncia valido, bem como outras informacdes para que o AdSense
possa verificar quem vocé € e para quem enviar o dinheiro. Vocé s6 ganha
dinheiro por clique no anuncio e uma quantia menor por visualizacdo, mas vai se
somando com o tempo. E porisso que ter um publico é fundamental.

CONFIRA SEU ANALYTICS

Depois de ter alguns videos online, monetizados e visualizados, vocé
pode verificar as métricas do Analytics de cada um para ver como estao se
saindo. Clique na op¢ao Analytics no menu do seu canal.

Aqui vocé pode ver ganhos estimados, desempenho de anuncios,
exibi¢coes de video, dados demograficos e muito mais.

Use essas ferramentas para ver como seu conteudo esta repercutindo
em seu publico. Vocé pode alterar seu conteudo ou marketing se descobrir que
nao esta atraindo os usuarios que deseja.




((*)) UVE STREAMING v

Watch time Average view duration
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Views Your estimated revenue
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m DIVULGUE SEUS VIDEOS EM OUTRO LUGAR

Nao coloque seus videos apenas no YouTube! Comege um blog, faga um
site ou publique-os em outros sites de video ou midia social.

Quanto mais visualizacoes, melhor. Ao compartilhar o link ou incorporar o
video nainternet, vocé aumenta a chance de ele ser notado.

m TORNE-SE UM PARCEIRO DO YOUTUBE

Parceiros do YouTube sdo membros do YouTube que geraram receita
com videos com um grande numero de espectadores. Os parceiros ganham
acesso a mais ferramentas de criacdo de conteudo e podem ganhar prémios
para o numero de espectadores que eles tém. Os parceiros também tém acesso
amuito mais suporte da comunidade e dicas.

Vocé pode se inscrever para uma parceria com o YouTube a qualquer
momento por meio da pagina de parceiros do YouTube.

Para obter acesso aos programas de parceiros mais poderosos, aqui esta
umguia:




" @@ Se seu canal ja esteve no YPP (Programa de Parceiros do

. YouTube): Quando vocé atingir o limite do programa, seu
canal sera automaticamente reavaliado de acordo com os
novos critérios. Vocé pode verificar seu status de monetiza-
cao em Estudio de Criagcao> Canal> Monetizacao.

@@ Seseucanal nuncaesteve no YPP: Siga os 4 passos para
aderir ao Programa de Parcerias do YouTube a partir da sua
conta no Creator Studio. Assim que seu canal atingir o limite
do programa, voceé sera analisado para ingressar.

m AUMENTE SUA RECEITA NO YOUTUBE COM MARKETING DE AFILIADOS

“Marketing de afiliados” significa vender produtos em troca de uma
comissao. Centenas de milhares de empresas oferecem negocios atraentes
para comerciantes afiliados que promovem seus produtos/servicos.

O QUE E O MARKETING DE AFILIADOS
DO YOUTUBE?

O marketing de afiliados do YouTube é o processo de criacado de videos
e colocacao de links de afiliados nos videos reais (por meio de anotagdes) ou nas
descri¢des dos videos, o que inclui links para produtos que vocé analisa e usa
em seus videos que rastrearao uma compra.

Se alguém fizer uma compra usando seu link de afiliado, vocé recebera
uma pequena comissao pela venda. Vocé pode vender / promover produtos de
terceiros como um comerciante afiliado.

Aqui estdo algumas ideias para ganhar dinheiro com o marketing de
afiliadosdo YouTube:




@ Desempacotamento de produto - Nesses videos, vocé pode
simplesmente abrir um produto em um video do YouTube,
mostrando aos espectadores exatamente o que esta dentro
da embalagem. Em seguida, fornega o link de afiliado para o
site do produto, onde esta disponivel paravenda online.

2 Reviews - As analises do YouTube sao outra 6tima maneira
de aliviar a ansiedade de compra e fornecer um link de afilia-
do.

@ Videos de treinamento - Por ultimo, muitos afiliados
ganham dinheiro simplesmente treinando os espectadores
como usar um produto complicado e, em seguida, enviando
esses leads qualificados para seu link de afiliado.

@3 Videos de comédia - Esses s&o videos engragados feitos na
tentativa de fazer as pessoas rirem. Esse tipo de video gera
alto engajamento e pode direcionar um trafego massivo para
seu canal. Por exemplo: Mark Angel Comedy, Ay Comedian
etc.

@ Noticia-O canal de noticias € outro tipo de canal que € popu-
lar e pode ganhar audiéncia rapidamente. Vocé pode cobrir
as noticias urgentes, multimidia, analises e opinides, negoci-
os, esportes, filmes, viagens e muito mais. Por exemplo,
canal Naij.

ENTAO, AT ESTA!

Comece a ganhar dinheiro no YouTube e siga estas eta-
pas para iniciar o marketing de afiliados, direcionar um trafego
massivo e ganhar mais dinheiro online.




il

COMO CRIAR UMA ESTRATEGIA
ROBUSTA DE ANUNCIOS

Procurando uma nova estratégia de PPC (pay per click)? Essas estratégi-
as podem ajuda-lo a lancar sua primeira campanha de anuncios em video do
YouTube. Se vocé ja é um expert de marketing do YouTube e deseja aprimorar
sua estratégia atual, leia as sec¢oes Especificos da campanha e Segmentacao por
publico-alvo. Vamos guia-lo por etapas praticas (algumas grandes, outras
pequenas) que o levarao mais perto de uma estratégia de publicidade completa
eeficaznoYouTube.

m ESCOLHA O CRIATIVO

A regra de ouro é simples: Um criativo por campanha. Porque? Bem, se
voce tiver varios criativos em uma campanha, isso tornara a segmentacao de
publico, o orcamento e o desempenho geral mais dificeis de gerenciar. Aqui
estao algumasinstrucdes adicionais:




3 Se vocé tiver duas versdes do mesmo criativo, digamos um
video de 30 segundos e um video de 15 segundos, sao dois
criativos diferentes. O desempenho € drasticamente diferen-
te para diferentes duracdes de criativos. A pratica recomen-
dada é criar uma campanha separada para cada criativo.

) Se o desempenho variar por localizacdo geografica ou se
voce tiver orcamentos separados para diferentes areas geo-
graficas, informacdes demograficas ou etapas no funil, vocé
precisara criar campanhas diferentes. Isso deve, pelo menos,
refletir o que vocé configurou para as campanhas da rede de
pesquisa.

@ Como o criativo em si € um tépico totalmente diferente, este
artigo nao cobrira os aspectos do que faz um bom criativo. No
entanto, ha um ponto critico a ser mencionado: a marca deve
aparecer nos primeiros 5 segundos. Fazer a marca aparecer
nos seus videos apenas no final pode atingir taxas de visuali-
zacgao (VTR) mais altas, mas a maioria das pessoas nao assis-
tira a um anuncio em video inteiro. You are throwing money
away if you can't at least get a lift in brand recognition or con-
sideration.

ST IPD) ESPECIFICAGDES DA CAMPANA

Ao criar uma nova campanha, os 6 componentes a seguir sao de funda-
mentalimportancia:




ESTRATEGIA DE LANCE

@ CPV Maximo - (recomendado para o tipo de estratégia que
este blog esta cobrindo) O custo porvisualizagcao permite que
VOCé€ crie anuncios in-stream ou discovery. Use esta estraté-
gia para prospectar publicos.

@ CPM maximo - Use o custo por mil impressoes se estiver
usando anuncios bumper de remarketing.

@ CPMalvo - Defina o valor médio que vocé deseja pagar a cada
mil vezes que seu anuncio for exibido.

TIPO DE INVENTARIO

Observe que todos os tipos excluem conteudo extremamente sensivel:

@ Inventario Expandido - Use este tipo de inventario se quiser
maximizar seu alcance exibindo anuncios sobre alguns con-
teudos sensiveis.

Inventario Padrao - Use este tipo de inventario se quiser
@@ exibiranuncios apenas em conteudo apropriado para a maio-
ria das marcas.

@ Inventario limitado - Use este tipo de inventario se quiser
excluir a maioria dos tipos de conteudo sensivel. Isso limitara
seu inventario disponivel, mas garantira que vocé nao veicu-
lara anuncios em conteudo com linguagem obscena, mesmo
que moderada ou conteudo sexualmente sugestivo.

Ao selecionarum tipo de inventario, vocé pode ver uma comparagao mais
abrangente. Aimagem abaixo captura algumas das diferencas:




Compare inventory types

Recommended
Expanded inventory Standard inventory Limited inventory
Video content
Light profanity used in a non-hateful, comedic or tnclided Included bkl

artistic way

Moderate profanity used in a non-hateful,
comedic, or artistic manner, or a music video with Included Included Excluded
frequent profanity

Strong profanity used throughout or at the very
beginning of the video in comedy, documentary, Included Excluded Excluded
news, or education

Romance, kissing, limited clothing in non-sexual
settings, or general discussions of relationships Included Included Included
or sexuality

Limited clothing in sexual settings, sensual
dancing, moderate sexually suggestive behavior, Included Included Excluded
or @ music video containing sexual content

Blurred nudity, focus on sexual body parts, focus
on sex as a topic, discussions about sex acts,

Included xcluded cluded
implied or display of sex acts or sex toys without e Exchude Exclude

LIMITE DE FREQUENCIA

Os limites de impressao e visualizagao podem ser definidos por dia, por
semana e por més. Vocé também pode definir o limite no nivel da campanha,
grupo de anuncios ou do proprio anuncio.

Determine o limite com base no tamanho do seu publico-alvo. Lembre-
se detodas as metas que voceé definiu para sua campanha.

Frequency capping Limit how many times your ads can show to the same user ®

D Cap impression frequency
Limit how many times your ads can show to the same user

D Cap view frequency (3

Limit how many times your ads can get a view or interaction from the same user




~ @ Prospecgio de campanhas - Se vocé tem um grande publico
de prospeccao, isso pode nao ser necessario. Contudo, vocé
pode definir um limite de 10 impressdes por dia, por campa-
nha, e um limite de visualizagao de 1 por dia, por campanha.

Campanhas de remarketing - Tenha limites mais rigidos

@ paracampanhas de remarketing, para que a sua marca nao
se torne aquela que deixa os consumidores loucos. Como
regra geral, defina limites que sejam metade do que vocé
definiu paracampanhas de prospeccao.

Adicionar listas de publico-alvo negativo - Por exemplo,
3 vocé pode excluir o trafego para visitantes do site que visuali-
zaram umadeterminada pagina em seu site.

VIDEO DO YOUTUBE

@@ Um ponto ébvio, mas é importante saber que seu anuncio
deve estar em seu canal do YouTube. Se vocé nao vinculou o
canal do YouTube a sua conta do Google Ads, navegue até
“Ferramentas” no Google Ads e selecione “Contas vincula-
das”. Siga asinstrucdes paravincular contas.

3 Se vocé estiver criando a campanha no Editor, devera inserir o
ID do video. O ID do video pode ser copiado apos “v =" no URL
dovideodo YouTube.

@ Call-to-action - Os botdes CTAs sdo permitidas apenas para
anuncios em video TrueView in-stream em campanhas “Vi-
deo-Gerarconversoes”.




EXCLUIR APLICATIVOS PARA CELULAR

A menos que voceé saiba que a publicidade de aplicativos méveis benefi-
ciara sua empresa, exclua os aplicativos méveis durante a configuracao da
campanha. A maneira mais facil de fazerisso € no Editor:

@ Navegue até “Categorias de aplicativos para celular,
Negativo” em “Palavras-chave e segmentagao’;

@ Selecione “Todos os aplicativos” em “Adicionar categoria
de aplicativo mével negativo” (veja a captura de tela);

D Lista de exclusdo do canal infantil - Ao adicionar esta lista,
voceé sera salvo do processo manual de selecionar e excluir
milhares de canais.

ADD NEGATIVE MOBILE APP CATEGORY ~

Campaign-level negative mobile app category

Ad group-level negative mobile app category

SRRNTED staMenTAGi0 DO PUBLICO

Como acontece com qualquer esforgo de marketing, sua meta principal &
alcancar o publico certo. Se vocé esta atualmente executando campanhas da
Rede de Display e tem topicos ou publicos-alvo no mercado configurados, pode
ser util levantar sua(s) campanha (s) enquanto vocé executa as etapas a seguir.

Aqui estdo algumas dicas importantes para ajuda-lo a decidir como
segmentara os espectadoresdo YouTube:




@3 Crie grupos de antncios para CADA publico-alvo que vocé
pretende atingir. Isso tornara sua vida muito mais facil quan-
dovocé otimizar maistarde.

@3 O numero de grupos de anuncios dependera do seu setor e
do objetivo (reconhecimento da marca, incentivo a conside-
racao, conversoes etc.) de sua campanha.

3 Pode ser mais facil configurar um grupo de anudncios para
publicos-alvo de afinidade, um grupo de anuncios para
publicos-alvo In-market, um grupo de anuncios para eventos
importantes e / ou um grupo de anuncios para topicos, mas
divida isso - mesmo se vocé tiver 20 diferentes publicos que
vocé pretende atingir.

Abaixo esta um exemplo de lista de publico-alvo para uma campanha:

Ad group name

Affinity (Live Events/Art/Theater)

In-Market (Sports & Fitness)
In-Market (Travel)

Life Event (Marriage)

Affinity (Business Professionals)
Affinity (Fashionistas)

Affinity (Foodies)

Affinity (Nightlife Enthusiasts)

Affinity (Outdoor/Green Living Enthusiasts)
Affinity (Sports & Fitness)
Affinity (Travel)

Life Event (Graduation)

Topics (Travel)




3 Asegmentagio de grupos de anuncios por publico permite
maior controle sobre os orcamentos. Por exemplo, digamos
gue vocé esteja segmentando Foodies (publico-alvo de
afinidade), Viagens (publico-alvo de afinidade) e Esporte &
Saude (publico-alvo de afinidade). Apos duas semanas, 0s
resultados de desempenho revelam que o publico de viagens
tem uma taxa de visualizacao 15% menor. Ao pausar 0 grupo
de anuncios Viagem, vocé podera dedicar mais orcamento a
publicos que estao atingindo ou excedendo as metas de KPI.

E sempre melhor comecar com mais publicos e reduzir seu publico-alvo.

m CAMPANHAS DE REMARKETING

Siga estes passos se estiver configurando campanhas de remarketing:

@@ Em vez de publicos-alvo In-Market ou de afinidade, adicio-
ne suas listas de remarketing aos publicos-alvo do grupo de
anuncios.

3 Se vocé tiver visitantes suficientes do seu site, segmente
seus grupos de anuncios (crie publicos de remarketing adici-
onais, se necessario) por alcance de lista diferentes. Por
exemplo, vocé pode usar listas para 7 dias, 30 dias e 90 dias.
Essa tatica é especialmente util se vocé estiver exibindo
criativos especificos para diferentes alcances de remarke-
ting.

Se vocé quiser ficar realmente sofisticado, teste a nova campanha de
sequenciamento de anuncios em video do Google. No entanto, nao teste até ter
um entendimento concreto da publicidade do YouTube, bem como uma equipe
criativa estelar para produz EXATAMENTE os videos de que vocé precisa para
valera pena.




Essas estratégias bem definidas devem ter dado a vocé a
direcdo necessaria para lancar sua primeira campanha no
YouTube ou aprimorar sua estratégia atual. Se vocé nao acha
gue tem um 6timo criativo, nao espere para testar o TrueView -
use um orgcamento pequeno e teste os criativos que vocé tem
para comegar a aprimorar sua estratégia.




sl

PUBLICIDADE DE VIDEO,
COMO FUNCIONA?

O YouTube é uma das redes sociais mais antigas e passou por muitas
evolugcdes nas opcdes de publicidade paga. Atualmente, ha um punhado de
excelentes ferramentas e recursos pagos que vocé pode usar para aprimorarum
segmento de publico especifico e alcanca-lo com seu conteudo de video no
YouTube.

Esta € uma breve visdo geral das principais opgoes de publicidade e
como funcionacadaumadelas.

m ANUNCIOS TRUEVIEW

Os anuncios TrueView, também conhecidos como anuncios in-stream,
sao o principal produto de publicidade do YouTube. Assim como um comercial
tradicional, os anuncios TrueView sao videos pulaveis que aparecem antes do
video principal que um espectador selecionou - como 0s comerciais de televi-
sao tradicionais, s6 que melhor porque os usuarios podem ignora-los se nao
estivereminteressados.

Como anunciante, isso € bom para vocé e seus clientes em potencial, ao
contrario do que vocé possa pensar; as pessoas do seu publico podem pular




anuncios que nao sao relevantes para eles e vocé so paga quando eles mostram
interesse, que é calculado quando um espectador clica ou passa mais de 30
segundos assistindo seu anuncio.

De acordo com o Think with Google, os espectadores que assistem a
anuncios TrueView por mais de 30 segundos tém 23 vezes mais probabilidade
de visitar ou se inscrever no canal, assistir a mais videos da marca ou comparti-
Ilharovideo.

Os anuncios TrueView permitem que vocé personalize seu video com
varios CTAs e texto de sobreposicao para inspirar agdes adicionais com botdes
clicaveis e links externos, e tém opc¢oes diferentes dependendo de seu objetivo
de marketing, como os abaixo.

TIPOS DE ANUNCIOS TRUEVIEW

@ Anuncios TrueView Reach - Use anuncios TrueView Reach
para segmentar seus espectadores com base no maximo de
impressodes, cobrando pelo custo por mil impressdes em vez
de custo por visualizacao. Ideal para: aumentar o
reconhecimento de sua marca;

@ Anuncios TrueView Discovery - Use os anuncios TrueView
Discovery para exibir seus anuncios na pagina de resultados
de pesquisa do YouTube, semelhante aos anuncios de pes-
quisa do Google, ou para aparecer ao lado de videos relacio-
nados em vez de antes deles. |deal para: engajar publicos que
podem consideraracompra;

@ Anuncios TrueView Action - Use anuncios TrueView Action
para adicionar um botao diretamente em seu video que leva
seus clientes em potencial a clicarem para serem direciona-
dos ao seu site. Ideal para: nutrir leads para realizar a¢des de
compra.




m ANUNCIOS BUMPER

Anuncios bumper no YouTube sdo anuncios curtos em video limitados a
seis segundos de duracado. Esses anuncios normalmente sao reproduzidos
antes do videoreal que um espectador decide assistirno YouTube.

Anuncios bumper sdo relativamente simples e sdo uma boa maneira de
chamar a atencao do seu publico, especialmente quando esse publico os estao
visualizando no celular. Por conta propria, os anuncios bumper provavelmente
nao sao longos o suficiente para compor uma estratégia de publicidade em
video completa, mas funcionam bem quando combinados com uma campanha
de video mais longa e robusta para coincidir com o langamento de um novo
produto ou um impulso de marketing com o objetivo de aumentar o reconheci-
mento da marca.

m GOOGLE PREFERRED E ANUNCIOS DE MASTHEAD

Os anuncios Google Preferred sao anun-
cios em video nao pulaveis desenvolvidos
para ser a opcao de posicionamento
"premium" para marcas que buscam
alcangar alto desempenho. Ao dividir
seus canais de conteudo mais populares
em doze categorias, o YouTube oferece
conteudo premium e nao pulavel para anun-
ciantes que podem pagar a exposicao adicio-
nal e maior comprimento de conteudo com
visualizagdes garantidas. Os videos tendem a
ter cerca de 15 a 20 segundos de dura-
¢ao e parecem ser otimizados
para visualizadores em
dispositivos moveis.

X

Osanunciosde
masthead, por outro lado,
permitem que uma marca assu-
ma o controle da sua homepage do
YouTube com seu conteudo de video
por 24 horas inteiras. Definitivamente
uma das opg¢des mais caras, esses



anuncios dao ao seu conteudo de video uma exposicao incalculavel para as
centenas de milhdes de espectadores do YouTube que visitam o site diariamen-
te, mesmo que estejam apenas de passagem. Na verdade, o YouTube d3, as
marcas, a oportunidade de visualizar como seria a aparéncia de seus videos na
paginainicial usando esta ferramenta exclusiva.

m ANUNCIOS OUTSTREAM

Os anuncios Outstream mostram seus anuncios de videos em sites de
parceiros. Nao vamos adentrar muito neste topico, ja que esses anuncios nao
sao reproduzidos diretamente no YouTube e estdo, atualmente, disponiveis
apenas para dispositivos moveis, como celular e tablets, mas anuncios
Outstream ajudam, sim, sua publicidade de video a ter mais visualizagoes e
expandirseualcance paraalémdo YouTube.

POR QUE USAR O YOUTUBE EM VEZ DO FACEBOOK,
LINKEDIN OU TWITTER ADS?

Em primeiro lugar, o YouTube é uma plataforma de compartilhamento
de video comercial, e por este motivo que seus usuarios a utilizam. Assim, os
espectadores ja estdo preparados e prontos para assistir aos anuncios em video
qguando chegarem ao site. Quer os espectadores almejados estejam apenas
chegando a pagina inicial ou pesquisando tdpicos especificos, a segmentacao
de video do YouTube permite que sua marca se super concentre no publico-alvo
pretendido e vocé so paga se esse publico realmente vir seu anuncio.

Ao contrario de outras redes sociais, nem todo mundo que visita o
YouTube para assistir a videos precisa estar conectado com uma conta. Desta
forma, as opcoes de segmentacao no YouTube se tornam um pouco menos
precisas, em um nivel individual, do que no Facebook, que usa uma grande
guantidade de informacdes fornecidas pelo usuario para segmentar com mais
precisao por dados demograficos como idade, cargos, renda, etc.

No entanto, como os anuncios de video do YouTube sdo configurados por
meio do Google Ads, os anuncios em video do YouTube sao exibidos na platafor-
ma e em toda a web, por meio da Rede de Display do Google. Isso significa que
vocé também tera acesso as informacdes do Google ao segmentar clientes em
potencial.




Abaixo estdo apenas algumas das opcdes de segmentagao que o
YouTube oferece:

Dados demograficos do publico - Segmentar por sexo,
idade, localizagao, situacao familiar ou renda familiar.

Interesses do publico - Segmente por topicos de interesse,
como esportes, moda, jogos etc.

Afinidade de publico - Segmente por publicos personaliza-
dos com interesses especificos adaptados a sua marca.

Eventos Significativos na Vida do publico - Segmente por
comportamento de compra e mudancas nas preferéncias de
marca em razao de marcos de vida, como mudancgas, forma-
turas ou casamentos.

Publico In-Market - Segmente por pesquisas de produtos ou
servicos semelhantes aos que vocé oferece.

Redirecionamento de publico - Segmente seu conteudo de
video com base em interacdes anteriores, comportamento
no site e muito mais, usando listas personalizadas criadas
automaticamente por meio do Google Ads.

A melhor parte sobre a publicidade em video no YouTube € que as pala-
vras-chave sao significativamente mais baratas do que no Google. As visualiza-
¢bes da publicidade no YouTube custam em média US $ 0,05 por clique,
enguanto a média de palavra-chave do Google esta entre US $ 1-2. Adicione a
capacidade de segmentar clientes diretamente com seus anuncios de video
com base em suas pesquisas anteriores e vocé tera uma plataforma de publici-
dade vencedora.




ESPECIFICACOES DE ANUNCIO DE VIDEO

Todos os tipos de anuncios discutidos acima exigem as mesmas especifi-
cacOes de video:

Resolugao - 640 x 360 ou 480 x 360 (proporcao de 19: 9 ou
4: 3, respectivamente)

Tamanho do arquivo - 1 GB no maximo
Taxade quadros -30FPS
Codec de video - H.264, MPEG-2, MPEG-4

Codecde audio-AAC, MP3

Além das especificacdes técnicas, o YouTube tem algumas regras e
regulamentacoes bastante rigidas em relagao ao conteudo que permite que 0s
anunciantes promovam na plataforma, portanto, esteja ciente do que € ou nao
apropriadoparao YouTube.

OS ANUNCIOS EM VIDEO DO YOUTUBE
SAO PARA VOCE?

Os anuncios em video do YouTube oferecem uma ampla gama de funcio-
nalidades e formatos, oferecem opc¢des exclusivas de segmentacdo demografi-
ca e de palavras-chave com o respaldo do Google e fornecem bilhdes de oportu-
nidades para exibir seu video de marketing a cada més.

Se vocé esta procurando investir em marketing de video e, atualmente,
esta negligenciando o YouTube, pense novamente.
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COMO OBTER MAIS
VISUALIZACOES?

O YouTube é uma poderosa rede de midia social para profissionais de
marketing, mas so6 colhera resultados se seus videos estiverem sendo assisti-
dos. Pode parecer facil, depois que vocé dominar somo subir um video para o
YouTube. Apenas relaxe e deixe o algoritmo do YouTube cuidar de tudo, certo?

Errado. Como em tudo no marketing (ou, honestamente, na vida), vocé
precisa de uma estratégia.

Se vocé nao planejar e criar estratégias, seu canal do YouTube permane-
cera estagnado, divertido para vocé, seus colegas de trabalho e seus amigos
assistirem, mas subutilizado de outra forma. Se vocé deseja se tornar parte
desse 1bilhaode horas, vocé veio ao lugar certo.

Vamos aumentar esse numero de assinantes!

COMO OBTER MAIS VISUALIZAGOES NO YOUTUBE

Sua presenca no YouTube é como uma planta. Se vocé nao regar e culti-
var, ele murchara até que umdia vocé decidajoga-lo fora.

Se vocé quer um canal de sucesso no YouTube, ndo pode simplesmente




criar conteudo de qualidade e nao fazer nada. Embora o conteudo de qualidade
seja essencial para o sucesso, nao fazer nada resultara em nada. O marketing de
seu canal no YouTube é um empreendimento muito ativo que envolve varias
taticas diferentes. Vamos examinar cada um, em detalhes.

STR R CONTEODO DE QUALIDADE PARA OBTER VISUALIZAGOES

Se vocé nao tiver o conteudo, nao importa o quao bom sejam seus esfor-
cos de SEO ou marketing de midia social. Entdo, vamos rever algumas dicas e
truques para criar o melhor conteudo possivel!

@ Os videos do YouTube devem ser Uteis ou divertidos - Os
videos do YouTube de maior sucesso tendem a ser didaticos
(como fazer algo) ou divertidos - ou ambos! Pense no que seu
publico precisa ou deseja. Se vocé nao tem certeza, pode ser
hora de criar um perfil de cliente. Vocé pode até mesmo
perguntar diretamente ao seu publico sobre o que eles gosta-
riam de saber mais, por meio do crowdsourcing em outras
redes de midia social estabelecidas. Vocé ganhara seguido-
res leais, por ser o crowdsourcing uma fonte confiavel para
saber exatamente o que as pessoas precisam.

@ Fique por dentro do que é popular - Durante um més
comum, oito em cada dez jovens de 18 a 49 anos assistem ao
YouTube. Se vocé esta fazendo marketing no YouTube, &
provavel que seu publico se enquadre nessa faixa etaria.

Tente acompanhar as ultimas tendéncias e, se elas puderem
ser incorporadas ao seu conteudo, faca-o. Isso pode fazer seu
video se destacar ao lado das 400 horas de videos enviados a
cada minuto. As vezes, vai parecer uma batalha dificil.

Além disso, veja quais videos estao indo bem em seu nicho.
Como outros YouTubers estao cobrindo este conteudo com
sucesso? Se vocé vir uma estratégia geral que parece funcio-
nar, imite-a (com seu toque exclusivo, € claro). Isso ajudara
seu video a aparecer na barra lateral "Préximo" depois que os
espectadores assistirem ao outro video de sucesso.
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@ YouTubers convidados - Se vocé notar um YouTuber em seu
género que esta absolutamente arrasando com um grande
numero de seguidores, interaja com eles. Crie um relaciona-
mento comentando em seus videos e vinculando seu conteu-
do em suas proprias descricdes. A medida em que vocé for
construindo essa conexao, talvez eles estejam abertos a
fazer uma aparicado especial em um de seus videos do
YouTube. Em tese, isso levaria os assinantes desse YouTuber
a conferir aquele seu video especifico e, se gostarem do
conteudo, entao, conferir seu canal e - bam! — se inscreve-
rem.




m UTILIZE SEO NO YOUTUBE

Se vocé trabalha em marketing, € provavel que esteja familiarizado com a
otimizagao de mecanismos de pesquisa ou SEO. Se nao estiver, SEO é como o
Google (e, portanto, o YouTube) decide quais artigos e videos mostrar primeiro
para cada pesquisa especifica. Obviamente, quanto mais proximo do topo seu
conteudo aparecer, maior sera a probabilidade de ele ser clicado. Estas sao
maneiras de fazer com que seus videos do YouTube aparecam em pesquisas
relevantes.

@ Otimize seu canal do YouTube - Vocé deseja otimiza-lo para
gue as pessoas saibam exatamente o que esperar quando
chegarem a seu canal. Melhor ainda, o YouTube sabe o que
vocé representa e pode recomenda-lo para pessoas que
procuramtopicos relevantes.

Faca sua pesquisa de palavras-chave e, em seguida, escreva
uma descricao de canal de qualidade que contenha muitas
palavras-chave. Vocé nao quer que o Google ou os especta-
dorestenhamduvidas sobre 0 que seu conteudo inclui.

Issotambém significa saber qual € a sua marca e incorpora-la
em todos os aspectos da pagina do seu canal no YouTube. As
cores, tons e imagens devem ser consistentes. Conecte com
seu site e outros canais de midia social para construir autori-
dade.




@ Crie thumbnails personalizados - As miniaturas (thumbna-
ils) sdo a primeira coisa que um possivel espectador vé. Se
nao forem envolvente ou intrigante ou - na falta de uma pala-
vra melhor - bonitas, as pessoas provavelmente seguirdo em
frente. Novamente, a competicao é feroz Ia fora. Vocé tem
que apresentar sua melhor imagem quando se trata de
thumbnails.

O YouTube oferecera imagens geradas automaticamente
para vocé usar. Ndo se deixe levar pela facilidade disso.

Sua miniatura personalizada deve ser uma imagem de quali-
dade com uma fonte ou simbolos faceis de ler. Closeups
faciais também parecem funcionar melhor, se aplicavel.
Certifique-se de que a imagem corresponda ao titulo e a
descricao do seu video! E nao se esqueca de usar palavras-
chave paranomearo arquivo.

@ Incluir closed captions e tags - Closed captions sdo legen-
das. Elas sdo 6timas para se incluir porque tornam seu video
acessivel para um publico mais amplo do YouTube, incluindo
espectadores com deficiéncia auditiva ou espectadores
internacionais.

As tags sao outra forma de direcionar o trafego para o seu
video do YouTube. Vocé notara a secao de tags ao subir um
video. Vocé pode inserir as palavras-chave que deseja asso-
ciar a seu video nesse campo. Nao exagere; permaneca
especifico erelevante.

m APROVEITE AS VANTAGENS DA PLATAFORMA DO YOUTUBE

O YouTube tem alguns truques integrados a propria plataforma que
ajudarao os YouTubers a ter sucesso. Afinal, YouTubers infelizes significa que
menos pessoas usarao o site, o que nao € bom para o proprio YouTube. Portanto,
vocé tem essas estratégias desenvolvidas especificamente pelo YouTube para
ajudara atrair os espectadores.




@ Crie umallista de reproducgio - Uma lista de reproducéo do
YouTube € uma compilacao de videos reproduzidos continu-
amente. Se vocé nunca tentou criar uma antes, veja como
fazeruma lista de reproducdono YouTube.

O ldgica por tras das listas € que as pessoas sao mais propen-
sas a continuar assistindo algo na frente delas se nao exigir
nenhum esfor¢co de sua parte. O mesmo € verdade para uma
lista de reproducdo do YouTube. O espectador ndo precisa
clicar em reproduzir para assistir a outro video - o video sim-
plesmente comeca a ser reproduzido por eles. E € provavel
gue, se gostarem do que viram antes, continuarao a assistir o
quevemdepois.

Certifique-se de que os videos que vocé esta juntando estao
relacionados e fluem bem. Vocé pode criar varias listas de
reproducdo para diferentes tipos de conteudo, entdo nao
sinta que precisa espremer tudo em uma s6. Torne a expe-
riéncia agradavel para o seu espectador.

@ Coloque cartoes do YouTube em todo o seu video - Os
cartdes sao pequenas bolhas que aparecem sobre um video
enquanto ele é reproduzido. Normalmente sdo chamadas de
acao (Call-to-action), pedindo aos espectadores que se
inscrevam ou assistam a um video relacionado.

Vocé pode posicionar estrategicamente esses cartdes, anali-
sando o comportamento do Analytics nos bastidores. Esses
dados dirao quanto tempo as pessoas geralmente passam
assistindo ao seu video. Certifique-se de que seu cartao
apareca em seu video antes que haja um éxodo em massa no
tempo de exibicao.

O tempo de exibicdo também é importante saber porque
esse € um fator que o YouTube leva em consideracao ao
decidir o que aparecera na barra lateral sugerida, na pagina
inicial, nas pesquisas, etc. Portanto, fique de olho nesse
conjunto de dados!




- @ Adicionar uma tela final - Vocé adivinhou, a tela final é o que
aparece depois que o video acaba. Vocé deve aproveitar esse
tempo com o espectador enquanto ele esta tentando decidir
o que fazer em seguida. Sua tela final deve conter um incenti-
VO para que o espectador se inscreva, bem como thumbnails
atraentes com links para outro conteudo seu.
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m CONSTRUA UMA COMUNIDADE

O YouTube tem um numero absurdo de usuarios e colaboradores ativos.
E como o oeste selvagem do contetido de video. Pode ser dificil e solitario seguir
sozinho, mas se vocé se unir a sua comunidade de nicho, as coisas podem ser
mais faceis e vocé pode se apoiar na comunidade para promover seu canal.




@ Seja ativo no YouTube - Ndo é chamado de rede de midia
social a toa - vocé precisa ser social para prosperar. Isso
significa assistir a videos de outras pessoas, especialmente
em sua area de especializacao, e fazer comentarios sobre
estes videos. Dé-lhes feedback construtivo, incentivo positi-
vo e, quando aplicavel, preencha uma lacuna de conheci-
mento deles criando um link para um de seus proprios vide-
0s. Isso ndo apenas construird um relacionamento positivo
com aquele YouTuber (consulte a secdo YouTuber convida-
do), mas também mostrara a comunidade de espectadores
que vocé sabe do que esta falando. As pessoas notardo quan-
do vocé for o mais prestativo possivel e isso aumentara sua
base de inscritos.

@ Compartilhe seus videos do YouTube com orgulho -
Provavelmente, vocé ja tem uma rede construida em suas
outras contas de midia social. Comece a compartilhar seus
videos do YouTube nessas redes para aumentar a conscienti-
zagao de que vocé, de fato, tem um YouTube. Talvez alguns de
seus seguidores no Twitter também tenham contas no
YouTube e se tornem seus inscritos mais recentes. Vocé
nunca sabe até comecar a compartilhar!

Outra maneira de obter as visualizacdes do seu video no
YouTube € incorporando-o em seu proprio site e incluindo
uma opcgao de inscricao. Vocé também pode compartilhar
videos relevantes em redes de comunidade como o Redditou
em apresentacoes no PowerPoint.

@ Crie Expectativa para o seu canal - Uma maneira de ser
notado é oferecendo um concurso ou promogcao por meio de
seu canal. Anuncie em todas as suas redes sociais. Postar
sobre os seus videos nos videos de outras pessoas (relacio-
nadas). Inclua o link para o concurso na descricao do seu
canal (ou video) para que as pessoas tenham que ir e ver o
seu conteudo para participar.




VOCE ESTA PRONTO PARA OBTER ESSAS VISUALIZAGOES!

Esperamos que agora vocé se sinta bem equipado para
fazer algumas mudancas em sua estratégia do YouTube e dire-
cionar trafego para seu canal. Antes de mais nada, lembre-se de
criar conteudo de qualidade. Em seguida, concentre-se em
palavras-chave, extras de video e na nutricdo de uma comunida-
de.Vocé consegue!

Depois de construir uma base de inscritos, vocé pode
comecar a pensarem ganhar dinheirocomo YouTube.
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COMO FAZER A VERIFICACAO
DE SEU CANAL

Agora que vocé tem um grande numero de seguidores, uma marca con-
sistente e conteudo regular de qualidade, aquela pequena certificacdo cinza é
como um emblema de honra. E a maneira do YouTube de mostrar que vocé
chegoula, que seu canaltem credibilidade.

Como ser verificado no YouTube:

. @ Va para https://support.google. com/voutube/answer/3046484
paraserverificadono YouTube;

Se vocé atender aos requisitos de qualificacado, podera clicar
nolink'Fluxo de contato’;

Cligue em 'Suporte por e-mail’' e preencha o seguinte for-
mulario;




- @@ Selecione 'SIM' em 'Esta solicitagdo € para um selo de verifi-
cacao?'eenvie oformulario;

~ @ Esse selo de verificacdo ajudara vocé a se destacar no mar de
conteudo do YouTube. Com 400 horas de videos publicados a
cadaminuto, a alavancagemextra que realmente ajuda.

COMO SER VERIFICADO NO YOUTUBE

Vamos mergulhar nas nuances de ser verificado no YouTube: o que
significa, como fazer e como manté-|o.

O QUE SIGNIFICA SER VERIFICADO NO YOUTUBE?

De acordo com o YouTube, ser verificado significa que o canal do
YouTube pertence a um criador estabelecido ou € o canal oficial da marca,
organizagaoouempresa.

Isso nao significa que vocé tenha acesso a quaisquer recursos ou vanta-
gens especiais. Ser verificado simplesmente da legitimidade a sua marca e
canal, um selo de aprovacao do YouTube, por assim dizer. Isso torna os usuarios
mais propensos a confiarem sua marca.

Além disso, evita que imitadores e/ ou sites de fas roubem o trafego que
deveriairparaseu canal.

A maneira mais Obvia de ver se vocé foi verificado é olhando para o nome
do seu canal. Existe uma marca de selecao ao lado do nome? Se nao houver,
voceé nao foi verificado.
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Outra forma de verificar € acessar as Configuragées do Canal e clicar em
Status & Recursos. De |3, vocé podera ver o status da sua conta. Se sua conta for
verificada, vocé vera em negrito “Verificado” ao lado do nome de sua marca.

PASSOS PARA SER VERIFICADO NO YOUTUBE

Para ser verificado, vocé deve atender ao requisito de elegibilidade do
YouTube: seu canal deve ter pelo menos 100.000 inscritos. Se vocé atender a
esses critérios, podera seguir as etapas abaixo:

. n Va para a pagina de suporte do Google - Clique neste URL:
. https:/ support.google.com/youtube/answer/30464847hl=
en, ou copie e cole no seu navegador e pressione Enter.

- Clique em ‘Fluxo de contato’ - Vocé encontrara o link na
secao "Elegibilidade". Havera uma lampada ao lado dele e 0
texto sera destacado em cinza. Nao tenho 100.000 seguido-
res, entdo ndo consigo ver o link, mas € aqui que vocé o
encontrara!




Verification badges on channels

When you see a £ or €2 verification checkmark next to a YouTube channel's name, it means that the channel
belongs to an established creator or is the official channel of a brand, business, or organization.

Verification badges don't grant access to additional features on YouTube.

How to get a verification badge

Eligibility criteria

Once your channel reaches 100,000 subscribers, you're eligible to submit a request to YouTube for a verification
badge. Note that we've made changes to this process over time, so you may see many types of channels with
verification badges on YouTube.

Note: If you're an advertiser interested in a verification badge, contact your sales manager to learn more.

You can submit a request for a verification badge once you have 100,000 subscribers — but right now it

~  looks like your channel isn't eligible yet. If this seems wrong, make sure you're signed in with the email
address for the eligible channel (click your account icon in the top right and choose that account).

ﬂ Escolha 'Suporte por Email' - O link 'Fluxo de contato' levara
vOCcé a uma pagina onde podera 'Enviar suporte por e-mail'.
Cligue nele e sera solicitado que vocé preencha um formula-
rio.

@ Preencha o formulario - O YouTube facilita isso incluindo
uma pergunta especifica, qual seja: "Isso € uma solicitagao
de selo de verificagdo?" Diga, SIM.

Envie o formulario - O YouTube deve responder em 24 horas,
informando se vocé foi verificado ou nao. Se eles decidirem
verifica-lo, o simbolo da marca de selecao deve aparecerem
alguns dias!

COMO SE MANTER VERIFICADO NO YOUTUBE

O YouTube pode (e ira) remover esse selo de verificacdo a qualquer
momento. A mais Obvia das situacdes € se vocé violar os Termos de Servigo do




YouTube ou as Diretrizes da comunidade. Isso € uma grande proibi¢cdo e vocé
perdera o selo de verificacao rapidamente.

Se o0 numero de seguidores de seu canal cair para menos de 100.000, o
YouTube nao revogara seu selo de verificagdo. No entanto, se vocé decidir alterar
o nome do seu canal do YouTube (é facil aprender como alterar seu nome do
YouTube se estiver interessado!), por estar fazendo rebranding da sua marca,
perdera o status de verificado para o canal renomeado. Vocé sempre pode se
inscrever novamente para verificacdo usando o novo nome do canal.

DICAS E TRUQUES PARA SER VERIFICADO

S6 porque vocé tem 100.000 seguidores, nao significa que o YouTube
tenha que conceder a vocé a marca de verificagdo. Eles também avaliardo outros
aspectos do seu canal. Se isso 0 deixa nervoso, confira as dicas abaixo para dar o
seumelhorno YouTube.

n Construa sua marca - Vincule seu site ao seu canal. Isso
mostra que seu canal representa sua marca e faz vocé pare-
cer mais confiavel quando o YouTube analisa seu canal. Vocé
precisa de uma marcaforte para obter o selo de verificagao.

n Mostre sua experiéncia - vocé escreveu um livro, falou em
um evento ou fez parceria com outras empresas? Isso é
importante mencionar em seu perfil e talvez até incluir em
seu conteudo de video. Se sua marca for realmente forte, as
vezes o YouTube contorna aregra dos 100.000 assinantes.

ﬂ Nao se meta em apuros - Isso deveria ser 6bvio, mas qual-
qguer violacao das politicas do YouTube ou suspensdes de
conta tornara mais dificil para vocé ser verificado. Vocé nao
guer marcagoes negativas em seu registro. Siga as regras e
vocé ficara bem!

B Publique regularmente conteudo de alta qualidade - Nao
escorregue com um video de ma qualidade ou passe sema-
nas sem enviar nada. Vocé precisa ter uma boa reputacao e
ser confiavel para ser verificado. Se precisar de ajuda com
seus videos, aqui esta um guia sobre como subir um video
parao YouTube e exibi-lo.




ESSE SELO DE VERIFICACAO E SEU PARA PEGAR!

Vale a pena fazer a verificagao no YouTube e ajuda sua
marca a se destacar na area de conteudo saturado. Se vocé
atender aos critérios de elegibilidade, siga as etapas acima e
envie sua solicitacdo ao YouTube. Boa sorte!




DICAS DE IVARKETING PARA
TORNAR O SEU CANAL VIRAL

O YouTube €&, sem duvida, a maior plataforma de video do mundo, com
bilhdes de usuarios ativos e novos videos sendo enviados a cada minuto. No
entanto, o ponto fraco é que vocé encontrara varios videos em quase todos os
assuntos que possa imaginar. Considere isso uma vantagem ou uma desvanta-
gem, como criador de conteudo ou editor, vocé tem que trabalhar muito para ter
seu video rankeado nas pesquisas do YouTube, principalmente em face da
concorréncia. Mas relaxe! Nos resolvemos isso para voceé.

Aqui estao as 5 dicas de marketing do YouTube que o ajudardo a promo-
ver seus videos e obter mais visualizagdes este ano.

m ESCOLHA SUAS PALAVRAS-CHAVE COM SABEDORIA

A melhor maneira de obter um ranqueamento mais alto nos resultados
organicos é criar conteiido em torno das palavras-chave mais pesquisadas. E
importante que vocé escolha as palavras-chave certas antes mesmo de publi-
car um video. Na verdade, se vocé puder, o ideal € criar seu video em torno de
uma unica palavra-chave ou tdpico. Isso ndo apenas aumenta suas chances de
ranqueamento, mas também ajuda a reconstruir as melhores informacoes
sobre umtépico.




Mantenha o titulo do seu video de cauda longa e se vocé puder incluir a
palavra-chave principal no préprio titulo, vocé ja esta meio caminho andado.
Além disso, vocé deve incluir as palavras-chave na descri¢cdo e fornecer as tags
adequadas. Embora isso ndo funcione mais, por que arriscar? Adicione quantas
metatags vocé puder. Vocé pode obter ajuda de ferramentas online como
RapidTags e KParser para encontrar as tags mais virais em um determinado
assunto. Além disso, lembre-se de que vocé nao deseja tornar seu video extre-
mamente longo. Os videos de maior sucesso no YouTube tém menos de 5 minu-
tos de duragao. Tente limitar a duracao do video a 10 minutos. Vocé pode dividir
seu video em varias partes, se funcionar para voce.

SNTFD) ommmzagGes on-PAGE

Depois de subir seu video, nao o publique imediatamente. Precisa ser
otimizado para mecanismo de pesquisa para obter os melhores resultados.
Fazer a otimizagao on-page é semelhante ao SEO on-site, em que vocé faz
mudancas no seu contetddo para fazé-lo ranquear melhor nas pesquisas. E
importante que vocé forneca uma descricdo detalhada que nao apenas inclua
palavras-chave, mas também seja informativa. E uma vantagem se vocé puder
adicionar links para seu site e canais de midia social.

m SELECIONE THUMBNAILS ATRAENTES

Pode nao parecer grande coisa, mas os thumbnails (miniaturas) tém um
grande impacto na obtenc¢ao de hits para um determinado video. Se vocé selecio-
nou uma miniatura atraente, ela dobra as chances de um usuario clicar em seu
video. Quando vocé carrega um video, o YouTube sugere automaticamente
trés miniaturas selecionando, de
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maneira aleatoria, os melhores quadros de seu video. No entanto, eu ainda
recomendo que vocé use thumbnails personalizados e utilize thumbnails que
chamemaatencgao.

A pegada esta a seguir! A imagem que vocé esta usando na miniatura do
seu video ndo precisa necessariamente estar no seu video. Mas deve estar rela-
cionado ao video, com certeza. Por exemplo, se vocé estiver compartilhando um
video de gameplay de GTA V, ao invés de selecionar uma miniatura aleatoria
desse video, € melhor enviar uma nova imagem do jogo e usa-la como thumbna-
il.

m I-CARD E ANOTAGOES NA TELA FINAL

Fazer o upload de um video simples nao faz sentido quando vocé tem
tantas opc¢oes diferentes para torna-lo mais interativo e envolvente. Vocé pode
aumentar o apelo do seu video adicionando cartao de informagoées e anota-
¢oes natelafinal. Osi-Cards aparecem no canto superior direito quando alguém
reproduz um video e podem ser usados para vincular outros videos ou listas de
reproducao semelhantes em seu canal. Vocé também pode criar um link para
outro canal do YouTube ou site, criar enquetes e incentivar seus espectadores a
participarem de enquetes. Um i-Card geralmente aparece no inicio do video e os
espectadores podem clicar nele enquanto o video € reproduzido.

Vamos agora passar para as anotacoes na tela final. E claro que, pelo
proprio nome, essas anotagdes sao mostradas quando o video esta prestes a
terminar. Telas finais podem ser adicionadas dos ultimos 5 a 20 segundos de um
video e vocé pode usa-las para promover outros videos em seu canal e incenti-
var os espectadores a se inscreverem em seu canal.

m ALTERE SUA FREQUENCIA DE UPLOAD

A maioria das pessoas pensa que aumentar a frequéncia de uploads faz
com que seus videos tenham um melhor ranqueamento nas pesquisas e obte-
nha mais assinaturas. E um equivoco comum. Claro que pode ser util em algu-
mas circunstancias. Mas isso depende mais ou menos do tipo de conteudo que
vocé esta criando. Se vocé nao esta obtendo acessos suficientes em seus videos
anteriores, entdo ndo ha motivo para aumentar sua frequéncia de envio, pois nao
vai adiantar. Em vez de subir com mais frequéncia, o foco deve estar no momen-
to. Entao, se vocé estiver enviando um video por semana, defina o dia e a hora
paraisso.




Em primeiro lugar, seus inscritos saberao quando vocé enviara seu proxi-
mo video. Entao, definitivamente, eles ficarao curiosos para saber como sera seu
proximo video e isso dobra as chances de seus inscritos assistirem a seu novo
video. Se seu publico de inscritos estiver gostando de seus videos ou vocé esti-
ver conquistando novos espectadores ou espectadores recorrentes, seus vide-
os definitivamente terao melhorranqueamento nas pesquisas também.

HORA DE SE TORNAR VIRAL

Ai vem a melhor ou talvez a mais dificil tarefa. Quando
voceé tiver concluido todas as etapas mencionadas acima, é hora
de tornar seu video viral. Mas, claro, ndo é tao simples quanto
parece. Se vocé quer se salvar de problemas, tem que agir de
uma maneira muito inteligente. E o mais importante, vocé preci-
sa ter paciéncia. Uma etapa que nao deve ser pulada de forma
alguma é deixar de ter uma presenca nas redes sociais. Nao se
esqueca de compartilhar cada um de seus novos videos no
maior numero possivel de canais de midia social. Vocé pode
compartilhar seus videos em grupos e comunidades relevantes,
o que Ihe trara mais visualizagdes e inscritos.

Vocé também pode executar promogoes pagas por meio
do Google Adwords. O YouTube permite que vocé crie campa-
nhas publicitarias interativas, nas quais vocé pode definir seu
orcamento e localizacbes geograficas onde deseja que os
anuncios sejam exibidos. Quando uma determinada campanha
esta no ar, os anuncios que voceé criou aparecerao durante um
video (no inicio ou apos alguns minutos) ou serao exibidos na
barra lateral junto com um ou dois outros videos promovidos.

Vocé também pode ter ajuda de sites de envio de video e
sites de troca de visualiza¢des, como Views2Be e YtMonster,
que sdo um bom ponto de partida. E bom seguir todas as prati-
cas supracitadas, mas se vocé realmente deseja que seus vide-
0s se tornem virais ou gerem receitas por meio de seu canal, nao
deixa de utilizar as promog¢des pagas. Com o suporte do Google
Adwords, é simples, barato e a maneira mais eficaz de obter hits
relevantes em seus videos.




COMO S= TORNAR UM
YOUTUEER DE SUCESSO

Desejando aprender como se tornar um Youtuber neste ano desafiador?
Nem todo mundo pode se tornar um YouTuber, a menos que tenha dedicacao e
um conceito extraordinario com conteudo para entregar.

Comecar um vlog nao é desafiador, mas se tornar um YouTuber vem com
condicOes de 'deveria'. A consulta "Como se tornar um YouTuber" tem mais de
19 milhdes de resultados de pesquisa no ano de 2018. Ela mostra uma fome
extrema nas pessoas de setornarum YouTuber.

Dentre milhdes, quantas pessoas realmente se tornam o que desejam?
Provavelmente alguns em centenas!

Esses poucos sao ninguém menos que aqueles que se dedicam a sua
paixao, conteudo e exceléncia de execuc¢ao. Este Capitulo guiara aqueles usuari-
os que literalmente desejam se tornarum YouTuber de sucesso este ano.

Surgem varias perguntas quando vocé pretende entrar no vlogging:




Em que nicho eu deveria estar?

Preciso pesquisar profundamente antes de iniciar meu pri-
meirovlog?

Devo compararcom concorrentes no mesmo nicho?

Meu Vlog me ajudara a ganhar dinheiro no primeiro ano?

S&o varios 0s passos para iniciar um vlog. Vamos cobrir cada etapa para
setornarum YouTuberde sucesso!

m PESQUISE SOBRE NICHO E CONCORRENTES

@ Antes de pesquisar - Analise suas habilidades para desco-
brir aquilo em que vocé € bom. Pode ser 0 seu interesse em
Viajar, Compartilhar Conhecimento, Expor fatos, Aconselhar,
Debater, Imitar ou Qualquer habilidade como essas.

Nao tente converter conteudo em plagio, ou seja, copiar o
vlog de outra pessoa devido a sua popularidade. Polir o seu
‘eu interior” para executar conteudo original parece ser o
potencial. Em vez de seguir outros nichos, seria mais sauda-
vel entregar o que vocé realmente acredita.

@3 Até certo ponto - Pesquisar em um nicho € bom para come-
car. Auxilia na elaboracao de estratégias em uma série de
vlogs que estdo incluidos no plano. O SEO de video é aquele
gue precisa ser pesquisado, para que o conteudo fique na
primeira pagina do resultado.

A pesquisa detalhada nao é necessaria, a menos que vocé
esteja falando algo sobre o tépico sobre "Estratégia de
Marketing" ou "Analytics". Para um comediante ou musico, o
escrutinio aprofundado nao tem significado, todos eles tém
gue mostrar seu talento que nao requer pesquisa.




@3 Cada vlogger é diferente - Seu contetdo ¢ diferente, sua
forma de execucao é diferente; entao por que comparar? A
comparacao ocorre quando um vlogger copia algo de outro
vlogger profissional para desenvolver seu préprio canal. A
mMenos que VOCeé seja genuino, a comparacao nao deve ser o
casodeseriedade.

@ Facauma escolha - Os vlogs com o objetivo de ganhar dinhe-
iro ndo duram mais. Quem se importa se um canal esta ativo
nos ultimos 10 anos? E indtil, a menos que a questdo do valor
sejafornecida.

Tentar ganhar a atencao dos espectadores de maneira positi-
va, criando conexao e confianga no publico, acaba por levar a
fama e, portanto, gera receita. No Vlogging, investimento &
igual a conteudo de alta qualidade + anos de esforgos; e,
finalmente se chega ao reino do sucesso do vlogging.

m IDEIAS PARA COMECAR UM VLOG

Varias idéias rondam a mente. Qual € aquela ideia capaz de leva-lo na .
rota da popularidade? Saber antecipadamente como se tornar um YouTuber e
terideias sobre porque setornarum.

Algumas ideias estimulantes para as quais vocé acha que esta prepara-
do:

@ Fazer Videos Didaticos - Orientar as pessoas com solugdes
para realizar uma determinada atividade ou se despojar de
algum assunto que nao tem saida 6bvia. Isso pode incluir
Como pintar, fazer acrobacias, escapar de ficar preso no
carro, treinamento fisico, estratégias de marketing, uso de
photoshop, comecar um blog, truques e dicas em minutos,
etc.




Recriar musicas e cangoées - Uma quantidade imensa de
cangoes ja existe. Este nicho € uma das ideias de vlogging
mais populares para ficar famoso em semanas.

Videos de pegadinhas - Uma combinacdo de Ldégica +
Diversao que faz as pessoas rirem muito.

Compartilhamento de tutoriais - Resolver duvidas técnicas
ourelacionadasa Web doinicio ao fim do resultado.

Recriando cenas de filmes épicos (engragado) - Seja
Hollywood ou Bollywood, extraia cenas épicas do filme e
recrie-as de uma forma divertida. Talento para representar e
atuartem importancia.

Atualizagdes e noticias sobre negécios, politica ou even-
tos raros -Pode sermuito sério outeraintengdo de entreter.

Entrevistas - Segmente um grupo especifico de pessoas
para entrevistar; sejam celebridades, personalidades do
esporte, empreendedores, técnicos ou pessoas variadas.

Video de fatos - Uma opinido sua sobre algo que gera fatos,
criticas e solugdes simultaneamente. Também pode ser
chamado de "Video retorico".

Eventos ao vivo - Postar sobre shows, musicais ou eventos
ao vivo para o seu publico, participando de eventos musicais,
de premiacao oude moda..

Revelagao de Talento - Ser um comediante, jogador ou
personalidade incomum que executa um talento que diverte
e difere dos outros.

Videos Documentarios - Curta-metragem ou historia basea-
da em topicos morais; representando eventos reais para
fornecerum relatério factual sobre um assunto especifico.

Video de Receitas - Destaque-se daqueles que séo chefs
tipicos disponiveis por ai. Traga algumas novas receitas,
apresentando de novas maneiras que as pessoas adorariam
seguire recomendarvoceé.




m ADERIR A UM CONCEITO UNICO E DEFINIR A

RAZAO DE SER DO CANAL

Para iniciar um vlog, € necessario manter o conceito do blog em mente,
mesmo que vocé nao facga blogs. Um determinado blog se torna popular apenas
gquando se torna conhecido por um determinado assunto: Tecnologia,
Negoécios, Paternidade, Tratamento, Educacgao, etc.

Da mesma forma, o vlogging deve comegar com um nicho exclusivo para
que os espectadores entendam sobre o que vocé sempre fala: dicas de culina-
ria, viagens ou saude; do contrario, ndo haveria raz&o para 0S UsSuarios se ins-
creverem em um canal que nao define sua razdo de ser.

m SEGMENTE SEU PUBLICO

A menos que o conteudo se refira ao
nicho de 'Entretenimento’, que tem todos os
tipos de publico inscrito, ninguém se inscreve-
ria em um canal sem um publico-alvo bem
segmentado.

O pré-planejamento de um
video tem alguns fundamentos,
incluindo "Publico-alvo”.

Quem assistiria seus
videos cheios de conteudo?

Certamente, nao é
qualquer grupos de pessoas,
mas apenas aqueles que esti-
vessem interessados na cate-
goria.

"Fotografe e classifique" o
conteudo do video de acordo com o
publico-alvo, que aumentaria rapida-
mente o numero de visualizacdes, ins-
critos e comentarios encorajadores.



m PROMOCAO DE 2 MESES (2 VIDEOS)

A intencao de se tornar uma marca € algo que vem na fase profissional, e
sem promover de videos no estagio inicial demorara anos para se tornar uma
pessoa conhecida. Ao lancar um ou mais videos, faca um teste de desempenho,
examinando qual video obteve mais visualizagoes, curtidas e levou ao aumento
deinscritos.

E o mesmo video principal é perfeito para promover por um més ou
mais. A melhor programacao para fazer a promocao de video € no periodo da
noite até a meia-noite ou nos fins de semana. Para obter popularidade instanta-
nea, tente promover pelo menos 2 videos segmentando a programacao.

Existem possibilidades que podem ou nao estar no seu orcamento, por-
tanto, € sempre melhor investir alguns reais em promocdes, em vez de esperar
meses paratornar o video popular organicamente.

m ATINGIR A MONETIZACAO

A monetizagcao € a porta de entrada pela qual vocé pode realizar seus
desejos, por meio da receita gerada por anuncios. Vocé deve ter ouvido que o
YouTube impés alguns pré-requisitos a serem alcangados a fim de habilitar o
canal paramonetizagao.

Defina uma meta para ganhar mais de 2.000 inscritos e 4.000 horas
(basicamente 120.000 visualizacoes de 2 minutos cada) em 3 meses. Faca mais
rapido promovendo videos organicamente nas midias sociais, blogs, foruns e
também anuncios pagos, em vez de perder tempo produtivo. Alcangar o limite
determinado do YouTube em 3 meses economizaria o restante de seus 9 meses
para se concentrarem outro conteudo valioso e comecar a lucrarcomisso.

COMO EDITAR SEUS VIDEOS E DEIXA-LOS ATRAENTES

Saber previamente como se tornar um Youtuber € necessario para
desenvolver habilidades fundamentais que permitam a vocé iniciar um vlog de
forma independente. No caso, vocé € um vlogger de atividades ao ar livre que
costuma filmar ao ar livre. Lugares de aventura, eventos, shows de estradas,
ruas e pistas; isso significa que seu vlog seria completamente diferente do
Vloggereducacional/de informacdes (ambos basicamente internos).
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m COMO GANHAR 10,000 INSCRITOS POR MES

E necessario apenas "Uma impressdo" para o espectador clicar asserti-
vamente no botdo de inscricdo. Antes de fazer qualquer movimento, VOCE
PRECISA PLANEJAR UM 'TEMPORIZADOR DE IMPRESSAO. Se o video que vocé
terminou tiver uma duragao de 15 minutos, certifique-se de onde e como vocé
adicionaria o 'Momento' para conquistar o coragao dos espectadores.

Porexemplo, vocé € um chef - entdo, o principal momento impressionan-
te pode ser o momento "Fogo na Panela" ou a maneira INESQUECIVEL de picar
0S vegetais em segundos; ou podem ser suas habilidades de apresentacao.
Esses sdo os momentos em que 0s usuarios se inscrevem sem qualquer dificul-
dade.

Confiando no nicho, no conceito e na qualidade do conteudo, um novo
vlogger poder ganhar de 5 mil a 10 mil inscritos por més. Alguns pré-requisitos
precisam ser seguidos:

3 A cena mais impactante deve ser logo no comeco do video
para permitir que os usuarios nao pulem ou ignorem;

3 Movimentos cinematograficos e adigao de efeitos ao video;
@ Adicione musica de fundo atraente (em algumas partes do
video) - Use apenas musica isenta de royalties ou compre
uma para supervalorizar seu conteudo;

@ Incorpore filmagens gratuitas sempre que necessario - Nao
use outros videos ou imagens dentro do video - 0 YouTube vai
roubar seu dinheiro e contabiliza-lo como proprietario do
video ouimagem - Compre em vez disso;

Colocar o botdo de inscreva-se na tela;

Convidar as pessoas para se inscreverem em seu canal;

Chamada para acao (call-to-action).




Os principais elementos do vlogging sdo Contetudo Util,
Som Nitido e Visual de Alta Qualidade. Além do que vocé
preparou, os principais componentes do "Conteudo™ devem
ser: Videos informativos / educacionais e divertidos.

Com certeza as pessoas se concentram em fazer um
video util, mas sem adicionar entretenimento e diversao, dei-
xam o video extremamente sério, o que o torna chato também.
Integre alguns de riso solto entre os momentos sérios (depen-
dendo do tipo de conteudo) para que as pessoas aproveitem o
video e setornemseusfas.
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TECNICAS DE SEO

Vocé esta se perguntando como classificar videos no YouTube e no
Google? Destacar-se no maior mecanismo de busca de videos do mundo, o
YouTube, ndo é realmente facil, mas se vocé conhece o processo exato, nao € tao
dificilaumentar as visualizag¢des, os inscritos e o trafego de seu canal.

As palavras-chave sempre desempenham um papel importante na
classificacdo de SEO e, quando falamos sobre SEO do YouTube, ndo podemos
esquecer a importancia das palavras-chave nos videos. Portanto, criar um video
em conjunto com o seu site sera uma jogada inteligente; seu site e video podem
ocupar o primeiro lugar na pagina de pesquisa do Google. Incorporar video ajuda
amelhoraro SEO dovideo e osite.

Entdo, se vocé realmente deseja aumentar as visualizagdes, 0s assinan-
tes e o trafego do seu video do YouTube, aqui estdo algumas dicas incriveis de
SEOdo YouTube paraeste ano.




ST PESQUISE PALAVRAS-CHAVE DE VIDEO NO

PREENCHIMENTO AUTOMATICO

Vocé deve estar pensando agora que tipo de palavras-chave entram na
segmentacao de preenchimento automatico. Bem, essas palavras-chave de
video sdo geralmente palavras-chave de cauda longa que aparecem no
YouTube e no Google Autocomplete. Para pesquisar palavras-chave de cauda
longa, basta digitar a palavra-chave principal na caixa de pesquisa e ela apare-
cera com a frase para completar sua palavra-chave. Além disso, vocé também
pode usar o caractere sublinhado (_) para obter resultados ou ideias mais espe-

cificas.
= Yuu i How to optimize video
how 1o optimize videos and seo for youtube video
how to optimize videos
fr He e . Al 175,000 results
G haow to optimize video youtube f S
£ My Channel haw to optimize videos to make the most money possible
& Trending how to optimize youtube videos for search
A haw 1o optimize your videos
@ Subscriplions haw to aptimize your youtube video btingy Could your business
i Hestory
@& Watch Lader 1116

GOOGIE T keyword |
keyword planner
keyword research
keyword spy
keyword generator
keyword density
keyword can't be an expression
keyword cipher
keyword research tools
keyword finder
keyword suggestion tool

m APRENDA A COMPETICAO PELA PALAVRA-CHAVE

Para saber a concorréncia de suas palavras-chave, vocé deve instalar a
extensdo MozBar Chrome no Google Chrome. Sim, depois de instalar a exten-
sao MozBar Chrome, vocé pode fazer sua pesquisa de palavras-chave digitando




seu termo de pesquisa assim - site: www.youtube.com seu termo de pesquisa.
O resultado de AP (autoridade de pagina) mais alto sera mostrado no topo.

Vocé pode verificar a AP (autoridade de pagina); se tiver elevada AP, a
palavra-chave é mais competitiva. Palavras-chave gerais sao naturalmente
mais competitivas; consequentemente, escolha uma frase especifica do preen-
chimento automatico do YouTube / Google para fazer um video melhor e liderar
oresultado da pesquisa.
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Para verificar os videos mais bem posicionados do YouTube, vocé pode
instalar a extensao vidlQ chrome e pesquisar sua palavra-chave no YouTube.
Por meio do vidlQ, vocé obtera uma pontuagao de SEO com base nas curtidas,
dislikes, comentarios, visualizagdes, inscritos, compartilhamentos, tempos
de visualizagao, engajamento e outras métricas de video.
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CRIE SEU VIDEO COM PRECISAQ

@ Diga suas palavras-chave alvo - Para ranquear seu video no
topo do YouTube, vocé também deve usar sua palavra-chave
verbalmente. Esta provado que quanto mais vocé usa sua
palavra-chave verbalmente, seu video tera mais chance de -
se classificar no topo.




Tamanho é forga - A duracao do conteudo é muito importan-
te no posicionamento do site, ndo importa se € um blog ou
video. Videos mais longos tém mais chances de ranquea-
mento no topo porque as pessoas sempre procuram por
conteudo informativo. No entanto, ndo existe uma duracao
de video perfeita além de minutos. Videos de 10 minutos
alcancam melhores resultados.

Qualidade HD - Ninguém gosta de assistir a videos de baixa
gualidade, entao certifique-se de usar uma camera de
elevada qualidade para fazer seu video. A qualidade do seu
video fara a maior diferenca e certifique-se de que a configu-
racao da camera esteja correta.

Seja objetivo - Apenas para aumentar a duracao do seu
video, ndo o prolongue adicionando conteudo desnecessario
ou pausas. Entenda seu objetivo, para que vocé possa fazer
um video sobre o assunto sem que o espectador perca o
interesse.

Cartées - Se vocé nunca ouviu falar sobre cartdes, os cartdes
sdo pequenos botdes informativo que vocé pode encontrar
em qualquer canal de video do YouTube. Este botdo pode ser
vinculado a outros videos relacionados, enquete, site associ-
ado, doacgdes ou outros canais do YouTube. Esses cartdes sdo
compativeis com dispositivos moveis e vocé pode adiciona-
los no gerenciador de videos do YouTube.
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ISTITT) FAch 0 UPLOAD DO VIDEO COM UMA PALAVRA-CHAVE COMO NOME
DO ARQUIVO E CRIE UM BLOCO RICO EM PALAVRAS-CHAVE

Para classificar seu video do YouTube no topo, € muito importante fazer
com que o nome do arquivo de video seja sua palavra-chave. Portanto, certifi-
gue-se sempre de salvar seu arquivo usando sua palavra-chave antes de subi-
lo.

E, para criar um titulo atraente para o seu video, vocé precisa se concen-
trar em duas coisas - palavra-chave e uma headline marcante. O Google geral-
mente exibe apenas 50-60 caracteres, portanto, sempre tente manter o alcan-
ce. Nao é necessario usar a palavra-chave exata, mas certifique-se de que sua
palavra-chave esteja presente em seutitulo.




VIDED INFORMATION
Channel RankYa
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Duration 1516
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Comments

Video URL https://voutu.be/z-sNfRsXpic

Advanced settings

ST EsCRevA UMA DESCRICHO LONGA PALAVRAS-CHAVE,
MARCA TEMPORAL E LINKS

Entao, vocé fez um 6timo video no YouTube e esta pronto para fazer o
upload, mas o que vemaseguir?

Descricbes longas sao 6timas para serem pesquisadas pelo maximo de
pessoas possivel. Apenas certifique-se de ter usado pelo menos uma palavra-
chave em seu primeiro paragrafo porque € muito importante ranquear seu
conteudo no topo das pesquisas. Além disso, vocé também pode adicionar
timestamps em sua descricdo, para que os espectadores possam pular para
essa secao especifica diretamente, sem qualquer espera. Ademais, vocé tam-
bém pode adicionar links de videos uteis, links de blogs ou outros recursos
uteis na descricao para criar mais engajamento neste ano.
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On this very special episode of the #AskGaryVee Show #sponsored by Chase, in honor of small
business week, the marketing and product executive from Chase Business Banking, Brent Reinhard
stops by and we talk about:

- How to scale a small family business

- Using social media to increase how many customers you have

- Getting the community involved in your business and making it stand out from others

#Q0TD: As a small business owner, what do you look for in a bank? Also, what has a bank done for
you that's been helpful?

FQUESTIONS:

4:12 - Richard Farrell from Malachy Parts and Services

12:00 - Emily Cataldo from Saverio's Authentic Pizza Napoletana
29:00 - Tyler Braddock and Gabby Borrero from the Vault Music Studio

» Check out my main YouTube channel here:
http://www.youtube.com/c/garyvee

» Find #AskGaryVee here:
https://www.facebook.com/askgaryvee

Gary Vaynerchuk is & serial entrepreneur and the CEO and founder of VaynerMedia, a full-service
digital agency servicing Fortune 500 clients across the company's 5 locations. Gary is also a
prolific public speaker, venture capitalist, 4-time New York Times Bestselling Author, and has been
named to both Crain's and Fortune’s 40 Under 40 lists

m TAGS PARA VDEOS DO YOUTUBE

As tags sao outra tatica util que ajuda o video a se classificar no topo. Ao
adicionar tags, vocé ajudara o Google e o YouTube a reconhecer do que trata seu
video. Portanto, ndo tenha medo de usar tags dos canais de seus concorrentes,
porque no marketing do YouTube é a pratica recomendada que realmente
funciona. Aqui estao algumas dicas profissionais para usar tags - use sua pala-
vra-chave exata, porexemplo-do Google SEO.

Faca alguma variacao dessa frase ou palavra em suas tags, por exemplo -
Google search engine optimization.

Por ultimo, vocé também pode adicionar tags de outros topicos abrangi-
dos pelo seu video. Por exemplo - marketing de conteudo, link building, etc.
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Basic Info Advanced Settings

Title

Introduction to SEO Hacker School

Description

Enroll now in SEO Hacker School to learn SEO for free!
http://seo-hacker.org/insider-enroliment

Tags
"seo school” "seo hacker” "learn seo” "learn seo online” "online seo school” "seo tutonal”

Suggestedtags: + School (TV Genre) + Mobile Device + Software Tutorial

CRIE UMA BOA THUMBNAIL PERSONALIZADA

Para cada empresa, ¢é vital criar uma boa miniatura, entdo carregue uma
miniatura (thumbnail) personalizada no gerenciador de video, na aba “Informa-
¢oes e configuragdées”. Para fazer uma boa miniatura, a dimensao precisa ser
1280 (larg.) x 720 (alt.) pixels e escreveradescricdo em letras garrafais.

ST FAGK UPLOAD DE UMA TRANSCRIGHO

Ao fazer upload de um video no YouTube, certifique-se de que o transcre-
veu perfeitamente. A transcricao do Google nem sempre vai bem, por isso reco-
mendamos que vocé mesmo faca a transcricdo. A traducao automatica do
YouTube ndo é compativel com o que é dito de verdade nos videos; portanto,
adicionar a transcricdo manualmente € a melhor ideia para nao desperdicar
suas palavras-chave.
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Upload a fil

Upload a text trans file. Learn more
File type

Transcript
®  Subtitles file

Choose File | subtitles.srt

m ADICIONE UMA LOCALIZACAO AO SEU VIDEO (SEO LOCAL)

Se vocé esta objetivando o publico de alguma regiao especifica ou
apenas o publico local, pode adicionar sua localizagao na descri¢cdo do video.
Ao adicionar um local ao video, vocé pode alcancgar seu publico-alvo diretamen-
te. Para adicionar localizacdo e sua palavra-chave segmentada por lugar, verifi-
que seu gerenciador de video em “Configuragées avangadas”. Nao se esqueca
de adicionar sua palavra-chave local em seu titulo, descricdo e nome de arquivo

também.
PROCESSING DONE I m
u Click "Publish" to make your video live. Draft saved.
Basic info Translations Monetization Advanced settings =

Comments Category
[/ Allow comments People &Blogs -

o will be live at Show Approved ~

utu.be/3KUSMKKUWTY Video location

Sortby Topcomments ~ Searchable on public videos. Learn more

R } R o Search
|1 Users can view ratings for this video

Video |
License and rights ownership (7} it ol

Select language v
Standard YouTube License - S

Community contributions

Syndication
Allow viewers to contribute translated titles, descriptions,
Everywhere
Make this video available on all platforms and subtitles/cC @

Monetized platforms




m CRIE UM BLOG VISANDO A MESMA PALAVRA-CHAVE

Sim, criar um blog visando a mesma palavra-chave que vocé usou em
seu video € uma 6tima ideia. Agora, vocé deve estar se perguntando: por qué?
Bem, quando vocé segmenta a mesma palavra-chave para video e blog, ha uma
grande chance de chegar ao topo do posicionamento no Google. A reciproca
também é verdadeira porque o trafego das postagens do seu blog sera igual as
visualizagcbes do seu video.

Além disso, se vocé adicionar um video ao seu blog ou blog na descri¢do
do video, o engajamento aumentara automaticamente. Isso nao apenas melho-
rara sua classificagdo, mas também aumentara curtidas, visualizagdes, incorpo-
racoes e métricas usadas nos fatores de ranqueamento do YouTube.

m RESPONDA A TODOS 0S COMENTARIOS

Quer seja uma postagem de blog ou de video, € muito importante respon-
der a todos os comentarios. Voceé ja se perguntou o que melhora o posiciona-
mento do video e o0 que gera mais comentarios? A resposta € "comentarios", o
gue coloca o video no topo e sua "resposta" a esses comentarios gera mais
engajamento. Nao importa se € um comentario positivo ou negativo, sempre

respondade volta.

Cranucnas NMeTpoB 1 week ago (edited)

w
o_g M Hello, great tutorial. But why do you name your parameters in camelCase, isnt the
: snake_case default for all naming conventions in python? Lately in the video i've saw that
you name the methods in camelCase too, which in my opinion is incorrect, all namings in
python should be snake_case.

Reply * 1§ 9 @

Hide replies A

I ETG AT IGY 1 week ago (edited)
\"}‘

I'm glad you liked the tutorial and you bring up a great point. While Python accepts
both CamelCase and "snake_case,” the PEPS 8 Style Guide recommends
snake_case for functions and variables, and this is what | usually do in my own
programs (the function lookup_a_friend(), for example).

Read more

Reply: 1§ 9 @

‘ z\ Cranucnae lNMeTpoB 1 week ago
r-aall Thank you :)

Reply - 1§ 9 ©




m PROMOVA O SEU VIDEO NO YOUTUBE

Para atingir o publico maximo, vocé deve promover seu video comparti-
Ihando em plataformas de midia social, usando newsletters e outras taticas de
marketing. As visualizagdes nao virao tao facilmente, entao vocé deve incorpo-
ra-las ao seu site ou blog e compartilha-las o maximo que puder.

Estas sdo algumas das taticas de SEO mais uteis do
YouTube para este ano, que provavelmente mostrarao resulta-
dos positivos para todos os tipos de negocios. Se vocé € novo no
marketing do YouTube ou esta comegando com uma nova
pequenaempresa, também pode fazerisso.




Ll

COMO PROMOVER SEUS VIDEOS

Quais sao as melhores estratégias de promocao do YouTube? Como
promover videos do YouTube sem pagar? Depois de ler isto, vocé conhecera as
melhores praticas de marketing do YouTube que o ajudarao a obter mais aprova-
¢ao, visualizacbes e comentarios em seus videos do YouTube.

Dicas faceis de seguir sobre como promover videos do YouTube este ano.

As dicas foram categorizadas nos principais subtitulos:

Dicas de promocao do YouTube na prépia plataforma;
Dicas de promocao do YouTube para pesquisa do Google;
Dicas de promoc¢ao do YouTube para midias sociais;

Promocao por e-mail marketing;

Promocéao pagano YouTube.




Sem mais delongas, vamos comecar:

m DICAS DE PROMOCAO DO YOUTUBE NA PROPRIA PLATAFORMA

Como promover videos do YouTube para aumentar a chance de estar no
topo quando alguém busca por palavras-chave relacionadas ao seu negocio?
Aqui estdo algumas dicas comprovadas sobre Como promover videos do
YouTube, no proprio YouTube.

@) Depois de concluir a filmagem de seus videos do YouTube,
vocé deve incluir palavras-chave importantes nos nomes de
arquivo de seus videos. Certifique-se de que cada arquivo de
videotenha uma palavra-chave.

n Ao fazer o upload de seus videos do YouTube, vocé deve
incluir palavras-chave / frases-chave também nos titulos de
seus videos. Assim como a otimizacao de conteudo, vocé
deve tentarantecipar seus titulos com palavras-chave.

n As descrigdes desempenham um papel importante na classi-
ficacao de seus videos no YouTube. Inclua palavras-chave /
frases-chave importantes nas descricoes de seus videos do
YouTube e tente manter a frequéncia das palavras-chave em
tornode 0,5%.

ﬂ Adicione legendas / closed caption aos seus videos. Isso
aumentara as visualizacées do YouTube.

“ Sempre grave videos em alta definicdo, pois os videos em HD
tendem ater um melhor ranqueamento.

“ Crie thumbnails contextuais envolventes. Eles aumentam a
chance de seus videos do YouTube serem clicados, o que
acabara aumentando o ranqueamento de seus videos.

" Os comentarios sao um forte sinal de ranqueamento do
YouTube. Quanto mais comentarios seus videos tiverem,
maiores serao as chances de eles se posicionarem no topo.
Incentive comentarios em videos do YouTube.




Crie videos do YouTube emtorno de 3 minutos. Foi descober-
to em uma pesquisa do Bufferapp que os videos de melhor
desempenho do YouTube tém uma duracdo média de 2
minutos e 54 segundos.

Use chamada call-to-action na anotacao, no final de seus
videos do YouTube para incentivar os espectadores a se
inscreverem em seu canal.

Para ter sucesso a longo prazo, vocé deve criar uma mistura
de videos evergreen (perenes) e tendéncias (trending).

Adicione um widget do YouTube ao seu blog ou site para
exibir seus videos do YouTube. Isso ajudara seus videos a ter
mais exibicao.

Invista algum tempo no aumento de inscritos de sua lista. O
numero da inscritos sao o maior trunfo de seu canal no
YouTube.

Use ferramentas de sugestao de palavras-chave de cauda
longa para encontrar palavras-chave de cauda longa para
usaremtitulos e descri¢des de videos do Youtube.

Se vocé tem seus usuarios-alvo em paises diferentes, deve
adicionar legendas em varios idiomas. Isso aumentara as
visualizacbes de seus videos.

Sempre use fotos close-up nos thumbnails para tornar as
miniaturas de seus videos irresistiveis de clicar.

Crie uma lista de seus videos populares e escreva postagens
sobre eles em seu blog. Vocé ndo precisa criar postagens em
cada video que postar no YouTube - basta escolher os impor-
tantes.




m DICAS DE PROMOCAO DO YOUTUBE PARA PESQUISA DO GOOGLE

Quer saber como promover videos do YouTube para chegar ao topo do
ranking da Pesquisa Google?

A seguir estdo algumas dicas comprovadas:

i) Videos sobre tutoriais, palavras-chave e analises detalhadas
costumam aparecer nas primeiras posicoes da Pesquisa
Google. Se vocé deseja se classificar na Pesquisa Google, crie
videos didaticos. Isso aumenta a probabilidade de aparecer
nos resultados da Pesquisa Google.

i) Escreva postagens de convidados em sites relevantes e tente
encontrar maneiras significativas de vincular ou incorporar
seus videos a essas postagens.

ﬂ Incorpore seus videos em aplicativos de avaliacdo, como o
Yelp, AngelList. Isso ndo apenas gerara mais visualizagoes,
mas também aumentara as chances de seus videos serem
bem posicionados no Google.

“ Encontre sites de envio de video relevantes para o seu setor e
envie seus videos do YouTube la. Isso vai atrair mais visualiza-
¢Oes para seus videos.

“ Incluir links de seus videos em sua assinatura de e-mail. Isso
aumentara as visualizacOes de seus videos e a probabilidade
de serem bem ranqueados na Pesquisa Google.

“ Pesquise videos relevantes e populares em outros sites e
descubra oportunidades de postar seus videos como respos-
tas emvideo. Se vocé for bem-sucedido, atraira muitas visua-
lizagOes para seus videosdo YouTube.

a Escreva postagens no Blogger.com, WordPress.com,

Tumblr.com e Medium.com sobre seus videos e crie um link

para eles. Vocé também pode incorporar seus videos a esses
sites.




L Aumente a autoridade de seu canal no YouTube. Os canais
com maior autoridade tém melhor posicionamento do
Google.

m DICAS DE PROMOCAO DO YOUTUBE PARA MIDIAS SOCIAIS

As midias sociais sao uma 6tima ferramenta para promover videos do
YouTube. Porque? Meu amigo, 81% da populacao dos EUA tinha um perfil de
midia social, oferecendo a vocé um publico em massa para fazer promocao no
YouTube.

Nao sabe como promover videos do YouTube nas redes sociais?

Aqui estao algumas dicas comprovadas sobre marketing do YouTube
para midia social:

m Engaje seu publico do Facebook nos primeiros 4-5 segundos
por meio de videos interessantes / didaticos. As pessoas vao
pular seus videos se nao forem fisgadas nos primeiros 4-5
segundos.

m Curta, comente e compartilhe videos de outras pessoas no
Facebook. Ser super ativo no Facebook € uma maneira infali-
vel de garantir o sucesso na promocao de videos do YouTube
no Facebook.

m Vocé deve preencher todos os campos importantes na bio-
grafia da sua fanpage no Facebook, incluindo um link para
seu canal no YouTube. As pessoas tendem a compartilhar
postagens de uma pagina do Facebook completamente
preenchida.

m Acompanhe as atividades da sua pagina do Facebook para
entender o estado de espirito do seu publico, o que eles
gostam e o que compartilham. Em seguida, ajuste sua estra-
tégia de marketing do YouTube para o Facebook.
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Siga pessoas no Twitter que compartilham videos semelhan-
tes aos seus e comece a twittar e curtir conteudo de video de
tais pessoas. Ha grandes chances de que eles tweetem e
gostem do seu conteudo de video também.

Quando vocé estiver enviando uma resposta no Twitter,
adicione os links dos videos relevantes que deseja promover.

Escreva tweets sobre seus videos do YouTube varias vezes
comdiferentesteasers.

Promova seu canal do YouTube em sua biografia do Twitter.

Execute questionarios, concursos no Twitter, incluindo seus
videosdo YouTube

Adicione o seu canal do YouTube ao resumo do seu perfil do
Linkedin.

Descubra oportunidades de deixar seus videos relevantes
nos comentarios de postagem no LinkedIn.

Faca uma lista de perguntas cujas respostas podem ser
encontradas nos seus videos. Em seguida, pesquise essas
perguntas no Quora e poste seus videos como respostas a
elas.

Aproveite o poder das hashtags no Instagram para alcancar
umgrande publico.

Adicione um link de seu canal do YouTube a bio do Instagram
para promover seu canaldo YouTube.

Adicione o link de seu canal do YouTube a bio do Pinterest
para promover seu canal.

Crie um quadro de avisos para seus videos do YouTube, onde
seus seguidores podem verificar seus videos recentes do
YouTube.

Crie um titulo irresistivel para o seu quadro de avisos do
YouTube.




m Inscreva-se ao (s) subreddit (s) relacionado (s) ao topico do
seu canal no YouTube e seja ativo |a. Depois de algum tempo,
comece a compartilhar seus videos seguindo as diretrizes
dos subreddits.

. Comente e vote positivamente em videos envolventes de
outras pessoas relevantes para o seu nicho. Isso o ajudara a
ganhar o Reddit Karma. Alguns subreddits exigem que vocé
tenha um certo numero de Karma para postar seus videos la.

@ Compartilhe seus videos no Tumblircom teasersiirresistiveis.

SRRTIT) pRoMOGHO POR E-MAIL MARKETING

E-mail marketing, se usado de forma inteligente, funciona como uma
ferramenta eficaz para promover o seu canalno YouTube.

E o melhor sobre a promocéao de videos do YouTube por meio de email
marketing € que vocé nao precisa gastar muito para obter visualizagcdes em seus
videos.

Agora vem a pergunta 'Como promover videos do YouTube através de
email marketing?'

Aqui estdo algumas dicas comprovadas:

_ 5 Envie seus videos do YouTube para os assinantes do seu blog
com umaintroducao atraente dos videos.

1) Nem todos os destinatarios abrem seus e-mails. Certifique-
se de escrever uma frase atraente no “Assunto” dos seus
emails ou eles nao serao abertos.

. Inclua teasers irresistiveis de seus videos do YouTube no
corpo de seus e-mails.




m Crie e-mails atraentes para promover seus videos do
YouTube. As frases no Assunto dos seus e-mails encorajam
seus seguidores a abrirem seus e-mails e o design os tenta a
clicaremseus videos.

Inclua palavras sensoriais e emocionais no Assunto de seus
e-mails para atraira atencao dos destinatarios.

Use uma frase call-to-action persuasiva. Seu publico deve
entender o que obtera depois de clicarem seus videos.

=

Realize concursos e questionarios baseados no YouTube e
promova-os por meio de email marketing.

m PROMOCAO PAGA NO YOUTUBE

Se vocé deseja visualizagoes rapidas, curtidas e comentarios em seus
videos do YouTube, Promogao paga é a melhor maneira de obter resultados
rapidos. Como promover o video do YouTube por meio de promocao paga?

Aqui estao alguns métodos faceis de Promocao paga para seguir no
YouTube:

Faca uma campanha de promoc¢ao no YouTube, no Facebook
e no Twitter.

Promova seu video no YouTube por meio de anuncios nativos
doproprio YouTube.

O Google Ads ajudara vocé a promover seus videos do
YouTube emtodaaweb.

Use plataformas de publicidade nativas como Outbrain e
Taboola paraalcancarum publico mais amplo.




) Use as redes de promogéo do YouTube, como Virool, Viboom,
' Emerse, etc.

. @ Contrate um profissonal das plataformas freelance que seja
bemversado em promocao do YouTube.

DICAS BONUS

Aqui estdo algumas dicas extras sobre Como promover videos do
YouTube paraaumentar as visualizacoes, aprovacoes e curtidas:

@ Invista seu tempo e esforcos para aumentar o numero de
inscritos. Quanto mais inscritos vocé tiver, mais visualiza-
¢Oes, curtidas e comentarios vocé recebera. O numero de
inscritos € o maiortrunfo de seu canal do YouTube.

Crie um canal em destaque para promover os videos de
. outras pessoas e pergunte se eles podem promover seus
videos.

Para garantir o sucesso no YouTube, vocé deve promover
seus videos do YouTube agressivamente. Siga essas dicas e elas
0 ajudarao a gerar mais visualizacdes, curtidas e comentarios
emseus videos.
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=STUDO DE CASO

Nunca é demais enfatizar o impacto dos videos sobre os consumidores.
No entanto, as marcas muitas vezes se limitam a anuncios precedentes e ban-
ners no YouTube. O YouTube como plataforma € amplamente subutilizado,
muitas vezes devido a falta de conhecimento em termos de como se alavancar
na plataforma dentro de um nivel ideal.

Aqui estdo 8 estudos de caso do YouTube de diferentes géneros e seto-
res, que ajudam vocé a entender como a criacao do Google pode ajuda-lo a
expandir seu horizonte do marketing de video.

Depois de ter uma experiéncia de compra
terrivel - precos altos e marcacgoes ocultas, vende-

dores insistentes e ma qualidade, Tuft & Needle, o

E objetivo da startup varejista de colchdes era real-
mente mudar aindustria.

O video foi a maneira mais poderosa de mostrar a grande diferenca entre
a abordagem auténtica deles e os truques tradicionais da industria de colchodes.




E a segmentacado de anuncios em video ajudou a Tuft & Needle a alcancar clien-
tes em potencial - pessoas que visitam seus sites, procuram imdveis ou fazem
pesquisas como “melhor colchdo.” Comegando com um orcamento de apenas
US $ 50 a US $ 100 por dia, a empresa agora dedica metade de sua publicidade
do Googleao YouTube.

m FONES DE OUVIDO LSTN

O objetivo dos fones de ouvido LSTN era criar uma
LSTn mudanca global, fornecendo produtos de alta qualidade

gue ajudam a financiar a reparacao auditiva e espalhar a
conscientizacao sobre a perda auditiva e deficiéncia

— auditiva.

SOUND CO. A empresa, portanto, usou anuncios em video
como argumento de venda, ajudando-os a alcancgar novos

clientes de uma forma identificavel. A publicidade em video ajudou os fones de
ouvido LSTN a oferecer audicdo para mais de 20.000 pessoas em todo o mundo.

A ZAGG fabrica uma vasta gama de produ-

® tos para protecao de dispositivos moveis, incluin-

Z \G G do capas, cases e nossa pelicula InvisibleShield,
de nivel militar.

A marca usou o YouTube para demonstracdes de produtos e dicas de
instalacao, vindo a descobrir que era muito mais util e atraente do que qualquer
outra estratégia que eles haviam usado anteriormente. Houve um aumento de
75 % nas conversodes com os videos direcionados.

A empresa sobe e anuncia uma média de 100 videos por ano para manter
ointeresse nos produtos deles.




RevZilla, um site de comércio eletrénico
e loja de varejo na Filadélfia, percebeu que, com

o conhecimento coletivo de sua equipe, eles
poderiam atender melhor os clientes e alcancgar alguns novos, por meio de

anuncios em video = demonstrando novos produtos e dicas essenciais de segu-
ranca.

Os anuncios em video ajudaram a marca a obter sete milhdes de visuali-
zacoes e umaumento de 50% nareceita nos ultimos anos.

Rokenbok cria momentos de recreacao

RDKEN B " |(® infinitos e especiais para criancas e seus pais.

EDUCATI{"N Quando a economia mudou, as lojas de brinque-

dos especializados comegaram a fechar suas

portas, a Rokenbok precisava encontrar rapidamente uma nova maneira de

demonstrar o qudo sofisticados sao seus brinquedos. A marca, portanto, come-
cou a promover videos de seus elaborados sistemas no YouTube.

Em um periodo de 3 anos, o YouTube se tornou a principal fonte de trafe-
go para o site Rokenbok.

BB ShoppersChoice.com, dono do canal
_ BBQGuys.com, € a melhor loja online para

aparelhos eletrodomésticos para dentro e fora

- GUYS de casa, oferecendo uma grande selecao de
produtos, incluindo churrasqueiras, méveis de

exterior e acessorios de cozinha. A intengdo do canal do YouTube era permane-
cer o mais ativo possivel, enviando novo conteudo a cada poucos dias, e promo-
ver o melhor conteudo da marca para que fosse visto por mais clientes em

potencial. O canal aumentou de 800 para 5.300 as visualizagbes diarias.




MAJESTIC HELL SKI
A Majestic Heli Ski oferece esqui de helicopte-

ro em areas remotas do Alasca - grandes montanhas e
acomodacoes luxuosas - para férias de esqui incom-
paraveis. Construiruma base de clientes foi o principal
desafio da marca. Anuncios em video eram simples-
mente a melhor maneira de mostrar essa experiéncia.
E a segmentacao de anuncios em video ajudou a
marca a se concentrar nas pessoas que precisava
alcancar - desde a faixa etaria de seus clientes tipicos até areas do pais onde o
esqui € popular. A marca também se concentrou em pessoas que procuram on-
line porestacdes de esquiou certos tipos de esquis.

Atualmente, a marca obtém quase metade de seus novos esquiadores do
YouTube.

m TULANE'S CLOSET

Tﬁimig a/ovgévi O Tulane's Closet surgiu com o conceito
| \ —r . 1 H]
. exclusivo de 'Cover Me By Tui', uma peca de
Home of the Cover Me by Tui . . . - .o,
roupa para animais de estimacao respiravel,
pos cirurgica e inteira (uma peca so).

Com a ajuda de anuncios em video, a marca auxiliou seus clientes em
potencial a decidir por que essa alternativa é a melhor escolha para seus caes.
Eles podem ver como funciona, como vestir os animais e o quao confortavel e
pratico € a roupa. E a segmentacao de anuncios em video ajudou a marca a
alcancar os clientes certos - pessoas que procuram suprimentos para animais
de estimacao, veterinarios e caes. A marca agora vende para mais de 500 veteri-
narios nos Estados Unidos e no mundo, e quase dobrou as vendas, a cada ano,
desde o inicio no YouTube. Com a ajuda do YouTube, a marca se tornou uma das
alternativas mais populares de cones de pescoc¢o para cachorro.
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O YouTube constitui o maior mercado de video do mundo,
com cerca de 5 bilhdes de videos sendo assistidos todos
os dias. E também a segunda maior ferramenta de
pesquisa do mundo e o terceiro site mais visitado, depois
do Google e do Facebook. As estatisticas revelam que 400
horas de videos sao enviados ao YouTube a cada minuto.
Além disso, a plataforma tem 2,5 bilhdes de usuarios
ativos mensais; Mais uma raz&o para investir no marketing
doYouTube este ano.

Nao ha como negar que o YouTube tem um grande publico
em potencial, a cada video que vai ao ar nesta plataforma.
Entdo, se vocé também planeja comecar seu canal no
YouTube, a hora € agora. E com 0 novo ano se avizinhando,
€ provavelmente a melhor oportunidade para se tornar
viral com seu canal.

Siga essas praticas e use-as a seu favor.

Boa aprendizagem!
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