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Quem & sua personal®

Voce escolhe

a0 € ssariamente quem
NaPene_ce arlamente que FUNIL 30+
voceé atraiu ate hoje

Com quem vocé quer traba- /'M{
lhar

1a 3 personas
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Sua persona

Dados basicos: género,
idade, profissao, tipo de
resultado que deseja.

Qual o grande problema
deles vocé vai resolver?

O que eles querem?

O que eles precisam?
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P%qgiso\

Answerthepublic.com
Youtube.com.br

Entrevista/questionario
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P%qgiso\ de Persona

Quais sao suas 3 maiores crencas ha vida? 3 coisas que vocé acredita muito?
O que geralmente vocé procura ou procuraria no google quando quer saber sobre X (vc dizer sua area).
Por exemplo, quando quer saber sobre carreira, saude, finan¢cas ou a area que seja....
0 que vocé faz no seu tempo livre?
Quais sao suas valvulas de escape? Ou seja, onde vocé desconta seu stress?
O que vocé procura quando pega seu celular e abre o instagram?
Quais 3 perfis do instagram vocé mais gosta?
Por que vocé gosta desses perfis?
O que vocé teme secretamente na sua vida?
Quais sao suas maiores dificuldades quando o assunto é X (fale da sua area)
Com o que vocé mais se preocupa quando o assunto é X (fale da sua area)
O que mais te estressa?
Qual o melhor cenario vocé gostaria de ter em X (ai vocé fala da sua area).
O que vocé mais deseja ter quando o assunto é X (fale da sua area).
Que tipo de solugcao UAU vocé pagaria para ter esses problemas resolvidos?
Por que vocé deseja conquistar X (ai vocé fala o que seria um desejo na area que vocé atua). e
O que vocé mais admiraria em um profissional que confiasse para resolver esse problema para vocé?
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Ob\,zg'b'%

Quais sao as top 10 objecoes
e motivos pelo qual as pessoas
niao comprariamo o seu pro- FUNIL 30+
duto ou ideia?
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Pesona

Desejos
Problemas/Dificuldades FUNIL 30+

ObjecoOes /%
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Questionavios:

Google Docs
Survey Monkey FUNIL 30+

Type Form ’%
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#movidosporvesultados #mavquesuadata #sejaumfarol
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