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Anunciante tem uma Conta do Google Ads e um site para vender seu produto;
Anunciante tem uma Conta no Google Merchant Center com Feed de Produtos;

Anunciante tem a Tag do Google Ads no site e faz esse trackeamento;



Tipos de Campanhas de Shopping e/c§
Nl
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Campanha de
Shopping Padrao

Campanha de
Shopping Smart



Pré Requisito? e,c;e)
-0

Padrao

Requisito

Feed de Produtos via Merchant Center
Produtos enviados e aprovados

Requisito

Feed de Produtos via Merchant Center
Produtos enviados e aprovados
Lista de Remarketing com pelo menos
100 usuarios
50 conversdes ou 15 mil cliqgues nos
ultimos 30 dias na conta toda.
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Qual escolher?

Padrao

Vantagens

Controle de lance
Acesso a termos de pesquisa
Controle de Publico Alvo
Programacao de anuncios

Desvantagens

Muito trabalho operacional

Pouca inteligéncia na execucao
Dados restringidos para otimizagao
Nao leva em conta a favorabilidade do

usuario a uma conversao
Sem Remarketing Dinamico

Vantagens

Controle de lance*
Inteligéncia do Google favorecendo
conversao do usuario
Sobressai a campanha Padrao
Remarketing Dinamico

Desvantagens

Pouco controle geral de otimizagdes na
plataforma como numa campanha
Padrao
Otimizagdes entram mais no Core da
plataforma e em como ela funciona,
focando otimizacdes em Feed de
Produtos



Funil de uma campanha Padrao 9/0-3
N

S | Funil Prioridade

de Campanhas

Descoberta, Atrair TOP Alta

Consideracao, Intencao “

Meédia

Avaliagcao, Compra Baixa




Funil de uma campanha Padrao e’c%
N

Funil de Negativacao

Negativacao de TOP + TOP

negativacao MID e BOT
H

Negativacao de MID +
negativacao de BOT

Somente a propria
negativacao




Funil de uma campanha Padrao 9/0-3
N

Funil de Venda

Termo de Pesq

“Smartphone”

“Smartphone Motorola”

“Smartphone motorola
one vision”
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Funil Prioridade de campanhas

uisa I Termo Negativo na campanha

“Motorola”
“One” “Vision”

"One"
“Vision”

NAO NEGATIVA

Somente se ndo fizer sentido. Ex:
BOLO. Essa palavra precisa ser
negativa em TOP E MID



Vamos configurar uma campanha Padrao efae)
~6

Bora para a Plataforma do Google Ads






