++ + + +

COPYWRITING & REDACAO PUBLICITARIA GO brittnica de
COM RAFAEL BORNA D Qs criativas
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O QUE E UMA CAMPANHA PUBLICITARIA?
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O que esperar de um copywriter?
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Bons titulos

Bons textos

Boas idelas

Bons roteiros comerciais
Bonus: projeto pessoal

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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MAS PRIMEIRO, VAMOS ENTENDER O QUE E UMA
CAMPANHA PUBLICITARIA?
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O que € uma campanha publicitaria?

A campanha publicitaria € um conjunto de a¢des com o objetivo de promover uma marca, um
produto, um servico ou uma ideia. Esse conjunto inclui anuncios e pecas em diferentes meios de

comunicagao, mas nao esta restrito a eles.

E importante que as acdes usem a mesma linguagem e sigam um mesmo planejamento. Ou seja, a
campanha é uma estratégia de meios publicitarios com objetivo uUnico. Tipicamente, uma campanha
utiliza diversas taticas e meios, cada qual com suas caracteristicas e objetivos especificos, levando

em consideracao os publicos que se deseja atingir.

Além de divulgar produto ou servi¢o, a campanha publicitaria € uma importante ferramenta para
firmar um posicionamento ou estabelecer a imagem que a marca quer transmitir a seu publico-alvo.

Fonte:https://inscricaoucb.catolica.edu.br/blog/campanha-publicitaria

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA


https://inscricaoucb.catolica.edu.br/blog/campanha-publicitaria
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E COMO FAZER UMA CAMPANHA PUBLICITARIA?
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As pessoas tambem perguntam

Como se faz uma campanha publicitaria? N

Passo a Passo Simples de Como Fazer Uma Campanha Publicitaria

1. Descubra qual € o seu publico-alvo.

2. Assista a propagandas na televisao.

3. Escolha a plataforma.

4. Adeque para a faixa etaria.

5. Figue atento se sua campanha utiliza audio.
6. Dicas para sua campanha publicitaria.

/. Exemplos de boas campanhas publicitarias.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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As pessoas tambem perguntam

Como se faz uma campanha publicitaria?

Passo a Passo Simples de Como Fazer Uma Campanha Publicitaria

SO
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. Descubra qual € o seu publico-alvo.
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Primeiro, vamos reconhecer os elementos de uma
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CAMPANHA PUBLICITARIA - ELEMENTOS:
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Titulo

Texto

Mensagem.

Conceito de campanha
Marca/logo

Conceito de marca.
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EBAC 2021

PRESUNTO
SABOROSO
E AURORA

@RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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NEUNMIATICOS = ACEI SorrISO Wb/t/en/ﬂg

POR LA COMPRA DE 4 NEUMATICOS
SEA CUALSEATU

Peixe de lado aquele
®rrisinho amarelo

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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++++ +

1° pessoa ou locutor?

Ideia ( historia, piada, varejo).
Conceito de campanha
Marca/logo

Conceito de marca.
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1° pessoa ou locutor?
Ideia ou mensagem direta?
Conceito de campanha.
Marca

Conceito de marca.

RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR
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++++ +

Loc.Off:

Ei, vocé entra no modo automatico quando ouve musica no radio?

Entao fica de olho, viu?

Sair do automatico tem suas vantagens, principalmente quando o assunto € o seguro do seu carro.
Descubra a Youse, com seguro auto 100% digital.

Vocé monta pelo aplicativo ou por telefone e s6 paga pelo o que contrata.

Da pra pagar més a més e nao compromete o limite do cartao.

E tem seguro a partir de 45 Reais por més.

Consulte condicoes em youse.com.br e faca sua cotacao.

Daqui pra frente, Youse.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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++++ +

Loc.Off:
Outro dia meu filho chegou em casa com uma tatuagem, que desgosto!
Uns tracos borrados, tudo torto.

Ai eu virei e falei pra ele: Por que vocé nao foi na tato you? Eles tem 20 dos maiores tatuadores do Brasil.
Por que vocé nunca me escuta, moleque?
Marca logo um horario na Tattoo you para cobrir essa merda.

Tattoo You. Criando diferencas.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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Titulo

Texto

Mensagem.

Conceito de campanha
Marca/logo

Conceito de marca.
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++++ +

Toda campanha tem que ter todos esses
elementos?
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Cada caso @ um caso. E vamos entender na
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CAMPANHA PUBLICITARIA X CAMPANHA PUBLICITARIA
CRIATIVA
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Na aula anterior, vimos 0 que € uma campanha
publicitaria e os principais elementos de uma
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E como percebemos, nem toda campanhas tem
todos os elementos de uma boa campanha
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As vezes, a campanha se sustenta com poucos
elementos. Mas isso porque as pessoas ja estao
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Conceito de campanha:
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A0 EM NAO DEIXAR PASSAR NADA.
DA MESMO. BOM BRIL MULTI USO
AGARRA QUALQUER SUJEIRA.
APLICOU, LIMPOU. VAI QUE E TUA, BOM BRIL. BOM BRIL. PERFEITO PARA LIMPAR METAIS.

NOVO LIMPOL NATURAL. O LIMPOL MAIS NATUREBA.

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA



+++ + +

E as vezes, a campanha funciona muito bem
sem conceito ou com o conceito implicito. Mas
pra iIsso acontecer e a campanha ser efetiva, ela
tem que ser muito boa. Alguns exemplos bem
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Poupanca Bamerindus, DDD, Big Mac, guarana
Antarctica, Coca-Cola Natal, Tortuguita, Bavaria,
micro System Philco, guarana Antarctica nao
tem um conceito de campanha, mas foram

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Agora, Parmalat e Sukita, sio OTO PATAMA. Por
que? Porgue tem um conceito, uma ideia, um
posicionamento. Nao € sO uma coisa

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Nada contra as campanhas engracadinhas. Sao elas
que estao dominando a era digital. Principalmente
nas redes sociais. Mas sem Falaremos
disso mais pra frente.
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Conceito de campanha Parmalat:
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Conceito de campanha Sukita:
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Agora comparem essas campanhas, com essa:
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Qual a diferenca entre a campanha de Sukita
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- Ambas sao campanhas de produto.
- Ambas tem conceito.
- Ambas tem 30 segundos
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++++ +

Qual a diferenca entre a campanha de Sukita

- A) A historia de uma e melhor do que a outra.

- B) Uma se conecta com o publico a outra nao.

- C) Por tirar onda do “tio" a outra fica mais
Interessante do ponto de vista criativo.

- D) Uma campanha e gringa e a outra brasileira.

RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR
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E a resposta certa é a...
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++++ +

E a resposta certa é a... opcao secreta “E".

- A) A historia de uma e melhor do que a outra.

- B) Uma se conecta com o publico a outra nao.

- C) Por tirar onda do “tio" a outra fica mais
Interessante do ponto de vista criativo.

- D) Uma campanha e gringa e a outra brasileira.

RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR
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Nao e porque tem opcoes que voces precisam
escolher entre elas! Voces sao criativos, criem
suas proprias respostas. Liberem a criatividade de
voces. Pode ser tudo, pode ser nada.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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+++++

E com esse fechamento, vamos para a ultima aula
desse modulo.

BRACEYOURSELF]

NEXT(CLASS IS ﬂllMIHli,«

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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MAS AFINAL, O QUE E CONCEITO (SLOGAN) E CONCEITO
CRIATIVO?
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Beleza, prof. Entendi que campanhas com um
conceito sao mais poderosas que as que nao
tem.
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CONCEITO E SLOGAN SAO A
MESMA COISA. MAS NINGUEM MAIS
FALA SLOGAN, A NAO SER QUE
ALGUEM AQUI SEJA 50+
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Uma das principais caracteristicas de uma
publicidade criativa e inovacao. Lembram da
nossa introducao? Eseo
produto nao for novo, a tecnologia do produto
vai ser. O mesmo vale para a propaganda. Tem
que ser atual, moderna, contemporanea.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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E da mesma forma, a publicidade € sempre
atualizada. Por iss0, nao se usa mais slogan.
Nao tem problema falar, mas voceé corre o risco
de ser julgado como uma pessoa das antigas.
Algo nao muito bom para quem trabalha em um
ramo de inovacao, concorda?

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Mas voltando... existem dois tipos de conceito:
O de marca e o de campanha.
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CONCEITO DE MARCA E AQUELE
QUE FICA POR ANOS E ANOS
ACOMPANHANDO A MARCA. VEM
CAMPANHA, VAI CAMPANHA, O
CONCEITO DE MARCA CONTINUA.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Das Auto.
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JA O CONCEITO DE CAMPANHA
PODE DURAR POR ANOS, MAS E
PASSAGEIRO. CONVIVE JUNTO COM
O CONCEITO DE MARCA.
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Conceito de marca:
Conceito de campanha:

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Conceito de marca:
Conceito de campanha:

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Marcas medias e menores nao costumam fazer
campanhas publicitarias com conceito de
campanha. Afinal, € mais caro e leva mais
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Por isso, muitas campanhas publicitarias
acabam usando o conceito da marca para criar
a campanha. E nao tem problema nenhum
nisso. Até porque, nos dias de hoje, temos
menos tempo para fazer tudo do jeito mais

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Para quem tem uma marca propria, loja, um
produto digital, € a mesma coisa. O mundo
perfeito seria ter um conceito de marca e um
conceito de campanha. Mas levaria muito
tempo e investimento. Por isso, 0 conceito fica
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JORNADA 6 EM 7

DE 17 A 20 DE MAIO AS 19H

QUERO ME INSCREVER GRATUITAMENTE NA
JORNADA 6 EM 7
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INSCRIGOES ABERTAS

ASSISTA 0 VIDEO PARA SABER MAIS
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Watch later
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Conceito de marca (Erico Rocha):
Conceito de campanha:
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M ETOD

vicd

Conheca o modelo de vendas de perpétuo do VTSD.

Assista ao video para entender como funciona o método

Qf/. Venda Todo Santo Dia - Curso de Perpétuo © ~»
» Watch later Share

Watch on 3 YouTube

@ RAFAEL.BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNACINA
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Conceito de marca (Leandro Ladeira):
Conceito de campanha:
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Conceito criativo X

O conceito criativo é o
conceito de campanha. Mas
tambem o atributo (adjetivo)
de um conceito. O conceito
pode ser totalmente focado
em vendas, direto, etc. Mas
ele pode ter uma
inteligéncia, humor, sacada
por tras. Isso € o conceito
criativo.

MODULO 1 - TITULOS VA1 REDACAO PUBLICITARIA
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O conceito, criativo ou nao, precisa passar a principal
mensagem gue a marca quer transmitir e que o
consumidor precisa entender.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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posicionamento da marca/negocio.

mensagem/sentimento que a marca
quer passar para o publico através do produto.

@ RAFAEL .BORNA PROFESSOR RAFAEL BORNA NA
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O Conceito criativo gera maior conexao com o
publico do que o conceito convencional. Alem disso,
ele agrega valor ao produto/marca. E vamos falar
mais disso, N0 hosso proximo modulo.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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Portfolios + assessoria:
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Licao de casa: ver 4 campanhas de 4 marcas
diferentes e trazer os conceitos de cada
campanha. Falar o anuncio que viu, marcae o
conceito.
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