Nessa aula começamos a mergulhar na metodologia especial que será ensinada. 
Explicamos os seis módulos, chamados de "seis C's", e destacamos a importância e a disposição específica de cada um deles. 
Também enfatizamos a cuidadosa seleção dos ícones utilizados para transmitir uma percepção diferenciada. Queremos mostrar o valor que damos ao material que estamos entregando e incentivá-lo a observar a estrutura e organização do curso. 
Em seguida, falamos sobre a origem e os anos de estudos e testes realizados nos seis C's de um negócio S.E.D.E.. Durante esse tempo, observamos resultados diferentes em diversos mercados e ofertas, e agora compartilhamos o que se mostrou mais eficaz e duradouro. Também mencionamos uma fórmula especial que faz parte dessa metodologia.
No primeiro módulo, abordamos crenças e mindset, ressaltando sua importância para obter resultados. Em seguida, o segundo módulo explora os conceitos fundamentais dos negócios digitais, especialmente no contexto de um especialista. O terceiro C ainda não foi explicado, mas será abordado mais adiante.
Aqui vou explicar que estou introduzindo um novo modelo de negócio inspirado em uma tendência observada no exterior. Faço referência a Ryan Deiss, fundador do Digital Marketers, que adotou esse modelo. O curso que estou ensinando é o terceiro elemento dessa estrutura e tem como foco ajudar as pessoas a escalar seus negócios. 
Muitas enfrentam desafios ao tentar escalar seus negócios, seja vendendo cursos de baixo valor que não convertem ou oferecendo mentorias que exigem mais esforço do que o esperado. Meu modelo de negócio busca um meio-termo entre essas opções, com ênfase no curso. 
Destaco a importância da comunidade como outro elemento-chave, permitindo que outras pessoas se envolvam e contribuam para o crescimento. O conteúdo também desempenha um papel fundamental nessa metodologia de crescimento exponencial. Por fim, menciono a copy como o último elemento, responsável por converter desconhecidos em compradores.
Não basta apenas vender um produto, é necessário vender a ideia, a comunidade e a tribo. Abordamos o erro comum de depender exclusivamente da copy para vender, especialmente em um mundo com custos crescentes de aquisição e marketing. 
Alertamos sobre o bloqueio de negócios no Facebook e frisamos que não é uma maneira ideal de viver, pois a renda fica dependente disso. Discutimos a importância de lidar com essa situação de forma mais abrangente, sem depender apenas de copies e anúncios. Enfatizamos a importância do pensamento a longo prazo e da exponencialidade para obter crescimento.
Aqui introduzo os próximos módulos, que abordarão em mais detalhes os tópicos mencionados, como as crenças da mente, os conceitos principais, a importância da comunidade, do conteúdo e do sistema de conversão. 
Nos vemos em breve para continuar explorando esses temas.

