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Analise de Funil de Vendas
Funil 1 Funil 2
50% de eficiéncia 60% de eficiéncia
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Técnicas de Alavancagem em Vendas

1.  Fritas + refrigerante
grande

Internet + Telefone
Seguro extra/adicional
Sobremesa
Smartphones/Iphone

Al S

O que é muito importante?
Up sell Cross sell «  Boa composi¢io do portfélio
. Estratégia bem desenhada
Disciplina no uso
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