
SEO Básico

O QUE É SEO?



”A melhor forma de encontrar o 
seu consumidor é ser encontrado 

por ele.”
 

Martha Gabriel 



SEO = Search Engine Optimization
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Links Patrocinados
(visita paga)

Busca Orgânica
(visita gratuita)
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CONCEITOS DE SEO



Market Share no Brasil

Fonte: Hitwise, from Serasa Experian – Janeiro/2015 



"The perfect search engine would understand exactly 
what you mean and give you back exactly what you 

want.”
 

Larry Page 
Co-founder & CEO



O maior banco de dados de 
intenções



História do Google

http://www.youtube.com/watch?v=mTBShTwCnD4#!

http://www.youtube.com/watch?v=mTBShTwCnD4#!
http://www.youtube.com/watch?v=mTBShTwCnD4#!


Vídeo explicativo

http://www.youtube.com/watch?v=BNHR6IQJGZs

http://www.youtube.com/watch?v=BNHR6IQJGZs
http://www.youtube.com/watch?v=BNHR6IQJGZs


Atualizações

2010

Caffeine
2011

Panda

2012

Penguin

2013

Hummingbird



O Google em 2005



O Google em 2016



O Google em 2016



O Google em 2016



O Google em 2016
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MECANISMOS DE BUSCA



Como funciona o Google?

Crawling Indexing Ranking

Combate ao SPAM



Crawling

• Em português “Rastreamento”
• Rastreamento de informações através dos 

spiders, responsáveis pelo rastreamento. O 
mais conhecido é o GoogleBot



Indexing

• Similar ao índice no final de um livro
• Os resultados encontrados na etapa anterior 

são computados no índice



Ranking

• Ordena e exibe os resultados de pesquisa

• Dá origem à SERP (Search Engine Results Page)

• Realiza a operação em aproximadamente 0,125s por meio de 
algoritmos



SPAM

• Retirar sites com baixa qualidade e com práticas ilícitas

• Sites que promovem o SPAM

• Maior parte do SPAM é combatido automaticamente por meio 
de algoritmos, mas eventualmente é realizado manualmente.



Verificando o índice







Link Juice



Regras do jogo

• Diretrizes para Webmasters do Google

http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=br&answer=35769#1
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http://www.google.com/insidesearch/howsearchworks/thestory/
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ETAPAS DE UM 
PROJETO DE SEO



Processo de SEO
Pesquisa de 

palavras-chave

On-page

Conteúdo

Distribuição

Link Building

Análise e 
monitoramento



Antes de começar:

• SEO é um trabalho contínuo/recorrente

• Você vai precisar de conhecimentos técnicos:

– Você paga alguém

– Você aprende

• É trabalhoso e cansativo

• Mas é empolgante
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PALAVRAS-CHAVE
VS

INTENÇÃO DE BUSCA



Intenção de busca

• Por trás de cada busca existe uma intenção

• Entenda as intenções

• Palavras-chave diferentes podem ter a mesma intenção de busca



Informacional



Investigação Comercial



Transacional



Navegacional



Jornada de Compra e intenção

Aprendizado e 
Descoberta

Reconhecimento do 
Problema

Consideração da 
Solução Decisão de Compra

informacional

investigação 
comercial

transacional

navegacional



Informacional Investigação comercial Navegacional Transacional

como melhor nome da marca comprar

o que review nome do produto cupom

quem avaliação nome do serviço desconto

onde reclame aqui oferta

por que comparativo promoção

guia preço

tutorial barato

exemplos



Cauda longa
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FERRAMENTAS PARA
PESQUISA DE 

PALAVRAS-CHAVE



Google Suggests

• Ao digitar sua busca no Google aguarde e veja as opções de 
busca sugeridas

• Utilize essas opções como ideias de palavras-chave



Observe as sugestões 



Pesquisas relacionadas

• No final de cada SERP existe uma lista de buscas relacionadas

• Utilize as buscas relacionadas para obter mais ideias



Busque mais ideias 
de palavras-chave



As pessoas também perguntam

• Utilize as dúvidas frequentes relacionadas



Busque mais ideias de 
palavras-chave



Buscas Relacionadas

Variações

ubersuggest.com

keywordtool.io



SEMRush

• http://pt.semrush.com/

• Monitora concorrentes

• Extrai palavras-chave utilizadas por concorrentes no orgânico e 
no Google Ads

• Encontra mais concorrentes de acordo com o número de 
palavras-chave em comum

http://pt.semrush.com/
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Google Analytics

• Veja para quais termos de busca seu site recebe mais visitas

• Veja quais termos trazem poucas visitas e se podem ser melhor 
otimizados



Google Ads

• Caso tenha uma conta ativa de Google Ads, explore no SEO as 
palavras que trazem mais cliques e mais conversões



Pesquisa interna

• Caso utilize um CMS, como o Joomla por exemplo, verifique seu 
log de buscas internas realizadas

• Caso utilize o WordPress você pode configurar o Google 
Analytics para que ele acompanhe as buscas internas: veja o 
tutorial

https://support.google.com/analytics/bin/answer.py?hl=pt-BR&answer=1012264&topic=1031951&parent=1120718&rd=1
https://support.google.com/analytics/bin/answer.py?hl=pt-BR&answer=1012264&topic=1031951&parent=1120718&rd=1


Planejador de palavra-chave

• Acesse: 
ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/tools/keyword-planner/

• Descubra o volume de busca mensal existente para cada 
palavra

• Exporte as informações 

• Organize sua planilha

https://ads.google.com/intl/pt-BR_br/home/tools/keyword-planner/






Google Trends

• Acesse: trends.google.com

• Análise de:

– Tendências

– Sazonalidade

– Regionalização das buscas

http://www.google.com.br/trends/


Utilize os filtros que desejar



Tendência



Sazonalidade



Regionalização



Cuidado com contexto



SEO Básico

BENCHMARKING DE SEO



Benchmarking

Entender as melhores práticas do seu mercado:
• palavras-chave
• conteúdo
• experiência
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PESQUISA DE 
PALAVRAS-CHAVE



Como realizar sua pesquisa

Exporta 
dados

IDEIA

Keyword 
Tools

Planilha de 
palavras-chave

Lista de ideias



Brainstorm

• Faça um brainstorm com sua equipe

• Como as pessoas buscariam por seus produtos/serviços?

• Que palavras buscariam?

• Tome nota
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PLANEJAMENTO DE 
CONTEÚDO
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PLANEJAMENTO DO SITE



Processo tradicional

Layout Programação Conteúdo



Processo focado em SEO

Pesquisa de 
palavras-chave          Wireframe

Design

Conteúdo

    Programação


