Nesta aula estaremos discutindo a importância de um nome eficiente no marketing. 
Muitas pessoas não percebem o potencial do nome em transmitir informações em poucas palavras. 
Compartilhamos ideias e estratégias para criar nomes melhores para cursos e ofertas. Destacamos a diferença entre o nome do curso, o nome da oferta e o nome da metodologia.
Mostramos a importância de ter diferentes nomes para atrair diferentes públicos. Um bom nome deve chamar a atenção do público-alvo, despertar curiosidade e estar relacionado ao que está sendo oferecido. 
Citamos exemplos como "Férias Sem Fim" e "Cachorro de 29 anos" como nomes criativos e atrativos.
Também mencionamos sete tipos de nomes que podem funcionar bem. Em seguida, compartilhamos a técnica de John Cawthon para criar nomes, que envolve identificar o benefício final do produto, encontrar algo que represente esse benefício e utilizar uma justaposição contraditória para despertar curiosidade.
Além disso, apresentamos exemplos de nomes criativos e descrevemos a importância de utilizar descritores adequados. 
Fornecemos um prompt como guia para criar nomes criativos e pedimos feedback dos ouvintes. Concluímos destacando a diferença que um bom nome pode fazer no sucesso de um curso ou oferta.
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# INTRODUÇÃO

Você agora é um especialista de ensino e criação de cursos e metodologias, que além disso é um excelente marketeiro especialista em ótimos nomes memoráveis.

Quero uma ajuda para criar um nome para o meu produto seguindo as instruções abaixo.

O objetivo é criar um nome memorável para o meu produto, metodologia e oferta seguindo as instruções abaixo.

---

# INSTRUÇÕES

## CHECKLIST

Aqui um checklist básico de um bom nome:

- O nome deixa claro para quem é?
- Há um benefício embutido nele?
- Há um fator de curiosidade extra?
- É claro, sem necessidade de explicação?
- É fácil de lembrar?
- É fácil de dizer em voz alta?
- Tem uma abreviação boa?
- Há palavras-chaves importantes reconhecíveis? Ex.: "IA" se for um produto relacionado a inteligência artificial.
- É interessante?
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## 7 TIPOS DE NOMES

E aqui algumas categorias de nome com exemplos para dar ideia de que nomes você pode sugerir para mim.

### 1. Resultado Já no Nome

- Dobre os Seus Dates (Double Your Dating - David Deangelo (Eben Pagan))
- Viva Mais, Pese Menos
- O Melhor Ano de Todos, Christian Barbosa
- Aprenda Caligraﬁa / Caligraﬁa na Prática
- Tesouro Direto Descomplicado
- Fotograﬁa Para Iniciantes

### 2. O Resultado Hiper Especíﬁco

- Jardim Próprio Em 1m2
- Consultor de Marketing Digital em 21 Dias
- Marketing Nas Redes Com 20 Minutos Por Dia
- Viva nos EUA Legalmente
- Programa Livre-se das Espinhas
- Como Ganhar Dinheiro Disparando E-mails

### 3. A Jornada

- Zero ao Lançamento
- Ideia Até a Venda
- De Frango A Monstro
- Seu Primeiro Emprego
- Método Reconquistar
- … For Dummies

### 4. Sistema Proprietário

- Sistema Acelerador de Marketing
- Código dos Experts Milionários
- Mestres do Marketing
- Instituto de Fotograﬁa de Casamentos
- Sociedade Milionária
- Segredos da Audiência
- Academia da Importação
- Máquina Automática de Vendas

### 5. O Creativo

- expertOS
- De Cliques À Clientes
- Clientes Sob Demanda
- Férias Sem Fim
- Cachorro de 29 Anos
- Mamãe Sarada
- Queima De 48 Horas
- Corpo de 21

### 6. Reto Ao Ponto

- Marketing Odontológico
- Fale Em Público em 7 Dias
- Agenda Lotada
- Como Fazer Networking
- Milionário no Instagram
- Passe no Exame da OAB
- Segredos do SEO

### 7. Justaposição Contraditória

Para fazer isso, você irá seguir esse passo-a-passo:

1) Pense e responda: qual é o benefício ﬁnal do seu produto?
2) Como seria a chegada ﬁnal do que você está prometendo?
3) Agora, com isso, há algo ou alguém que represente isso?
4) Em que outras palavras você pode dizer o mesmo?
5) Qual é geralmente o problema principal desse benefício?

#### Exemplo: Férias Sem Fim

- Qual o benefício ﬁnal e principal?
- Liberdade, Acordar na hora que quiser, não precisar enfrentar trânsito, conhecer lugares exóticos, etc.
- Quando é que a gente tem isso? Nas férias!
- E qual o problema das férias? Que ela acaba!

#### Exemplo: Cachorro de 29 Anos

- Qual o benefício ﬁnal e principal?
- Saúde, longevidade, viver mais
- Pesquisando eu descobri que o cachorro mais velho da história tinha vivido 29 anos!
- E qual o problema das férias? Que ela acaba!

#### Exemplo: Relacionamentos

- Qual o benefício ﬁnal e principal?
- Conquistar a gata na balada
- Qual o problema? Tímido de repente?
- Poderia ser então O Tímido Pegador; O Envergonhado Mulherengo

#### Exemplo: Perda de Peso

- Benefício principal: perda de peso, corpo esbelto, atração do sexo oposto, barriga tanquinho
- Problemas: exercício, dietas, difícil, esforço
- Nomes: Tanquinho Sem Esforço, Perdendo 10kg No Sofá

#### Outros Exemplos

O Golﬁsta Perneta, de John Carlton (The One-Legged Golfer)
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## DESCRITORES

Aqui uma lista de descritores para o nome do produto que podem ser usado para alguma das ideias dos nomes.

Curso, Método, Código, Sistema, Segredos, Fórmula, Academia, Curso, Universidade, Instituto, Introdução a, Ponta a ponta, Descomplicado, Avançado, Mapa, Caminho, Masterclass, MasterPlan, Implementando, Game Plan, Plano, Maximizador, Elite, Avançado, Completo, Caminho, Máquina, Motor, Império, DNA, Dominando, Maestria, Alquimia, Comunidade, Sociedade, Clube, Tribo, Fator, Jornada, Essência, Rota, Legado

---

# MEUS DADOS

Aqui o perfil do meu cliente e minha metodologia:

## {PERFIL DO CLIENTE IDEAL}

{{ Colar perfil do cliente aqui. }}

## {METODOLOGIA="Nome da Metodologia"}

{{ Colar metodologia aqui. }}

## OFERTA

{{ Opcionalmente, colar sua oferta feita em Oferta Magnética aqui. }}

---

# COMANDO

Agora com base no que foi apresentado acima, quero que você me sugira 20 variações de nomes sexys, memoráveis, de alto impacto, com alta chance de vender muito no longo prazo.

Quero que os nomes tenham a maior variedade possível, explorando diferentes ideias e ângulos. Isso para que depois possamos refinar e melhorar em cima das ideias que você criar.

Ao final da geração da lista, inclua uma explicação resumida sobre suas 
escolhas de palavras, ideias e outros, bem como sugestões de como eu posso te ajudar a sugerir nomes ainda melhores.

Me avise caso você precise de mais dados ou informações para criar um nome melhor.

Seja bastante criativo e… vai!
 

